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1. UVOD

1.1. Pozadina projekta

U Zzelji da stvore kvalitetne pretpostavke za dugoro¢no odrzivi razvoj turizma te time stvore
uvjete za postupno povecavanje njegovih ekonomskih ucinaka na podrudju svoje ingerencije,
Turisticka zajednica grada Slavonskog Broda odlucila je pokrenuti izradu dokumenta
,, Turisticki master plan za grad Slavonski Brod”.

Polaze¢i od raspolozive resursno-atrakcijske osnove i relevantnih trzisnih trendova na
svjetskom turistickom trzistu, a uvazavajuéi pritom i potencijalna ogranicenja za razvoj
turizma na podrudju grada (nedostatak dugorocne razvojne vizije, neposredna blizina
rafinerije u Bosanskom Brodu te s tim povezane teskoce s dugoro¢no uéinkovitom zastitom
okolisa, nedostatak svijesti o potencijalnim ucdincima turizma na gradsko gospodarstvo,
nedostatak za turizam osposobljenog ljudskog kapitala i sl.), ovaj bi turisticki master plan
trebao postati kljucni strateski dokument ucinkovitog upravljanja turistickim razvojem
Slavonskog Broda u sljededih deset godina.

Istodobno, implementacija zakljuc¢aka i/ili preporuka do kojih se doslo radom na ovom
dokumentu implicira i iniciranje/realizaciju odredenog broja razvojnih projekata kao i izradu
svojevrsnog akcijskog plana s jasno utvrdenim aktivnostima, nositeljima, rokovima i
prioritetima. Kako to, medutim, nije obuhvaceno predvidenim i ugovorenim obujmom
aktivnosti na izradi ovog Turistickog master plana, misljenja smo da bi TZ grada Slavonskog
Broda, odmah po zavrsetku i usvajanju ovog dokumenta, trebala inicirati i njegov nastavak,
upravo kroz izradu akcijskog plana i odabir nekoliko strateskih razvojnih projekata koji ce
ve¢ u kratkom roku kreirati znatno povecanje interesa razli¢itih segmenata turisticke
potraznje za dolaskom i provodenjem slobodnog vremena na podrucju Slavonskog Broda.

Slijede¢i uobicajenu metodologiju izrade regionalnih turistickih master planova, ovaj je
projekt u nacinu svog izvodenja, u odnosima s naruciteljem i posebno u procesu
komuniciranja s interesnim partnerima - dionicima, strukturiran u skladu s postavljenim
zadacima.

1.2. Pristup projektu

Dogadaju se Kao rezultat prilagodavanja turisticke industrije globalnim ekonomskim,
fundamentalne tehnoloskim, komunikacijskim, informacijskim, demografskim, socio-
psiholoskim, klimatskim i drugim promjenama, mijenjaju se pravila igre i
kljuéni ¢initelji uspjeha u turistickoj industriji. O tome najbolje svjedoci
pojava novih destinacija na turistickoj karti svijeta. Promjene u duljini i
kvaliteti zivota, radnom vremenu, Zivotnim stilovima, odnosno nacinu

promjene u
turizmu

izbora i kupovanja turistickih putovanja revolucionarno mijenjaju do jucer
prevladavajuéi obrazac jednokratnih putovanja u funkciji provodenja
godisnjih odmora. Diversifikacija i stalne inovacije proizvoda, dozivljaji i
emocije, potraga za novim iskustvima, putovanja zbog kulture i
obrazovanja i sl. postali su novi standardi i trziSne ¢injenice bez kojih vise
nece biti moguce opstati u globalnoj turistickoj industriji.

Turizam danas Usprkos znatnih prirodnih pogodnosti i specifi¢nosti krajolika projekinog
predstavlja podrudja (pitomi obronci Dilja, plovnost Save, slatkovodne povrsine bogate

nedovoljno ribom i pticama, blizina Suma bogatim divljaci, blizina nekoliko izuzetno
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atraktivnih izletnickih lokaliteta — jezero Petnja, bara Dvorina, Jelas polje i
sl.), a posebice uslijed dobro poznate Tvrdave, grad jo$ uvijek nije
valorizirao vlastiti turisticki potencijal na zadovoljavajuéi nacin. O tome
najbolje govori danasnji stupanj iskoristenja i poslovni ucinci malog broja
smjestajnih kapaciteta na podrudju grada, ali i prilicno siromasna i
neprofilirana izvansmjestajna ponuda, kao i nizak stupanj ukljucenosti
drugih, s turizmom povezanih, usluznih djelatnosti. Jasno je, dakle, da
grad Slavonski Brod, usprkos vrlo iskoristivoj resursno-atrakcijskoj osnovi,
jos uvijek ne predstavlja znacajnije turisticko odrediSte. Samim tim,
opravdano se namece potreba ubrzanog aktiviranja i/ili dinamiziranja
njegovog turistickog potencijala.

Osim izuzetno povoljnog geoprometnog polozaja na europskom koridoru
X, rijec je ponajvise o vrijednoj i relativno dobro o¢uvanoj resursnoj osnovi
(nekoliko turisticki potentnih kulturno-povijesnih lokaliteta, obronci Dilja,
obala Save, obliznja izletista), odnosno bogatoj povijesti koju valja posebno
istaknuti u cilju bududeg trzisSnog pozicioniranja i/ili unapredivanja
danasnje trzisne prepoznatljivosti. Uslijed navedenih znacajki grad ima
izrazite mogucnosti ne samo za razvoj tranzitnog turizma, ve¢ i za
raznolike dozivljaje i iskustva u turizmu tzv. specijalnih interesa. Nadalje,
grad Slavonski Brod izuzetno je povoljno lociran u odnosu na grad Zagreb,
najvecu urbanu aglomeraciju Hrvatske i najvedi izvor domace izletnicke
potraznje. Konacno, ponajviSe zbog potencijala Tvrdave, grad ima
mogucénost za organizaciju velikog broja sve profiliranijih kulturno-
zabavnih manifestacija.

Neovisno o relativno bogatoj, diverzificiranoj i trzisno vrlo iskoristivoj
resursno-atrakcijskoj osnovi, turisticki proizvodi Slavonskog Broda jos
uvijek nisu sustavno razvijani, prezentirani niti trzisno komercijalizirani na
odgovarajudi nacin na domacem i/ili medunarodnom turistickom trzistu.

Razlog za to valja traziti ponajvise u ¢injenici da nije bilo znacajnijih
ulaganja u trziSno repozicioniranje postojece turisticko-ugostiteljske
ponude, kao i dovoljnog broja novih turistickih razvojno-investicijskih
projekata povezanih s revitalizacijom i/ili modernizacijom ve¢ postojec¢ih
objekata/sadrzaja od interesa za turisticki boravak. U to valja ubrojiti i
nedostatak potrebne infrastrukture za trziste specijalnih interesa, osobito u
domeni kulturnog turizma.

Upoznajudi i pazljivo valorizirajudi razlicita svjetska iskustava u razvoju
turizma gradova i/ili kontinentalnih podrudja, te ih primjenjujuc¢i na
sustavan, originalan i inovativan nacin, oslanjajuci se na one proizvode i
sustave dozivljaja za koje postoji kvalitetna resursno-atrakcijska osnova i
koji imaju globalnu perspektivu, grad Slavonski Brod moze izgraditi
dobro konkurentnu turisticku ponudu
namijenjenu razlicitim trziSnim segmentima kako na domacem, tako i na

originalnu, zaokruzenu i

inozemnim trzistima.

° definirati viziju, ciljeve i koncepciju razvoja turizma na podrudju
svoje jurisdikcije,

e  bitno unaprijediti postojecu turisticku ponudu i razviti nove
proizvode,

institut - turizam
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° modernizirati, restrukturirati i trziSno repozicionirati svoju
smjestajnu i drugu turisticku ponudu u skladu s aktualnim i
ocCekivanim trzisnim trendovima,

razvojnih projekata u javnom i privatnom sektoru,

o uspostaviti kreativni sustav partnerstva javnog i privatnog sektora
kako u sferi operativnog upravljanja prostorom grada kao turisticke
destinacije, tako i u sferi realizacije pojedinacnih razvojnih projekata,

e  razmotriti potrebu za uspostavom novog poslovno-upravljackog
modela kao garanciju dugorocno odrzivog rasta i razvoja turisticke
industrije.

1.3. Ciljevi projekta

Turisticki master plan grada Slavonskog Broda valja shvacati i/ili tumaciti kao osnovni

regulatorni okvir za koordinaciju i upravljanje aktivnostima razli¢itth gospodarskih

subjekata, institucija javnog sektora i svih drugih dionika neposredno ili posredno ukljucenih
u razvoj i podizanje kvalitete cjelovitog turistickog proizvoda grada do 2020. godine.

Turistickog master plana za grad Slavonski Brod izraduje se kako bi se moglo bolje
valorizirati turisticke potencijale grada na nacelima odrzivog razvoja, odnosno kontinuirano

povedavati razinu kako blagostanja, tako i uvjeta Zivota i rada njegovih Zitelja. Ovaj generalni

razvojni cilj ostvarit ¢e se kroz:

bolju valorizaciju turisticke resursno-atrakcijske osnove,

trzisno (re)pozicioniranje kako grada Slavonskog Broda u cjelini, tako i pojedinih
njegovih karakteristi¢nih turistickih proizvoda,

kreiranje dobro osmiSljenog, trziSno prepoznatljivog, diverzificiranog, ali i
medusobno komplementarnog sustava turistickih dozivljaja,

postivanje temeljnih principa zastite okolisa, odnosno

predlaganje razvojnih rjesenja na principima socijalne pravde.

Ispunjavanje tako postavljenih ciljeva projekta podrazumijeva:

sagledavanje strateSkih prednosti na kojima valja kapitalizirati, kao i eventualnih
strateskih nedostataka koje valja neutralizirati i/ili minimizirati,

definiranje jasne vizije razvoja turizma Slavonskog Broda,

definiranje jasne koncepcije razvoja turizma na temelju prethodno identificiranih
turistickih lokaliteta i/ili tematiziranih iskustava,

osiguranje konsenzusa izmedu javnog i privatnog sektora oko svih bitnih pitanja
dugorocnog razvoja turizma na projektnom podrucdju,

osiguranje dugoro¢no odrzivog ekonomskog prosperiteta koji se temelji na
globalno konkurentnoj strukturi turisticke ponude, kao i

maksimalnu zastitu prostora i svih neobnovljivih kulturnih i prirodnih resursa.

U skladu s tako postavljenim ciljevima, valja naglasiti da ¢e po svom usvajanju od strane
njegovih narucitelja — TZ grada Slavonskog Broda, ovaj dokument predstavljati:

cjeloviti javni konceptualni okvir i operativni program djelovanja svih nositelja
turisticke politike na podrudju grada,
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e dokument u kojem su transparentno ugradeni svi bitni elementi nuzni za vodenje
ucinkovite turisticke politike na podrudju Slavonskog Broda i to kako na razini
dnevno-operativnih, tako i investicijsko-razvojnih odluka od interesa za turisticko-
ugostiteljska poduzeca i sve druge gospodarske subjekte vezane uz turisticki
sektor,

e vazan izvor informacija za potencijalne domace i strane ulagace.

1.4. Metodologija projekta

Turisticki master plan za grad Slavonski Brod primjenjuje metodologiju usmjerenu prema
provedbenim rjeSenjima, a temelji se na sljede¢im klju¢nim metodoloskim principima:

A. Intenzivna suradnja i ukljucenost lokalnih dionika, interesnih skupina i/ili
strucnjaka tijekom svih bitnih faza rada na projektu - piramidalni pristup
Princip suradnje podrazumijeva intenzivnu komunikaciju i diskusiju s klju¢nim
dionicima, interesnim skupinama i stru¢njacima tijekom cijelog planskog procesa, a
u funkciji postizanja konsenzusa svih relevantnih dionika oko klju¢nih razvojnih
usmjerenja. To se postiZze organiziranim obilaskom terena, provedbom manjeg
broja dubinskih intervjua s relevantnim osobama, odnosno organiziranjem
radionica C¢iji je cilj razmjena misljenja, rasprava i dogovor svih sudionika
relevantnih za bududi razvoj turizma na podrucju grada. Takoder, radionice su
prilika za diskutiranje predloZenih rjeSenja s interesnim skupinama, $to u konacnici
vodi postizanju konsenzusa svih zainteresiranih dionika.

B. Osiguravanje provedbenih mehanizama i/ili institucionalnih tijela zaduzenih za
provedbu plana
Metodologija na kojoj se temelji izrada Turisti¢kog master plana za grad Slavonski
Brod ukljucuje zajednicki rad na razvoju provedbenih instrumenata i mehanizama,
kao i prijedlog organizacijskih i poslovno-upravljackih pretpostavki nuznih za
ucinkovitu provedbu usvojenih rjeSenja. Na ovaj nacin se postize efikasna osnova
za implementaciju plana, odnosno ubrzanje njegove provedbene faze.

C. Od pojedinacnog ka opéem
Usvojena metodologija implicira sagledavanje i medusobno koordiniranje
razvojnih mogucnosti na odredenom broju prethodno identificiranih (turistickih)
lokaliteta na podrucju grada te njihovo usustavljanje u smisleni i zaokruzeni
integralni destinacijski proizvod.

1.5. Program istraZivanja i radionica

Osim standardnog , desk” i terenskog istrazivanja, za potrebe ovog projekta izvedeno je
nekoliko radionica, intervjua i/ili anketa u cilju prikupljanja korisnih informacija i stajalista
lokalnih dionika za razli¢ita problemska podrudja, te provjere primjerenosti i dugorocne
odrzivosti predlozenih rjeSenja. Detaljni pregled odrzanih radionica i/ili konzultacija kao i
prisustva na terenu tijekom rada na Projektu iskazan je u Tablici 1.1.
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Tablica 1.1. Raspored radionica i njihovi ciljevi

BROJ
AKTIVNOST CILJEVI
J SUDIONIKA
Inicijalni Predstavljanje projekta, prikupljanje 10-ak
sastanak/sastanci s informacija i stavova o atributima za buduce .
NV ... vy e . sudionika
klju¢nim dionicima trzi$no pozicioniranje grada na turistickom

trzistu, identificiranje klju¢nih osoba na
podrudju turizma te ostalih klju¢nih javnih
osoba povezanih s turizmom.

Obilazak terena Upoznavanje s resursno-atrakcijskom
osnovom, utvrdivanje osnovnih elemenata
trziSnog pozicioniranja, sagledavanje
mogucnosti za uspostavu medusobno
komplementarnog sustava turistickih
dozivljaja, odnosno za razvoj specificnih
turistickih proizvoda.

Strateska radionica 1 Provjeravanje i potpuno objektiviziranje 20 do 30
elemenata pozicioniranja i osnove identiteta sudionika
Slavnoskog Broda.

Strateska radionica 2 Utvrdivanje Zeljene vizije turistickog razvoja 20 do 30
grada kako bi se osigurala zastupljenost sudionika

misljenja svih interesnih skupina, postigao
konsenzus oko buduceg razvoja turizma i
osiguralo ne samo javno prihvacanje, vec i
poistovjecéivanje sa zacrtanom razvojnom

vizijom
Finalna prezentacija Provjera primjerenosti predlozenih rjeSenja i 20 do 30
klju¢nih stavova o modelu upravljanja sudionika

turistickim razvojem na podrudju grada

1.6. Struktura i nacCin izvodenja Projekta

Polaze¢i od projektnog zadatka, rad na projektu strukturiran je u nekoliko faza (u zagradi su
navedeni kljuéni dionici tijekom svake faze) prikazanih na Slici 1.1:

e Faza 1. (narucitelj)
Sluzbeni rad na projektu poceo je diskusijom o ciljevima, njihovom specifikacijom i
detaljnom razradom sadrzaja dokumenta. S ciljevima je upoznat uzi tim naruditelja
s kojima su konzultanti bili u neposrednom kontaktu i s kojim su provjeravali
koncepte, predlagali i diskutirali moguca rjesenja i koji su asistirali u realizaciji
ostalih aktivnosti vezanih za rad na projektu. Uzi tim naruditalja sacinjavali su
predstavnici Gradske uprave te Razvojne agencije Grada.

e Faza 2. (institucije u kulturi, predstavnici javne vlasti, vjerskih zajednica, privatnog
turistickog sektora, udruga)

J— . 10
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U ovoj fazi postavljeni su temelji na kojima se zasniva i od kojih polazi razvojni
plan. Ova, najdulja faza, provedena tijekom veljace, ozujka i travnja, temeljila se na
primjeni niza aktivnosti:

o Faza2a

U ovoj fazi identificirani su, inventizirani i valorizirani svi stvarni i potencijalni
turisticki resursa grada, posjecene su sve relevantne turisticke atrakcije grada i
okolice te provedeni dubinski intervjui s predstavnicima kulturnog i
turistickog sektora grada.

o Faza?2b

Temelji se na sekundarnim istrazivanjima globalnih trzisnih trendova, procjeni
potraznje domacih stanovnika, analizi potraznje za proizvode specijalnih
interesa, osobito kulturnog turizma (kulturne bastine i turizma dogadanja), te
analizirani svi relevantni planski dokumenti, prvenstveno prostorni planovi te
turisticki razvojni planovi viseg reda.

Slika 1.1. Nacin izvodenja projekta , Turisticki master plan za grad Slavonski Brod”

§ Verifikacija s PRELIMINARNI
= naruciteljiem CILJEVI
ANALIZA STANJA (POLAZISTE)
Primarna Primarna istrazivanja Sekundarna istrazivanja
© istraZivanja
N Inventarizacija i valorizacija resursne osnove Globalni trzi$ni trendovi
8 Obilazak
~ L Stavovi lokalnih dionika (radionice, panel Turisticka potraznja domacih stanovnika
Radionica diskusija, dubinski intervjui) - .. o
Turisticka potraznja za proizvodima
specijalnih interesa
Analiza relevantnih planskih dokumenata
(]
N
o
o Prednosti Nedostaci
E Radionica
Strateski ciljevi
Programsko-prostorna koncepcija razvoja turizma
Verifikacija s ¥
naruciteljiem -
Finalna prezentacija TrziSno pozicioniranje Prioritetni proizvodi
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2. POSTOJECI DOKUMENTI STRATESKOG ZNACENJA

Na razvoj turizma Slavonskog Broda izravno utjece vazeca prostorno planska dokumentacija,
prvenstveno prostorni plan grada i urbanisticki plan uredenja gradske jezgre te, posredno, i
prostorni plan Brodsko-posavske Zupanije. Zupanijsku politiku turistickog razvoja usmjerava
i master plan razvoja turizma za Brodsko-posavsku i Pozesko-slavonsku Zupaniju, sastavljen
u okviru projekta ,Odrzivi razvoj ratom pogodenih podrudja — Zupanijski razvoj kapaciteta i
menadzmenta Republike Hrvatske” te usvojeno od strane Poglavarstva Brodsko-posavske
zupanije. Stoga se ovdje daje kratak pregled tih klju¢nih dokumenta.

2.1. Prostorni plan Brodsko-posavske Zupanije

Sto se tice relevantnih odrednica za buduéi turisti¢ki razvoj projektnog podrudja, prostornim
planom Brodsko-posavske Zupanije grad Slavonski Brod razvrstan je kao “vece regionalno
srediste”, dok je u sustavu gradova razvrstan medu “vece srednje gradove”. Za razliku od
ostalih dijelova zZupanije koji imaju obiljezja izrazite depopulacije i emigracije, Zupanijski je
prostorni plan uocio da demografska kretanja na prostoru Slavonskog Broda obiljezava
ekspanzija i regeneracija imigracijom. Samim tim, razvoj gospodarstva, javnih sluzbi,
usluznog sektora, kao i sadrzaja namijenjenih Sportu i rekreaciji predstavljaju podrudja od
posebnog interesa za bududi razvoj Slavonskog Broda. Istodobno, u kontekstu turistickog
razvoja, posebno je istaknuta tranzitna vaznost grada, s obzirom da kroz njegovo
administrativno podrucdje prolazi autocesta Zagreb-Beograd, kao i da je tu grani¢ni prijelaz s
BiH.

Za razvoj turizma od posebnog su znacenja kulturna dobra i njihova primjerena zastita. U
tom smislu, prostorni plan Brodsko-posavske zZupanije definirao je grad Slavonski Brod kao
“znacajniju zasti¢enu urbanu cjelinu” unutar koje se nalazi veci broj spomenickih kompleksa,
pojedinacnih lokaliteta i gradevina, razlicitih kako po inkorporiranom kulturno-povijesnom
supstratu, tako i po vrijednosti i vremenu nastanka. Kao najznacajnija zasti¢ena kulturna
dobra posebno su istaknute tvrdava “Brod” i starogradska jezgra. Istodobno, zZupanijski
prostorni plan naglasava cinjenicu da daljnje mjere zastite postojecih i novih gradevina
predstavljaju temeljni cinitelj prepoznavanja i unapredenja identiteta grada, odnosno
konteksta i koncepta njegovog buduceg prostornog uredenja.

U kontekstu zastite vrijednih dijelova prirode, Zupanijski prostorni plan konstatira da na
podrudju Slavonskog Broda nema registriranih zasticenih prirodnih vrijednosti. Neovisno o
tome, prostornim planom Brodsko-posavske Zupanije predlaze se da dva prirodna lokaliteta
udu u rezim zastite kao “zasSti¢eni krajolici”. Rije¢ je o podrudju juznih obronaka Dilj-gore
(vinogradi i vo¢njaci), te o pjeS¢anoj plaZi i Sumi za Sport i rekreaciju Poloj-Viju$ (povrsine cca
156 ha). Iako su vode Save znatno oneciSc¢ene, pjeS¢ana plaza na Savi na podrudju Poloj —
Vijus nalazi se juzno od grada i duljine je oko 5 km te predstavlja najznacajniju rekreacijsku
povrsinu za grad Slavonski Brod. Osim ova dva lokaliteta, Zupanijski prostorni plan predlaze
i posebnu zastitu gradskih parkova (parkovnih povrsina) - gradski park Klasije, park u
Tvrdavi “Brod”, park uz Savu i Franjevacki samostan, park na Trgu kralja Tomislava,
odnosno park uz PBZ.

Konacno, a sto se tice buduceg upravljanja gradskim prostorom na efikasan i dugorocno
odrziv nacin, Zupanijski prostorni plan preporuca da se na podrucju grada Slavonskog Broda
gradevinsko podrudje koristi Sto racionalnije, da se preispita iskoristivost i mogucnosti
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preoblikovanja postojeceg gradevinskog podrudja, odnosno da se sprijeci svako daljnje
neopravdano Sirenje naselja, kao i medusobno spajanje gradevinskih podrudja naselja.
Istodobno, nova gradevinska podruéja mogu se, izmedu ostalog, formirati kako za potrebe
novih proizvodnih zona, tako i za potrebe uspostave zona turistickih, ugostiteljskih,
rekreacijskih i zdravstvenih sadrzaja, pri ¢emu “planiranje radnih zona treba temeljiti na
realnom programu, mogucem rjeSenju vlasnickih odnosa i analizi isplativosti u odnosu na
troskove pripreme, opremanja i uredenja zemljista”!.

2.2. PPUG i GUP za Slavonski Brod

Prostorni plan uredenja grada i generalni urbanisticki plan grada prepoznali su, izmedu
ostalog, nekoliko potencijalnih razvojnih ogranicenja od osobitog interesa za buduci razvoj
turizma na projektnom podrudju. Rije¢ je o sljede¢im mogudim ,uskim grlima” turistickog
razvoja:

e Javni gradski prijevoz
Problemi javnog gradskog i prigradskog putnickog prijevoza povezani su
uglavnom s nedostatkom kvalitetnog gradskog prijevoza kao i s potrebom
osiguranja dodatnog prostora za izgradnju prometnica i stajalista.

o Sport i rekreacija
Sadrzaji Sporta i rekreacije nedostatni su po opsegu, veli¢ini, kvaliteti i
opremljenosti prostora i/ili gradevina. Potrebno je utvrditi prostorni raspored i
kapacitete Sportsko-rekreacijskih programa, a posebito program uredenja Sportske
zone “Vijus”.

e Turizam
Turisticki identitet Slavonskog Broda nije trzisno prepoznatljiv, nisu afirmirane i
primjereno prezentirane znamenitosti grada, niti je detaljnije vrednovana
mogucnost razvoja tranzitnog turizma i pratece turisticke ponude.

e Trgovinai usluge
Potrebno je istraziti realnost zauzimanja prostora te razmjestaj trgovine i drugih
usluznih djelatnosti osobito u kontekstu izgradnje poslovnih i trgovackih zgrada
uz sjevernu veznu cestu, odnosno u kontekstu prometne i infrastrukturne
povezanosti pojedinih gradskih cetvrti.

e Zastita kulturnih dobara i graditeljskog naslijeda
Problemi povezani sa zastitom kulturnih dobara i graditeljskog nasljeda osobito se
odnose na sanaciju i revitalizaciju spomenicke cjeline tvrdave “Brod”, kao i o
privodenju koriStenju pojedinih njenih dijelova, na provjeru predloZenog obuhvata
uredenja starogradske jezgre i kontaktnog podrudja, na potrebu zastite prostora
gradskog groblja i drugo.

e Zastita prirode
Problemi zastite prirode odnose se ponajvise na nepostojanje dijelova zasti¢ene
prirodne i parkovne arhitekture na podrucju grada. Posebno treba odrediti uvjete
zaStite prirode, uredenja i koriStenja: podrucja uz vodotoke Save, Mrsunje i
Glogovice, odnosno rekreacijskog podrucja Vijus i Poloj (koje je dijelom minirano i

1 PPZBP —¢l. 3.2.1., str. 6/28/208.
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na kojem se nalazi privremeno neuredeno odlagaliste komunalnog otpada, a
planira se i izgradnja stalnog medunarodnog grani¢nog prijelaza). Nadalje, u ovoj
domeni valja naglasiti i potrebu zastite, ocuvanja i/ili uredenja parka "Klasije"
(odredivanje uvjeta koristenja parka i kontaktnih povrsina, vezano na uvjete zastite
tvrdave “Brod” i odredivanja uvjeta koriStenja prostora u kontaktnoj zoni) kao i
novih gradskih parkova.

e Zastita krajolika
Problemi zastite krajolika prisutni su na podrucju obale Save i Brodskog vinogorja,
na prostorima najvise ugrozenim novom neplanskom izgradnjom.

e Zastita okolisa

Problemi zastite okoliSa ocituju se u organizaciji te uspostavi sustava zastite
okolisa donosenjem odgovarajuceg programa, pracenjem stanja u prostoru te
pripremom i poduzimanjem mjera za sprecavanje nastajanja Stetnih utjecaja na
okolis. Potrebno je utvrditi izvore i razine buke te odrediti zone zastite i uvjete za
sprecavanje njezinog nastajanja i Sirenja, uvjete zastite tla i zastite zraka te uvjete za
zastitu voda. Zbog prisutnosti industrije i velikih transportnih cjevovoda potrebno
je posebno utvrditi mjere zastite od ekoloskih nesreca.

e Ostalo

Ovdje valja istaknuti promjene u prostornoj organizaciji Slavonskog Broda te
promjene u nacinu planiranja i uredenja prostora zbog administrativne podjele
nekadasnjeg cjelovitog gradskog prostora na vise jedinica lokalne samouprave.
Posljedica novog teritorijalnog ustroja ima svoje negativne implikacije, izmedu
ostalog, i na: nemogucnost jedinstvenog i medusobno usuglasenog sagledavanja
prioriteta turistickog razvoja na lokalitetima pod jurisdikcijom grada i drugih
jedinica lokalne samouprave; nepotpuno odredivanje obuhvata podrudja zastite
kulturnih dobara; nepostojanje cjelovitog programa revitalizacije podrudja tvrdave
“Brod”; inkompatibilne aktualne uvjete koristenja i planske uvjete zastite prirode
priobalja Save, kao i na postojece i planirane cestovne i Zeljeznicke koridore na
podrudju grada.

2.3. Urbanisti¢ki plan uredenja "Povijesna i urbanisti¢ka cjelina s
gradskom tvrdavom®

Tijekom izrade Turistickog master plana, ovaj je dokument bio na javnom uvidu. On detaljno
specificira uvjete i nacin koristenja prostora tvrdave, uzeg gradskog centra te Sireg prostora
uz Savu. Vedi dio ovog prostora ¢ine povrsine drustvene i mjeSovite namjene s izuzetkom
istocnom dijela gdje se nalaze odredene povrSine namijenjene stanovanju, zelene povrsine i
zastitne zone te povrsine namijenjene parkiranju. Pri tome, u najve¢em dijelu povijesne i
urbane cjeline odredbe su usmjerene na ocuvanje ambijentalnih znacajki. S izuzetkom
tvrdave i kontaktnog podrucaj te Trga sv. Trojstva s franjevackim samostanom i muzejom
koji su u zoni potpune zaStite, ostali prostor kojeg ¢ini podrucje omedeno Ulicom Petra
KreSimira na sjeveru, sv. Florijana na istoku te sjeverni dio Ulice Stanka Vraza je u zoni
djelomicne zastite. Plan takoder nalaze zastitu zelenih parkovnih povrSine. Za veéinu
gradevina javne i drustvene namjene u sklopu povijesne graditeljske cjeline — tvrdava, Trg
Ivane Brli¢ Mazurani¢, Trg S. Miletica, Trg. sv. Trojstva — plan propisuje obavezan
urbanisticko-arhitektonski natjecaj prema programu kojeg potvrduje Konzervatorski zavod u
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Slavonskom Brodu. Pored toga, za uredenje parka u tvrdavi i okolnog kontaktnog prostora
predlaZze se izrada posebne povijesne studije nastanka i razvoja parka u tvrdavi i Klasija.

Sa stajaliSta razvoja turizma, ovakav je plan poticajan. Prvenstveno, ovim se planom stite
osnovne ambijentalne i morfoloske vrijednosti, osigurava se sanacija postoje¢ih objekata i
parkova te se oni Stite od daljne devastacije kao i od neprimjerene izgradnje/dogradnje.
Znacajnije intervencije u prostoru nisu u principu dozvoljene bez izrade odgovarajuce
urbanisticko-arhitektonskog rjesenje temeljem natjecaja, ¢ime bi se, barem nacelno, trebalo
osigurati trajna zastita ambijentalnih vrijednosti uz odgovaraju¢e funkcije potrebne
gradanima. Istovremeno,prema namjeni, vecina povrsina je u mjesovitoj zoni, ukljucujudi i
Setaliste brace Radica, $to omogucuje razvijanje niza trgovacko-ugostiteljskih sadrZaja.
Razli¢ita istrazivanja u zemlji i inozemstvu pokazala su da, kada je rije¢ o gradskim vizurama
i sadrzajima, onaj grad cijim su funkcijama i sadrzajima zadovoljni stanovnici, u principu,
privlaci turiste i osigurava nihovo zadovoljstvo posjetom.

2.4. TuristiCki master plan Brodsko-posavske Zupanije

Kao sto je to ve¢ napomenuto, ovaj plan sastavljen je u u okviru projekta ,Odrzivi razvoj
ratom pogodenih podrudja — Zupanijski razvoj kapaciteta i menadZmenta Republike
Hrvatske” kojeg je vodila konzultantska tvrtka Ecorys 2007. godine. Ovim planom
obuhvacen je turisticki razvoj Brodsko-posavske i Pozesko-slavonske zupanije, a namjera mu
je bila da se pored osmisljavanja pravca turistickog razvoja identificiraju prioritetni projekti
za Ciji razvoj bi se sredstva mogla djelomi¢no namaknuti putem predpristupnih fondova
Europske Unije. Pri izradi plana, uvazavane su sve pretpostavke za turisticki razvoj proizasle
iz Regionalnog operativnog programa 2005. — 2012. Planom zacrtana vizija turistickog
razvoja ove dvije Zupanije jasno definia ciljna trzista te trzisno pozicioniranje:

Brodsko-posavska i PoZesko-slavonska Zupanija bit Ce integrirana turisticka
destinacija s cjelogodisnjom turistickom aktivnoscu ciljajuci na posjetitelje
iz Zagreba, drugih gradskih centara Hrovatske i susjednih zemalja.
Prepoznatljivost i razlikovnost naseg trzista temeljit ce se na slavonskim
brdima, ravnicama i dolini rijeke Save, tradicionalnoj folklornoj bastini te
vinu i gastronomiji.

Za realizaciju predloZene vizije definirana su Cetiri strateSka podrucja djelovanja (ciljevi):

e razvijanje turisticke infrastrukture Sto ukljucuje jedinstvenu turisticku smedu
signalizaciju, uspostavljanje mreZe informacijskih centara i punktova, interpretaciju
najznacajnih znamenitosti s osobitim naglaskom na veca gradska srediSta
(Slavonski Brod, Nova Gradiska, Pozega) te unaprijedenje glavnih atrakcija (npr.
brodska tvrdava) do stupnja trzisne spremnosti;

e razvijanje portfelja turistickih proizvoda, s osobitim naglaskom na upoznavanje
bogate kulturno-povijesne bastine koncentrirane u ve¢im gradovima, povezivanje
manjih atrakcija tematskim itinererima, te razvijanje nekoliko specifi¢nih proizvoda
zasnovanih na prirodnoj bastini poput planinarskog i biciklistickog turizma,
razgledavanja biljnog i Zzivotinjskog svijeta, sportskog lova i ribolova, vinskog
turizma te, opcenito, turizma u ruralnom podrudju s naglaskom na smjestajne
kapacitete i dozivljaj seoskog Zivota;
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e uvodenje ovog podrudja na turistickog trziste Sto pretpostavlja razvoj brenda,
reorganizaciju web-stranice te izradu niza tiskanih materijala, osobito za direktni
marketing i odnose s javnoséu

e poticanje razvoja projekata u privatnom sektoru pruzanjem informacija i smjernica
o pozeljnim turistickim projektima, poducavanjem osobito malih i srednjih
poduzetnika o tome kako investirati u turisticki sektor te poticanjem poduzetnika
na razvoj proizvoda i sadrzaja komplementarnih s vizijom definiranom turistickim
master-planom.

Nadalje, planom su identificirani kljuc¢ni, odnosno, prioritetni projekti koji bi trebali biti
okosnica turistickog razvoja ove dvije Zupanije. Jedan od prioritetnih projekata je i tvrdava
,Brod” s naglaskom na ozivljavanje i ocuvanje tradicionalnih obrta i trgovina, tragom ve¢
tada artikuliranih ideja o ozivljavanju tvrdave uvodenjem obrtnickih sadrzaja. Istovremeno,
niz ostalih projekata, definiranih tako da se osigura ravnomjeran razvoj na cijelom
projektnom podrudju, trebalo bi povecati cjelokupnu atraktivnost projektnog podrudja ¢ime
bi i sam Slavonski Brod povecao svoju turisticku atraktivnost jer bi, s koncentracijom
smjestajnih i usluznih sadrzaja, postao baza za obilazak Sireg podrudja.
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3. ANALIZA STANJA

3.1. Opci podaci o Slavonskom Brodu

Grad Slavonski Brod predstavlja industrijsko, kulturno, upravno, sudsko i financijsko
srediSte Brodsko-posavske Zupanije. Po svojoj je veli¢ini drugi grad u Slavoniji, odnosno Sesti
u Hrvatskoj (nakon Zagreba, Splita, Rijeke, Osijeka i Zadra). Administrativno podrucje grada
prostire se na povrsini od 54,5 km?, $to ¢ini 2,5% ukupne povrsine Zupanije.

Slika 3 1. Karta Brodsko- posavske zuramje
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Viewana D

Geoprometni poloZaj

Slavonski Brod se nalazi na sjevernoj obali rijeke Save, na pola puta od Zagreba od Beograda,
na granici s Bosnom i Hercegovinom. Osim autoceste Zagreb — Lipovac —Beograd (europski
koridor X), geoprometni polozaj Slavonskog Broda odreduje lokacija na trasi europskog
cestovnog i zeljeznickog koridora V-c (tj. medunarodna autocesta E-73: BudimpeSta, Beli
Manastir, Osijek, Slavonski Brod, BiH, Ploce), rijeka Sava kao medunarodni plovni put,
odnosno pograni¢ni polozaj Slavonskog Broda u odnosu ne samo na susjedni Bosanski Brod
na desnoj obali Save, ve¢ i u odnosu na cijelo sjeverno podrucje Republike Bosne i
Hercegovine. U regionalnom prometnom sustavu grad Slavonski Brod je znacajno prometno
¢voriste te predstavlja dio prometne mreZe koja povezuje gradove Novu Gradisku, Pozegu,
Nasice, Dakovo-Osijek, Vinkovce i Zupanju te ostala podruéna i lokalna sredista Slavonije.

Prometna povezanost

Generalno gledano, moZe se konstatirati da je Slavonski Brod vrlo dobro prometno povezan
kako s ved¢im urbanim aglomeracijama u Brodsko-posavskoj Zupaniji, tako i sa Zagrebom i
ostalim glavnim gradovima zemalja u okruzenju Hrvatske (Beograd, Sarajevo). To se osobito
odnosi na cestovni, a djelomi¢no i na zeljeznicki i rijecni promet.

Ceste

Najznacajniji cestovni pravac koji prolazi kroz prostor Slavonskog Broda je drzavna cesta D4
koja povezuje Zagreb s drzavnom granicom u Lipovcu, odnosno s Beogradom. Navedeni
longitudinalni pravac (u smjeru istok-zapad) presijeca drzavna cesta D53 (GP D. Miholjac -
Nasice — GP Slavonski Brod). Na tom je pravcu izgraden i novi most preko Save koji je bio
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sruSen za vrijeme rata. Drzavne ceste na podrudju grada Slavonskog Broda su: D4 - autocesta
Zagreb — GP Lipovac; D53 - NaSice - GP Slavonski Brod; D514 - Slavonski Brod (D53) -
Slavonski Brod istok (D4)

MreZu Zupanijskih cesta ¢ine: 74205 - Brodski Stupnik; (74202) - Stupnicki Kuti — Bebrina —
Banovci — Sumece — Zbjeg — Slavonski Brod (D53); Z4206 - Slobodnica - Z4207 (sjeverna vezna
cesta); 74207 - D4 — D53 — sjeverna vezna cesta; 74208 - 74207 - D53 - Zagrebacka ulica od
sjeverne vezne ceste do semafora u Svadicevoj ulici; Z4209 - 74208 (Svacideva ulica) -
aerodrom Jelas; Z4210 - Slavonski Brod (D53) - ul. Petra Kre$imira IV - Strossmayerova ul. -
Rus¢ica - Oprisavci - Jaruge - D7; Z4211 - D514 (sjeverna vezna cesta) - Osjecka ul. - Gupceva
ul. - 74210 (ul. Petra Kre$imira IV); Z4212 - 74211 (Osjecka ul.) - Donja Vrba; 74213 - Bukovlja
(Z4202) - D514 (sjeverna vezna cesta); 74214 - 74210 - robni terminal Bjelis, 74215 - Rusdica
(Z4210) - Gornja Bebrina - Klakar - Donja Bebrina.

Zeljeznica

Zeljeznicki promet na podruju Slavonskog Broda obuhvada glavnu magistralnu
dvokolosje¢nu prugu MG-2C (Tovarnik — Novska) koja prolazi sredistem grada. Pruga je
elektrificirana tako da omogucdava brzine do 160 km/h. Rekonstrukcijom mreze te uvodenjem
novih tehnologija planira se ovu prugu osposobiti za velike propusne mo¢i i brzine.

U kategoriji ostalih pruga na trasu glavne magistralne pruge veze se odvojak pruge iz
Slavonskog Broda do Bosanskog Broda - I 112 (pruga van upotrebe)?. Planira se izmjeStanje
ove pruge iz centra Slavonskog Broda na prostor istocno od grada, uz izgradnju novog mosta
preko Save.

Rijecni promet

Prema postoje¢im karakteristikama plovnog puta rijeka Sava je u rangu I i IIl. klase
plovnosti. U cilju boljeg koriStenja plovnog puta Savom potrebno je urediti korito, otklaniti
ostecenja nastala tijekom rata, odnosno regulirati status granicnih rijeka.

Sukladno odrednicama Prostornog plana Brodsko-posavske Zzupanije, rijeku Savu na
podrudju Slavonskog Broda trebalo bi urediti kao plovni put IV. kategorije. Isto tako, u
Slavonskom Brodu planira se izgradnja rijecne luke srednje velic¢ine te pristanista.

Zracni promet

Na prostoru administrativnih granica Slavonskog Broda nalazi se Sportsko letjeliste “Jelas”.
Ovo letjeliste je upisano kao letjeliste “D” kategorije. Uzletno sletna staza, duzine 1.050 m i
Sirine 51 m, ima travnatu podlogu te dopusta prihvat poljodjelskih zrakoplova ukupne tezine
do 5.700 kg i maksimalne duljine do 9 m. Lokacija letjeliSta je nepovoljna zbog blizine
drzavne granice, postoje¢e okolne stambene izgradnje te lokacije unutarnjeg dijela Sire zone
vodozastitnog podrudja (IIIA sanitarna zona izvorista za pice).

2 “Postojeca pruga za Bosanski Brod uz prostor tvrdave “Brod” planira se ukinuti i zamijeniti novom trasom koja je planirana
isto¢no od naselja Gornja Viba.” — PPZBP — &. 6.1.3.3., str- 13/28/215.
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Prirodne karakteristike

Iako se najvedi dio grada nalazi na visini od 90 do 100 metara nad morem, Slavonski Brod
smjesten je na spoju dviju prostornih cjelina: Sireg prigorskog pojasa (uslijed cega najvise
gradske kote dostizu i 250 m nadmorske visine), te nizinskog podrucja uz rijeku Savu. Pritom
vedi, juzni, dio gradskog prostora pripada nizinskom prostoru uz Savu, a manji, sjeverni,
Sirem prigorskom pojasu, u ¢ijem se zaledu nalazi Dilj-gora s najvisim vrhom od 461 m. Iako
se prigorsko podrudje pruza sve do grada, rije je o prostoru ciji reljef karakteriziraju brojni
izduzeni grebeni, cesto presjecani gorskim potocima, uslijed cega je cijeli ovaj prostor
relativno nepogodnan za razvoj naselja i gospodarskih funkcija.

Cjelokupno podrudje grada Slavonskog Broda, kao i cijele Brodsko-posavske Zupanije
pripada vodnom podrudju sliva rijeke Save. Sava prolazi kroz podrudje grada duljinom od
cca. 15 km, a njen tok karakteriziraju izraziti meandri. Obale Save na uzem gradskom
podrudju uredene su i zasti¢ene obaloutvrdama, dok je Sire gradsko podrudje zasticeno od
visokih voda nasipima. Obala Save juzno od grada je vrlo povoljna za rekreaciju i Sport. Osim
Save, vode na podrudju Slavonskog Broda su rjecice Glogovica i Mrsunja, Lateralni kanal,
potoci juznih obronaka Dilj — gore te podzemne vode.

Klima

Klimu Slavonskog Broda karakteriziraju osobine umjerene kontinentalne klime. Prema
podacima meteoroloske postaje Slavonski Brod prosje¢na godisnja temperatura zraka iznosi
10,5°C. Srednje mjesecne temperature su u porastu do srpnja kada dostizu maksimum do
20,4°C. Najhladniji mjesec je sijecanj sa srednjom temperaturom —1,2°C.

Prosje¢na godisnja koli¢ina oborina je 777,8 mm. U godisnjem hodu oborina izdvajaju se dva
para ekstrema. Glavni maksimum javlja se u srpnju (93,5mm), a sporedni u studenom (70,5
mm). Glavni minimum je sredinom jeseni u listopadu (48,8 mm), dok se sporedni minimum
javlja u veljaci (45,1 mm).

Ukupno trajanje insolacije u Slavonskom Brodu iznosi 1.835 sati, a srednja godisnja vrijednost
naoblake iznosi 6,5 desetina. Istodobno, pojava magle kao klimatskog elementa bitna je za
cijeli prostor Slavonskog Broda i Brodsko-posavsku zupaniju. Naime, prosjecni broj dana s
maglom u Slavonskom Brodu dostiZe oko 100 dana godisnje.

U godisnjoj ruzi vjetrova na podrudju Slavonskog Broda prevladavaju strujanja iz pravaca
zapada i jugozapada, odnosno istoka i sjeveroistoka. Ljeti prevladava strujanje iz zapadnog
ili jugozapadnog smjera, a smanjuje se ucestalost vjetrova iz smjera istoka i sjeveroistoka. U
prijelaznim godiSnjim dobima (proljece i jesen), dominira podjednak udio vjetrova iz oba
smjera. Tijekom godine najvecu ucestalost imaju vjetrovi jacine 1-3 bofora.

Stanovnistvo

Za razliku od kretanja broja stanovnika u Brodsko-posavskoj zupaniji, Slavonski Brod zadnja
tri desetljeca biljezi kontinuirani rast broja stanovnika (Slika 3.2). Prema popisu stanovnistva
iz 2001. godine, na podrudju Slavonskog Broda Zivjelo je 64.612 osoba (ili oko 12,9% viSe nego
u 1991. godini, 31,5% viSe nego u 1981. godini, odnosno 61,2% vise nego u 1971. godini).
Nadalje, od ukupnog broja stanovnika u 2001. godini, 47,8% odnosi se na muskarce, a 52,2%
na zene. Prosjena starost stanovnistva Slavonskog Broda je 37,4 godina, pri ¢emu je
prosjecna starost muske populacije dostigla 35,6 godina, a zenske 39,1 godina.
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Prema nacionalnoj pripadnosti, 92,3% stanovnika Slavonskog Broda je hrvatske narodnosti,
dok od ostalih narodnosti prednjace Srbi (2,41%). Prema vjerskoj pripadnosti najzastupljeniji
su katolici (89,3%). Konacno, prema stupnju obrazovanja, stanovnistvo Slavonskog Broda
karakterizira sljedece: zavrsenu osnovnu skolu ima oko 17,2% populacije, zavrsenu srednju
skolu oko 41,8%, dok udio visoko-obrazovanih dostize 9,4%.

Slika 3.2. Odnos stanovnistva Slavonskog Broda i Brodsko-posavske zZupanije
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Gospodarstvo

Prema dokumentaciji HGK, Zupanijske komore Slavonski Brod, a temeljeno na podacima
FINE, u strukturi gospodarstva Slavonskog Broda danas dominiraju preradivacka industrija
(33,4% prema udjelu u ukupnom prihodu, odnosno 43,5% prema udjelu u broju zaposlenih)?
i gradevinarstvo (25,1% prema udjelu u ukupnom prihodu, odnosno 26,6% prema udjelu u
broju zaposlenih), a velik znacaj ima i trgovina (22,3% prema udjelu u ukupnom prihodu,
odnosno 8,9% prema udjelu u broju zaposlenih). Od ostalih gospodarskih grana koje
znacajnije doprinose gospodarskom razvoju grada valja spomenuti i poljoprivredu i
Sumarstvo (Tablice 3.1.13.2.).

Kad je rije¢ o tercijarnim djelatnostima, turisticko privredivanje (djelatnost pruzanja smjestaja
i usluge hranom) danas nema bitnu ulogu za gospodarstvo Slavonskog Broda (0,4% prema
udjelu u ukupnom prihodu, odnosno 0,8% prema udjelu u broju zaposlenih). Samim tim,
moze se zakljuCiti da turisticko privredivanje u dosadasnjem razvoju nije bilo smatrano
jednim od strateskih nositelja gospodarskog razvoja, odnosno bitno razvojno usmjerenje u
profilanju gospodarske strukture Slavonskog Broda.

3 Pritom, a povezano ponajvise s aktivnostima nekadasnjeg industrijskog giganta, kombinata Duro Dakovi¢, u strukturi
preradivacke industrije jos uvijek dominira metalopreradivacka industrija (87,4%).
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Tablica 3.1. Ukupni prihod grada Slavonskog Broda prema djelatnostima u 2008.

Djelatnost Ukupno prihod

A. Poljoprivreda, Sumarstvo i ribarstvo 258.632.985 4,88%
B. Rudarstvo i vadenje 46.392.318 0,88%
C. Preradivacka industrija 1.770.985.415 33,42%
D. Opskrba el. energijom, parom i klimatizacija 106.811.956 2,02%
E. Opskrba vodom i uklanjanje otpadnih voda 74.681.125 1,41%
F. Gradevinarstvo 1.329.230.541 25,09%
G. Trgovina 1.185.092.746 22,37%
H. Prijevoz i skladiStenje 133.952.363 2,53%
I.  Djelatnost pruzanja smjestaja i usluge hranom 22.989.888 0,43%
J. Informiranje i komunikacija 40.803.888 0,77%
K. Financijske djelatnosti i osiguranja 6.488.068 0,12%
L. Poslovanje nekretninama 120.602 0,00%
M. Strucne znanstvene i tehnicke djelatnosti 229.702.047 4,34%
N. Administrativne i pom. usluzne djelatnosti 40.589.249 0,77%
O. Javna uprava i obrana, soc. osiguranje 0 0
P. Obrazovanje 11.397.212 0,22%
Q. Djelatnost zdravstvene zastite i soc. skrbi 3.495.132 0,07%
R. Umjetnost, zabava i rekreacija 1.704.403 0,03%
S. Ostale usluzne djelatnosti 35.687.435 0,67%
T. Djelatnost kucanstva 0 0
U. Djelatnost izvanteritorijalnih org.i tijela 0 0
Ukupno 5.298.757.373 100,00%

Izvor: FINA, obrada HKG, Zupanijska komora Slavonski Brod

Tablica 3.2. Broj zaposlenih prema djelatnostima

Broj zaposlenih  Broj zaposlenih

Indeks % zaposlenih u
2007. 2008. 2008.

A. Poljoprivreda, Sumarstvo i ribarstvo 288 329 114,24 3,14%
B. Rudarstvo i vadenje 33 39 118,18 0,37%
C. Preradivacka industrija 4271 4554 106,63 43,50%
D. Opskrba el. energijom, parom i klimatizacija 80 85 106,25 0,81%
E. Opskrba vodom i uklanjanje otpadnih voda 359 364 101,39 3,48%
F. Gradevinarstvo 2372 2787 117,50 26,62%
G. Trgovina 886 935 105,53 8,90%
H. Prijevoz i skladistenje 126 140 111,11 1,34%
1. Dijelatnost pruzanja smjestaja i usluge hranom 68 81 119,12 0,77%
J. Informiranje i komunikacija 145 166 114,48 1,59%
K. Financijske djelatnosti i osiguranja 13 14 107,69 0,13%
L. Poslovanje nekretninama 3 0 0,00 0%
M. Strucne znanstvene i tehnicke djelatnosti 487 486 99,79 4,60%
N. Administrativne i pom. usluzne djelatnosti 298 298 100,00 2,85%
O. Javna uprava i obrana, soc. osiguranje 0 0 0,00 0
P. Obrazovanje 27 25 92,59 0,24%
Q. Djelatnost zdravstvene zastite i soc. skrbi 36 40 111,11 0,38%
R. Umjetnost, zabava i rekreacija 5 4 80,00 0,04%
S. Ostale usluzne djelatnosti 124 123 99,19 1,17%
T. Dijelatnost kucanstva 0 0 0,00 0
U. Dijelatnost izvanteritorijalnih org.i tijela 0 0 0,00 0
Ukupno 9621 10470 108,82 100,00%

Izvor: FINA, obrada HKG, Zupanijska komora Slavonski Brod
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Konacno, za Slavonski Brod, posebno u novije vrijeme, od izuzetnog je znacenja i brz razvoj
malog poduzetnistva. Mjere za poticanje malog gospodarstva provode se od 1998. godine, pri
cemu se teziSte stavlja na:

e razvoj poduzetnicke infrastrukture i poslovnog okruzenja,

e razvoj poduzetnickog inkubatora,

e izgradnju zona malog gospodarstva,

e trajno osiguranje povoljnih izvora financiranja poduzetnickih projekata,
e razvoj slobodne zone Puro Dakovi¢, odnosno

e pruzanje poreznih i drugih olaksica poduzetnicima/investitorima.

3.2. Infrastruktura

Vodoopskrba

Znacajno za vodoopskrbni sustav Slavonskog Broda su veéi podzemni zahvati vode za
komunalne potrebe i potrebe industrije na podrucju grada. Iz sustava za vodoopskrbu
snabdijeva se oko 60.000 stanovnika Sto ¢ini oko 79% svih gradskih stanovnika. Najveci
opskrbni sustav vodoopskrbe formiran je kao zajednicki — grupni, a na njega su prikljucena
tri naselja grada Slavonskog Broda, sedam naselja opc¢ine Bebrina, dva naselja opcine
Bukovlje, Gornja Vrba i Klakar, te Sest naselja op¢ine Podcrkavlje. Duzina tog sustava je 487
km s oko 17 tisuca prikljucaka (1998.g.). Kao izvor vode koristi se vodocrpiliste Jelas zapadno
od sredista Slavonskog Broda s 8 aktivnih bunara kapaciteta 350 1/sek. U vodocrpilistu Jelas
danas se zahvaca cca 250 1/s, a maksimalni kapaciteti se procjenjuju na 330 I/s (najpovoljnije
procjene do 450 1/s).

Kvaliteta vode ne zadovoljava radi povisenog sadrzaja Zeljeza, mangana, nitrata i amonijaka
te se ona tehnoloski obraduje. U buducnosti se planira povezivanje postojecih sustava u
regionalni sustav vodoopskrbe Isto¢ne Slavonije. Formiranjem jedinstvenog sustava povecala
bi se razina sigurnosti vodoopskrbe, odnosno smanjula bi se ovisnost o jednom izvoristu ili
crpilistu. U prvoj etapi treba razvijati lokalne manje vodoopskrbne sustave zajednicke za
nekoliko naselja. Njihovim spajanjem doslo bi do formiranja vecih sustava, a na kraju bi
doslo do uspostave regionalnog sustava uz autocestu Zagreb — Lipovac.*

Odvodnja

Oko 47.000 stanovnika Slavonskog Broda (72%) prikljuceno je na gradski sustav odvodnje.
Duzina mreze odvodnje u Slavonskom Brodu iznosi oko 120 km. Otpadna voda se ispusta
bez prethodnog ¢is¢enja u vodotoke Mrsunje i Glogovice, lateralni kanal i Savu. Na javni
sustav odvodnje prikljuceni su i industrijski pogoni koji takoder otpadnu vodu ispustaju bez
prethodnog ciscenja.

Na istoku grada smjestena je industrijska zona Bjelis iz koje se otpadne vode ispustaju u Crni
kanal. Zbog ravnicarskog kraja izgradeno je 7 precrpnih postaja, od tog broja 4 postaje sluze
za prepumpavanje mjeSovitih otpadnih voda u Savu, a 3 rade samo u kiSnom razdoblju za
prebacivanje oborinskih voda u najbliZi gravitacijski odvodnik. UzZe podrudje Slavonskog
Broda ima izgraden mjeSovit sustav odvodnje, a prigradska naselja poluodvojeni.

4 PPZBP - . 6.3.3.2. -, str. 17/28/219.
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Problem kvalitetne odvodnje prisutan je na perifernim dijelovima grada, gdje je naglom
urbanizacijom bez izvedbe konacnog rjeSenja kanalizacijske mreze doslo do poremecaja
odvodnje (nekontrolirano zatrpavanje, bacanje otpada). Cis¢enje predtretmanom mogude je
za industriju u naselju koje ima ili ¢e dobiti centralni uredaj za ciS¢enje voda. Ostala
industrijska postrojenja koja nemaju mogucnost ¢is¢enja na zajednickom uredaju trebaju
izgraditi uredaje za potpuno ¢isc¢enje otpadnih voda.

Za grad Slavonski Brod i prigradska naselja izgradeni su koncepcija i idejno rjesenje
odvodnje i ¢isc¢enja otpadnih voda.. Za rjesenje vodoprivredne problematike tvrdave “Brod”
(odvodnja povrsinskih i plitkih podzemnih voda) izradeno je generalno vodoprivredno
rjeSenje cijelog kompleksa tvrdave i program vodoprivrednih aktivnosti na uredenju tvrdave
“Brod” — radni materijal JVP “Brodska Posavina” (ozujka 1994. godine) s projektom
izvodenja gdje je obradena odvodnja svih vrsta voda.

Elektroopskrba

Grad Slavonski Brod u cijelosti je priklju¢en na 110 kV naponsku mrezu. Na toj razini
izgradene su dvije TS 110/35/10 kV i to: TS Brod instalirane snage 2bx40MVA i TS Brod 2
instalirane snage 1x40 MVA. Stanice u Slavonskom Brodu povezane su 110 kV nadzemnim
dalekovodima s Novom Gradiskom, PoZegom, odnosno Dakovom. Distribucijska je mreza
izgradena na podzemnim ili nadzemnim vodovima na 35 kV nivou.

Toplinska mreZa

Postojeca toplinska mreZa u Slavonskom Brodu je parcijalna i obuhvaca pojedine blokovske
energane (kotlovnice) s razvodima. Industrijski potrosaci su izradivali toplovodne sustave
uglavnom za sebe. Prostornim planom Brodsko-posavske zupanije planira se izgradnja TE-
TO na Sirem podrudju Slavonskog Broda kao i toplovodnog sustava koji bi objedinio vec¢inu
postoje¢ih lokalnih sustava, te prema potrebi uz njegovu dogradnju. Danasnja realnost
izgradnje TE-TO je upitna.

Plinifikacija

Podrudjem grada Slavonskog Broda prolazi magistralni plinovod. Sustav za opskrbu zemnim
plinom sastoji se od magistralnog plinovoda Slavonski Brod - Vinkovci i mjerno-redukcijske
postaje Slavonski Brod.

Telekomunikacije

U medunarodnom telekomunikacijskom prometu Slavonski Brod je “¢vor u sustavu
prijenosa” na postojecem radio-relejnom koridoru spojen s magistralnim TK kablovima na
glavnom smjeru te sa magistralnim TK kablovima na alternativnim smjerovima (Zupanja, D.
Miholjac, BiH). Magistralni svjetlovod Zagreb - Slavonski Brod - Zupanja izgradenom je
dijelom sjeverno, a dijelom juzno uz koridor Zupanijske ceste, paralelne s autocestom Zagreb-
Lipovac. Magistralni koaksijalni kabel izgraden je prije Domovinskog rata uz koridor
autoceste Zagreb - Lipovac. Veze izmedu UPS-a i TC-a su digitalne. Digitalizacija
komutacijskih ~ ¢voriSta i  modernizacija mreZze omogucuje uvodenje novih
telekomunikacijskih usluga — osnovnog i Sirokopojasnog ISDN-a, odnosno vecih brzina za
vece korisnike.

U telekomunikacijskom sustavu, Zupanijsko podrudje je podijeljeno na manja prometna
podrudja — pristupna podrucja. Na podru¢ju Brodsko-posavske zupanije postoje dvije
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tranzitne centrale (TC), u Slavonskom Brodu i Novoj Gradiski, koje su ujedno i pristupne
centrale, s vise udaljenih pretplatnickih stupnjeva (UPS-ova). Tranzitno pristupno podrucdje
tranzitne centrale u Slavonskom Brodu poklapa se s bivSom opc¢inom Slavonski Brod i ima
vise izdvojenih stupnjeva. Na podrudju grada, odnosno na podrudju koje je obuhvaceno
PPUG-om, osim tranzitno pristupne centrale predvida se izgradnja jedanaest izdvojenih
pretplatnickih stupnjeva. Lokacije UPS-ova su slijedece: naselje Jelas, naselje Budainka,
Brodsko Vinogorje, Kolonija, naselje Zrinskih i Frankopana, naselje Glogovica, Podvinje,
naselje Sestinac, Osjecka ulica, naselje Andrija Hebrang i Mikrorajon.

Veze izmedu UPS-ova i tranzitne centrale su digitalne, kao Sto su centrale digitalne.
Prijenosni putovi su svjetlovodni kabeli, poloZeni u kanalizaciju. Korisnicki aparati i uredaji
za sada su na centralu i UPS-ove vezani bakarnim vodic¢ima ili malokanalnim digitalnim
sustavima. Jaki korisnici telekomunikacijskih usluga, odnosno oni koji imaju i digitalne
kucne telefonske centrale, vezani su na pristupnu centralu u Slavonskom Brodu preko
svjetlovodnih kabela i digitalnih viSekanalnih uredaja, Sto im daje vecde mogucnosti u
komuniciranju.

Gospodarenje otpadom

Organizirani odvoz komunalnog otpada na podrucju Slavonskog Broda moze se ocijeniti
zadovoljavaju¢im. Brigu za prikupljanje i odlaganje komunalnog otpada vode komunalna
poduzeca. Od sekundarnog otpada u Slavonskom Brodu se prikuplja Zeljezo, a prijavljeno je i
prikupljanje opasnog i neopasnog tehnoloskog otpada. Osnovna koncepcija zbrinjavanja
otpada na podrucju Zupanije su cetiri makrolokacije lokacije za skladiStenje/odlaganje
otpada, a jedna od njih planirana je na Sirem podrudju Slavonskog Broda®.

U sustavu zbrinjavanja opasnog otpada Slavonski Brod oznacen je kao “mjesto nastanka
znacajnijih koli¢ina opasnog otpada”, a propisana je obveza izgradnje “gradevina za
obradivanje i skladiStenje opasnog otpada”e.

3.3. Turizam

Smjestajna ponuda

Smjestajnu ponudu Slavonskog Broda karakterizira relativno velik broj (12) razlicitih
smjestajnih objekata (hoteli, pansioni, prenocista, sobe za iznajmljivanje, privremeni
smjestajni kapacitet), koji danas raspolazu sa 148 smjestajnih jedinica, odnosno 298 lezajeva
(tablica 3.3). Najve¢i broj smjestajnih jedinica (97 soba ili 65,5% ukupno raspolozivih
smjestajnih jedinica), a time i postelja na podrudju grada (190 postelja ili 63,8% ukupnog broja
postelja) otpada na 2 hotela (Savus i Central) i 5 pansiona.

5 “Mikrolokacije prikupljalista su utvrdene temeljom detaljnije razrade ove problematike, te u sklopu izradenih prethodnih
studija utjecaja na okolis. “ -PPZBP — odredbe za provodenje ¢l. 9.4., str. 21/28/223.

¢ Program prostornog uredenja Republike Hrvatske, kartografski prikaz 19., Sustav zbrinjavanja posebnog otpada.

7 Prema evidenciji Turisticke zajednica grada Slavonskog Broda, broj ukupnih leZajeva iznosi 395, u odnosu na 298 prema
sluzbenoj evidenciji DrZavnog zavoda za statistiku RH: Ova je razlika nastala najvecim dijelom kod broja soba za iznajmljivanje
(93 lezaja) i privatnih smjestajnih kapaciteta u kucéanstvima (24 lezaja). Ipak, u sorhu konzistentnost, ustaljena je praksa
koristiti sluzbene statisticke pokazatelje DrZavnog zavoda za statistiku.
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Tablica 3.3. Smjestajni kapaciteti na podrudju grada Slavonski Brod, 2001, 2005, 2009.

) Broj Broj
Broj

Godina Vrsta smjestajnih kapaciteta smjestajnih  stalnih

objekata

jedinica  lezajeva

2001  Kolektivni smjestajni kapaciteti Hotel 0 0 0
Nekategorizirani objekt 1 50 90

Pansion 2 29 54

Prenociste 1 5 7

Privremeni smjestajni kapaciteti 1 50 100

Sobe za iznajmljivanje 1 32 64

Privatni smjeStajni kapacitet Kucanstva 0 6 13
Ukupno 2001. 6 172 328

2005  Kolektivni smjestajni kapaciteti Hotel 0 0 0
Nekategorizirani objekt 0 0 0

Pansion 2 29 56

Prenodiste 9 71 157

Privremeni smjeStajni kapaciteti 1 3 6

Sobe za iznajmljivanje 2 36 71

Privatni smjestajni kapacitet Kucanstva 0 8 18
Ukupno 2005. 14 147 308

2009  Kolektivni smjestajni kapaciteti Hotel 2 32 60
Nekategorizirani objekt 0 0 0

Pansion 5 65 130

Prenociste 2 10 26

Privremeni smjestajni kapaciteti 1 22 38

Sobe za iznajmljivanje 2 8 20

Privatni smjeStajni kapacitet Kucdanstva 0 11 24
Ukupno 2009. 12 148 298

Izvor: Baza podataka Instituta za turizam prema podacima DZS (2009)

Sto se tice razvojne dinamike raspolozivog smjestajnog kapaciteta Slavonskog Broda, lako je
uociti dvije relevantne ¢injenice: ukupni broj registriranih smjestajnih jedinica i/ili postelja u
promatranom se razdoblju znacajno smanjio dok se struktura smjeStajnih kapaciteta u
promatranom razdoblju bitno popravila ne samo izgradnjom dva hotelska objekta, vec i
rastom smjestajnog kapaciteta u pansionima na rac¢un prenocista.

Iskoristenost smjestanih kapaciteta

Prosjecna iskoristenost svih smjesStajnih kapaciteta na podrucju Slavonskog Broda tijekom
2009. godine bila je relativho niska — 31% (na bazi smjeStajne jedinice). S druge strane,
iskoriStenost kapaciteta po pojedinim vrstama smjestaja bitno je odstupala od prosjeka. U
tom kontekstu posebno valja istaknuti da su hotelski objekti ostvarili znatno vecu
iskoristenost od prosjeka — 48%, a vecu prosjecnu iskoristenost od 36% ostvarila su i
prenocista, dok su pansioni s 30,7% bili na razini prosjeka.

TuristiCki promet

Kad je rijec o broju turista i ostvarenim nocenjima u svim vrstama komercijalnih smjestajnih
kapaciteta, tijekom 2009. godine na podrudju Slavonskog Broda registrirano je oko 8,9 tisuca
turistickih dolazaka, odnosno 16,7 tisuca nocenja (tablica 3.4). Pritom je najvedi turisticki
registrirani promet ostvaren u hotelima (3,7 tisuca ili 42,5% svih dolazaka, odnosno 5,7 tisuce
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ili 33,9% svih nocenja), i pansionima (3,8 tisuca ili 43,3 svih dolazaka, odnosno 7,3 tisuce ili
43,6% svih nocenja).

Tablica 3.4. Turisticki promet u Slavonskom Brodu prema vrsti smjestaja 2001, 2005, 2009.

Broj
Godina Vrsta smjeStajnih kapaciteta turistickih
IEVEIE]

2001 Kolektivni smjestajni kapaciteti ~ Hotel 2739 7453
Nekategorizirani objekt 1528 4213

Pansion 38 106

Prenociste 245 725

Privremeni smjestajni kapaciteti 1989 3146

Sobe za iznajmljivanje 97 166

Privatni smjeStajni kapacitet Kucanstva 0 0

Ukupno 2001. 6636 15809

2005 Kolektivni smjestajni kapaciteti ~ Hotel 0 0
Nekategorizirani objekt 0 0

Pansion 1049 2202

Prenodiste 4953 9704

Privremeni smjestajni kapaciteti 29 140

Sobe za iznajmljivanje 1019 2213

Privatni smjestajni kapacitet Kucanstva 151 867

Ukupno 2005. 7201 15126

2009 Kolektivni smjestajni kapaciteti ~ Hotel 3733 5664
Nekategorizirani objekt 0 0

Pansion 3844 7292

Prenociste 675 1313

Privremeni smjestajni kapaciteti 73 283

Sobe za iznajmljivanje 312 516

Privatni smjestajni kapacitet Kucanstva 238 1640

Ukupno 2009. 8875 16708

Izvor: Baza podataka Instituta za turizam prema podacima DZS (2009)

U odnosu na 2001. godinu kad je na ovom podrudju registrirano 15,8 tisuc¢a nocenjas,
statisticki registrirani promet ostvaren tijekom 2009. godine ukazuje na rast u broju nocenja
od skromnih 6%. Za pretpostaviti je da je skromno povecanje u ukupnom broju ostvarenih
nodenja u registriranim smjestajnim kapacitetima povezano s nedovoljno atraktivhom
turistickom percepcijom Slavonskog Broda kao poZeljnog turistickog odredista kao i s
njegovim tranzitnim znacajem kojem se moZe pripisati vjerojatno znacajan dio ostvarenih
nocenja.

Ipak, prema sluzbenoj definiciji Svjetske turisticke organizacija, turisticka putovanja su sva
putovanja stanovnika izvan mjesta stalnog boravka, a poduzeta su kako u svrhu odmora i
rekreacije, tako i u svrhu putovanja prijateljima i rodacima, iz poslovnih, zdravstvenih ili
vjerskih putovanja. Turisti¢ka putovanja ne ukljucuju svakodnevna, rutinska putovanja (npr.
putovanja na posao, putovanja u Skolu i sli¢no). Oni ¢ije putovanja traje manje od 24 sata
nazivaju se izletnicima ili jednodnevnim posjetiteljima, a oni koji na svojim putovanjima
ostvaruju nocenje nazivaju se turistima. Temeljem ove definicije, za ocekivati je da je

8 Kao i kod smjestajnih kapaciteta, i ovdje se pojavljuje razlika izmedu podataka Drzavnog zavoda za statistiku i Turisticke
zajednica grada Slavonskog Broda. Prema evidenciji Turisticke zajednica, ostvareno je 9.682 turistickih dolazaka te 19.405
turistickih nocenja. Razlika je nastala u kategoriji soba i apartmana za iznamljivanje. Kao i u slucaju smjestajnih kapaciteta, u
svrhu konzistentnost, koristeni su sluzbeni statisticki pokazatelji DrZavnog zavoda za statistiku.
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turisticki promet temeljem podataka DZS-a podcjenjen, jer ne uzima u obzir niti one koji
ostvaruju nocenje u nekomercijalnom i/ili neregistriranom smjestaju niti izletnike. U tom
smislu, sluzbene podatke o turistickom prometu mozemo dopuniti turistickim dolascima
domacih turista temeljem istrazivanja ,Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva 2009
Instituta za turizam, Zagreb.9 Prema ovom istrazivanju, stanovnici Hrvatske ostvarili su 2009.
godine 48 tisuca visednevnih, te 89 tisuca jednodnevnih putovanja u Slavonski Brod.

Porijeklo turista

Prema podacima DZS-a, osim Hrvatske, ¢iji su gradani na podrudju Slavonskog Broda u
razdoblju od 2001. do 2009. godine ostvarivali daleko najve¢i udio u ukupnom broju
statisticki registriranih nocenja (od 77% u 2001. do 59% u 2009. godini), najvaznija geografska
trziSta za Slavonski Brod su Njemacka, Italija i Austrija (tablica 3.5).

Tablica 3.5. Najvaznija geografska trzista za Slavonski Brod, 2001, 2005, 2009.

Zemlja porijekla Broj Broj Broj
nocenja nocenja nocenja

Hrvatska 12166 77,0 10361 68,5 9856 59,0
Njemacka 667 4,2 553 3,7 1167 7,0
Italija 293 1,9 476 31 776 4,6
Austrija 224 1,4 301 2,0 680 4,1
Bosna i Hercegovina 307 1,9 523 3,5 311 1,9
Slovenija 278 1,8 313 2,1 227 1,4
Ostale zemlje 1874 11,9 2599 17,2 3691 22,1
Ukupno 15809 100,0 15126 100,0 16708 100,0

Izvor: Baza podataka Instituta za turizam prema podacima DZS (2009)

Od domacdih turista i posjetitelja, a slijedom rezultata istrazivanja turisticke aktivnosti
domaceg stanovnistva, viSednevne dolaske uglavnom su generirali stanovnici grada Zagreba
i Vukovarsko-srijemske Zupanije. Stanovnici okolnih Zupanija te grada Zagreba generirali su
najveci broj jednodnevnih putovanja (tablica 3.6).

9 Rijec je o istrazivanju kojem je cilj prikupiti informacije o tzv. nacionalnom turizmu, koji obuhvaéa domaci turizam (aktivnosti
osoba s prebivalistem u zemlji koje putuju i borave u mjestima unutar zemlje, ali izvan njihovog uobicajenog okruzenja) i izlazni
turizam (aktivnosti osoba s prebivalistem u zemlji koje putuju i borave u mjestima izvan zemlje i izvan njihovog uobicajenog
okruzenja) tj. procijeniti koliko putuju stanovnici Hrvatske, zasto odlaze na na putovanja, kada odlaze na putovanja, koliko ta
putovanja traju i koliko trose na putovanjima.
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Tablica 3.6. Turisticka putovanja domaceg stanovnistva u Slavonski Brod, 2009.

Visednevna putovanja u 2009. Jednodnevna putovanja u 2009. godini
Zupanija polazista U Hrvatskoj U Slavonski Brod U Hrvatskoj U Slavonski Brod ‘
I Brodsko-posavska 131.801 0 0,0 275.565 9.795 3,6
Pozesko-slavonska 81.854 0 0,0 110.457 11.097 10,0
Osjecko-baranjska 294.162 0 0,0 646.961 19.269 3,0
Vukovarsko-srijemska 173.032 3.134 1,8 211.218 12.582 6,0
II Ukupno susjedne (prvi krug) 549.048 3.134 0,6 968.635 42.949 4,4
Zagrebacka 481.428 601 0,1 479.457 6.157 1,3
Krapinsko-zagorska 116.211 0 0,0 176.159 4.505 2,6
Sisacko-moslavacka 206.383 1.311 0,6 286.843 4.946 1,7
Grad Zagreb 1.747.463 33.481 19 1.499.390 20.399 14
I Ukupno (drugi krug) 2.551.484 35.393 14 2.441.849 36.007 1,5
1V Ostale Zupanije (tre¢i krug) 2.505.177 10.218 0,4 3.680.608 0 0,0
Ukupno 5.737.511 48.744 0,8 7.366.658 88.750 1,2

Izvor: Turisticka aktivnost domacieg stanovnistoa 2009. Instituta za turizam, Zagreb

Profil turista i posjetitelja

Iako sluzbena statistika DZS-a daje osnovne podatke o broju turistickih dolazaka, broju
nocenja, vrsti smjestaja, nacionalnosti i mjestu gdje su dolasci i nocenja ostvareni, ona ne
evidentira kako jednodnevna putovanja bez ostvarenog nocenja, tako ni viSednevna
putovanja s nocenjima ostvarenim u nekomercijalnim smjestajnim kapacitetima. S obzirom
na to da se najveci dio statisticki registriranih turistickih dolazaka i nocenja na podrudju
Slavonskog Broda odnosi na putovanja ostvarena od strane domaceg stanovnistva, sluzbenu
statistiku turistickog prometa ovog podru¢ja moze se nadopuniti rezultatima ve¢
spomenutog istrazivanja ,Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva u 2009. godini”
Instituta za turizam kojim su prikupljene razli¢ite kvalitativne informacije o obiljezjima
putovanja hrvatskih drzavljana'®, a na temelju kojeg mozemo razviti trzisni profil gradana
Hrvatske kojima je Slavonski Brod bio odrediste bilo jednodnevnih, bilo viSednevnih
putovanja.

Prema socio-demografskim obiljezjima, osobe koje putuju u Slavonski Brod uglavnom su
mlade i srednje Zivotne dobi (46% u dobi od 35 do 54 godina te 39% mladi od 35 godina). S
obzirom na dobnu strukturu, ne iznenaduje da veliki udio posjetitelja grada(64%) nema djecu
mlade od 15.. Posijetitelji Slavonskog Broda su relativno dobro obrazovani. Naime, nesto vise
od polovine posjetitelja (55%) je srednjoskolski obrazovano, a petina (20%) ima zavrsenu visu
skolu (Tablica 3.7).

Iako nema znacajnije razlike u socio-demografskim karakteristikama u kontekstu razloga
putovanja, valja ipak naglasiti da su osobe na poslovnim putovanjima pripadaju uglavnom
mladoj i srednoj dobnoj skupini (58% u dobi od 25 do 34 godine, te 42% u dobi od 35 do 54
godine), vedi postotak (17%) je fakultetski obrazovan, te dolaze iz svih dijelova Hrvatske,
iako Slavonija (45%) te Zagreb (39%) jos uvijek dominiraju.

10 [nstitut za turizam (2009) Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva u 2009. godini.
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Tablica 3.7. Socio-demografska obiljezja domacih turista i posjetitelja S1. Broda, 2009.

UKUPNO Putovanja u
Putovanja Slavonski Brod u 2009. godini
Demografska obiljezja stanovnika
Hrvatske u Sva Privatna Poslovna
2009. godini putovanja putovanja putovanja

% N % N % N %

Ukupno 100  137.494 100  103.854 100 33.640 100
Muski 44,8 80.751 58,7 61.761 59,5 18.990 56,5
Zenski 55,2 56.743 41,3 42.094 40,5 14.649 43,5
15-24 11,3 24.129 17,5 24.129 23,2 0 0,0
25-34 12,9 36.264 26,4 16.687 16,1 19.577 58,2
35-44 15,5 40.960 29,8 30.883 29,7 10.077 30,0
45-54 17,7 20.650 15,0 16.665 16,0 3.985 11,8
55 - 64 18,3 4.823 3,5 4.823 4,6 0 0,0
65+ 24,3 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Osnovna skola i nize 22,8 16.935 12,3 16.935 16,3 0 0,0
Srednja skola 53,3 84.059 61,1 57.389 55,3 26.669 79,3
Visa skola 10,7 22.443 16,3 21.132 20,3 1.311 3,9
Fakultet i visi stupnjevi 12,9 14.057 10,2 8.399 8,1 5.659 16,8
1 21.068 15,3 14.887 14,3 6.181 18,4
2 26.951 19,6 20.460 19,7 6.490 19,3
3 19.813 14,4 18.101 17,4 1.712 51
4 35.871 26,1 23.120 22,3 12.751 37,9
5+ 33.792 24,6 27.286 26,3 6.506 19,3
Nema djece do 15 godina 80.805 58,8 66.822 64,3 13.983 41,6
1 dijete 28.688 20,9 18.819 18,1 9.869 29,3
2 djece 24.067 17,5 14.279 13,7 9.788 29,1
3 djece i vise 3.934 2,9 3.934 3,8 0 0,0

Vecina ovih putovanja motivirano je posjetom prijateljima i rodacima, odnosno dolascima
zbog raznih dogadanja koji je osobito izrazen kod onih koji u gradu ostvaruje dva ili vise
nocenja (slika 3.1). Kod jednodnevnih putovanja, jos uvijek dominira posjet prijateljima i
rodacima ali, u ne$to manjoj mjeri, i cijeli niz ostalih motiva, te odmor u gradu. Unatoc
franjevackom samostanu i svetiStu te poznatoj slavonskoj gastronomiji, iz ovih se razloga
Slavonski Brod ne posjecuje, barem kada je rije¢ o domadim turistima. S obzirom na
prevladavajuce posjete prijateljima i rodacima, kao i relativno Siroku lepezu ostalih motiva
putovanja u Slavonski Brod, pretpostavka je da se ova putovanja uglavnom odvijaju
nevezano od sluzbene promidzbe grada kao turistickog odredista. Ipak, veliki udio onih u
posjetu prijateljima i rodacima moze se, odgovaraju¢im mjerama, pretvoriti u korisnike niza
turistickih sadrzaja i usluga, te time potaknuti turisticku potrosnju u ugostiteljskom i
trgovackom sektoru te u turisticke ambasadore Slavonskog Broda.
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Slika 3.1. Motivi privatnih putovanja domacih stanovnika u Slavonski Brod, 2009.
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Izvor: Turisticka aktivnost domacieg stanovnistva 2009. Instituta za turizam, Zagreb

Organizacija i upravijanje turistiCkim razvojem

Za turisticki razvoj i promidzbu zaduzena je Turisticka zajednica grada Slavonskog Broda.
Turisticka zajednica je, u okviru svojih mogucnost (financijskih i ljudskih resursa), proaktivna
kako u osmisljavanju novih proizvoda tako i u njihovoj promociji. Najve¢im dijelom se
financira vlastitim prihodima, uglavnom od ¢lanarima te, manjim dijelom, od boravisne
pristojbe. Prihodi TZ relativno su stabilni sto omogucuje dugorocno planiranje.

Turisticka zajednica grada uspostavila je dva informacijska centra — jedan na Trgu pobjede, te
drugi na ulazu u tvrdavu, u sklopu kojeg je i Muzej tamburica. Dok je centar na ulazu u
tvrdavu moderno koncipiran, onaj na Trgu pobjede djeluje u sklopu tvrtke ,Brod turist”. Ova
je tvrtka u gradskom vlasnistvu, ali je predana turistickoj zajednici na upravljanje. U sklopu
,Brod turista” nalazi se turisticki informativni centar, suvenirnica i mjenjacnica, a tvrtka je
zaduzena i za koordinaciju turistickih vodica te, na stanoviti nacin, djeluje kao 'destination
management organisation'. Prostor informativnog centra ,Brod turista” je na dobroj lokaciji i
adekvatan, iako bi ga valjalo renovirati i modernizirati.

Sluzba turistickog vodenja u gradu je takoder dobro organizirana. Udruga turistickih vodica
broji oko 16 licenciranih ¢lanova, koji su osposobljeni kako za vodenje na stranim jezicima,
tako i za vodenje po cijeloj Slavoniji. Sluzbu turistickih vodica koordinira , Brod turist”.

Pored turisticke zajednice, na razvoju turistickih i s turizmom povezanim projektima radi i
Razvojna agencija grada Slavonskog Broda. Ovo je novo ustrojena agencija s tri djelatnika, sa
zadatkom da priprema projekte grada za sufinanciranje iz raznih donorskih fondova,
ponajvise fondova Europske Unije. Turisticka zajednica i razvojna agencija sudjeluju u IPA
programu prekogranicne suradnje s op¢inom Doboj s projektom razvoja turisticke ponude
utemeljene na kulturnim znamenitosti i tvrdavama.
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Marketing i promocija turizma

Kad je rije¢ o razvoju proizvoda te promociji grada, gradska turisticka zajednica svoje je
napore usmjerila uglavnom na promociju putni¢kim agencijama. Za organizirane dolaske
namijenjeni su sljedeci proizvodi:

e poludnevni kulturno-turisticki itinerer koji uklju¢uje obilazak gradskih znamenitosti
s turistickim vodicem, te

e gelodnevni kulturno-turisticki itinerer koji, pored obilaska gradskih znamenitosti,
ukljucuje ili posjet Brodskom vinogorju ili Podvinju.

Ovaj osnovni proizvod moZe se obogatiti programom Zivude povijesti ('living history’) koji
ukljucuje:

e kostimizirane likove iz povijesti brodske tvrdave (husare, pjeSake, konjanike,
tvrdavskog zapovijednika, $pijuna, pisara, seljaka, vojnika na vjezbalistu,); Zivota
plemstva s kojim je tvrdava povezana (princ Eugen Savojski, barun Franjo Trenk,
carica Marija Terezija te njihova pratnja i orkestar) te gradskog obrtnistva (tvrdavski
gostionicar, kovac, kocijas, majstor tambura, plesacica, lije¢nik, apotekar);

e kostimirane likove vezane uz zivot i stvaralastvo Ivane Brli¢ Mazurani¢ (Regoc i
Kosjenka, majstor Mrkonja i Segrt Hlapi¢, Potjeh, Stribor, Neva Nevicica i Oleh ban s
ponijem te Jagor s kozicama);

e  kostimirani lik Dragutina Tadijanovica.

Cijena ovih programa je u rasponu od 150 do 500 kuna. Kako bi potaknuli agencije na dulje
zadrzavanje u Slavonskom Brodu, one agencije koje organiziraju nocenje za grupu od
minimalno 30 sudionika u gradu, te one koje ostvaruju minimalnu potrosnju od 75 kn po
osobi i imaju minimalno 40 sudionika, ove programe dobivaju gratis. Prema statistickoj
evidenciji Turisticke zajednice grada Slavonskog Broda, u organiziranim vodenjima
sudjelovalo je u 2009. godini 4.500 posjetitelja/turista, odnosno gotovo 4.5 puta vise nego u
2005. godini, Sto se vedim dijelom moze pripisati uvodenju programa zivuce povijesti te
ciljanoj promociji turisti¢kim agencijama.

Sukladno orijentaciji na organizirane grupe, TZ izdaje brosure za turoperatore na hrvatskom,
slovenskom, njemackom, talijskom i ¢eskom jeziku. Tiskane su i Cetiri brosure proizvoda:

e za trziSte turizma bastine namijenjena su brosure , Tvrdava Brod” te ,Barun Franjo
Trenk”,

e  za trziste vjerskog turizma namijenjena je brosura , Svetiste Gospe od Brze Pomoc¢i”,
e posebna je brosura izdana za sportski ribolov u Brodskom Posavlju kojom se ciljaju,
prvenstveno, nizozemski ribolovci, iako se ovo trziste planira prosiriti geografski,

e ,Brod za mlade” namijenjena je ovoj Cesto zanemarenoj trzisnoj skupini.

Turisticka zajednica nastoji povecati turisticku atraktivnost Slavonskog Broda umreZavanjem
atrakcija Sireg podrucja, pa su u tom smislu osmiSljeni itinereri ,Putevima baruna Trenka
kroz Brodsko-posavsku i Pozesko-slavonsku zupaniju”, kojeg prati tiskana turisticka karta
kao i ,Putevima sakralnog baroka kroz Brodsko Posavlje”.

I za organizirane i za individualne dolaske na raspolaganju je brosura , Gdje spavati? Gdje
jesti?” koja pomaZe u organizaciji putovanja te plan grada, koji pomaze u orijentaciji za
vrijeme obilaska.
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Turisticka zajednica grada ima vrlo iscrpnu i relativno dobro organiziranu web-stranicu.
Stranica je jasna i pregledna, ali razvijena na starim tehnologijama, odnosno jos u fazi tzv.
stranice — brosure. Tu su svakako moguca unapredenja na podruc¢ju obogacivanja
informacija, uvodenjem interaktivnosti (funkcionalnosti Web 2.0.), te podizanjem
atraktivnosti dizajna (za detaljnu evaluaciju stranice vidi Prilog 1.).

Konkurentnosti turistickog sektora Slavonskog Broda

Konkurentnost neke turisticke destinacije na globalnom trziStu najuZe je povezana s
razli¢itim elementima turisticke ponude kao $to su npr. stanje resursno-atrakcijske osnove,
brojnost i kvaliteta smjeStajnih kapaciteta, raznovrsnost i kvaliteta ugostiteljske ponude,
prirodna i kulturna bastina, stanje komunalne infrastrukture, ali i gostoljubivost, vrijednost
za novac, zakonska rjeSenja koja reguliraju turisticku djelatnost i/ili aktivnost, dostupnost,
turisticka signalizacija i sl. Drugim rije¢ima, da bi neka turisticka destinacija bila konkurentna
(na medunarodnom i/ili domacem trzistu), potrebno je da mnogobrojni, medusobno
komplementarni, elementi turisticke ponude budu poslozeni na adekvatan nacin.

U skladu s prethodnim naznakama, a s namjerom da se utvrdi danasnja konkurentska
sposobnost turizma na podrucju grada, definirana su tzv. kljucna podrudja koja utjecu na
njegovu konkurentnost i tzv. klju¢ni ¢initelji uspjeha koji utje¢u na kvalitativnu razinu svake
od klju¢nih odrednica destinacijske konkurentnosti. Temeljem toga, izvrSena je ocjena
konkurentske sposobnosti Slavonskog Broda vrednovanjem dostignutog stupnja razvijenosti
svakog od prethodno definiranih klju¢nih ¢initelja uspjeha turistickog razvoja.

U metodoloSkom smislu, ovaj pristup implicira da se konkurentnost turizma na podrudju
Slavonskog Broda ocjenjuje u odnosu na idealno stanje integralne turisticke ponude kojem
valja teziti. Naime, pod pretpostavkom da su svi kljucni cinitelji uspjeha o kojima ovisi
konkurentnost grada dostigli najvisu razinu, Slavonski Brod bi, u teorijskom smislu, postigao
maksimalnu turisticku konkurentnost, uslijed ¢ega bi bio superioran svim onim turistickim
destinacijama kod kojih pojedini ¢initelji uspjeha jos uvijek nisu dostigli najvisu razinu.

Relevantna podruc¢ja koja neposredno i/ili posredno doprinose kvaliteti, a time i
konkurentnosti turizma Slavonskog Broda su: dostupnost i infrastruktura; resursno-
atrakcijska osnova; razvijenost turistickog sektora (smjestajni kapaciteti, objekti hrane i pica,
ostale usluge); marketing, promidzba i sustav informiranja turista; ljudski potencijali te
drustveno i poslovno okruzenje (umrezavanje s drugim gospodarskim sektorima;
organizacija, upravljanje i poticanje turistickog razvoja).

Za ocjenu konkurentnosti provedena je radionica s klju¢nim dionicima turistickog razvoja
Slavonskog Broda (Strateska radionica 1 prema programu istrazivanja i radionica). Na ovoj
radionionici sudjelovalo je oko 30 dionika — predstavnika javnog sektora, institucija u kulturi,
udruga, predstavnika privatnog turistickog sektora (za cjelovit popis sudionika vidi prilog 2).
Dionici su ocjenjivali svaki od navedenih klju¢nih ¢initelja uspjeha, a konac¢na ocjena (tablica
3.8) rezultat je konzensusa.

Na temelju dobivenih rezultata, moze se zakljuciti da je turisticka konkurentnost Slavonskog
Broda trenutno neznantno iznad prosjeka (3,7). Takvo stanje posljedica je ponajvise
dosadasnjeg gospodarskog razvoja u kojem je djelatnost turizma i ugostiteljstva bila tretirana
uglavnom kao posve marginalna aktivnost.
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Tablica 3.8. Turisticka konkurentnost Slavonskog Broda

JEVORGE B

Elementi konkurentnosti i
izvrsno=6

A. Dostupnost 1 2 3 4 5 6

Ceste koje vode do Slavonskog Broda

Povezanost zeljeznicom

Blizina zra¢nih luka medunarodnog znacenja

Gradske prometnice

Kvaliteta javnog prijevoza

Turisticke atrakcije i resursi

Brojnost kulturno-povijesne bastine

Kvaliteta kulturno-povijesne bastine

Kulturna ponuda (muzeji, kazalista, galerije)

1
2
3
4
5
B.
6
7
8
9

10  Kuvaliteta kulturnih dogadanja

Brojnost kulturnih dogadanja

11 Brojnost ostalih dogadanja

12 Kuvaliteta ostalih dogadanja

13 Raspolozivost kongresnih sadrzaja

14  Raspolozivost biciklistickih staza

15  Raspolozivost pjeSackih staza

16 Raspolozivost sadrzaja za zabavu

17 Kuvaliteta trgovina

18a Kvaliteta suvenira

18b  Brojnost /raznolikost suvenira

19 Raspolozivost i brojnost sportsko-rekreacijskih sadrzaja
C. Smjestajni kapaciteti 1 2 3 4 5 6

20  Brojnost smjestajnih objekata

21  Izgled, urednost i opéi dojam smjestajnih objekata

22 Ponuda dodatnih usluga u smjeStajnim objektima

23 Kvaliteta usluzivanja u smjestajnim objektima

24  Gostoljubivost osoblja u smjestajnim objektima

25  Kvaliteta i raznolikost hrane i pi¢a u smjestajnim objektima
D. Objekti hrane i pica 1 2 3 4 5 6

26  Raspolozivost objekata hrana i pi¢a u blizini gradskih atrakcija

27  Izgled, urednost i opéi dojam objekata hrane i pica

28  Raznolikost i originalnost ponude
29  Kvaliteta hrane

30  Autenti¢nost hrane (odrazava lokalnu gastronomiju)

31  Koristenje lokalno proizvedene hrane

32 Kvaliteta i raznolikost pica
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Tablica 3.7. Nastavak

Elementi konkurentnosti jako lose=1, izvrsno=6

Organizacija turistickog poslovanja

33  Brojnost putnickih agencija

34  Kvaliteta receptivnih putnickih agencija —

35  Brojnost turistickih vodica

36  Profesionalizam turistickih vodica

i turistickog sektora

Suradnja kulturnog

Uredenost i infrastruktura

38  Uredenost grada

39  Gradski ambijent/atmosfera
40 Cistoca
41  Kvaliteta okolisa

42 Osobna sigurnost -

43 Kanalizacija i sustav odvodnje

44  Gospodarenje krutim otpadom

45  Prisustvo "divljih" odlagalista smeca

46  Postojanje sustava recikliranja krutog otpada
47  Vodoopskrba

48  Elektroenergetski sustav

Telekomunikacije
Marketing, promidzba i sustav informiranja
turista

50 Op¢i dojam o Slavonskom Brodu kao turistickoj

destinaciji
51 Marketinsko-promotivne aktivnosti turisticke

zajednice

52 Raznolikost brosura

53  Kvaliteta brosura (turisticki proizvodi...)

54  Kvaliteta informacija na internetu

55  Kvaliteta info-centra naTrgu Pobjede

56  Kvaliteta info-centra na ulazu u Tvrdavu

Dostupnost informacija i/ili brosura po dolasku u

57 Slavonski Brod

58  Smeda turisticka signalizacija

Interpretacija turistickih atrakcija

Ljudski potencijali

Gostoljubivost lokalne populacije

61  Raspolozivost turisticki obrazovane radne snage

2 Raspolozivost osoba s upravljackim vjestinama
(menadzment)
Razina osposobljenosti i kvaliteta ljudi ukljuc¢enih u

63 e . . .
turisticko privredivanje
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Tablica 3.7. Nastavak

Elementi konkurentnosti jako loSe=1, izvrsno=6

Poslovno okruzenje
Uskladenost ponude s medunarodnim
64 . .

standardima kvalitete

65  Suradnja javnog i privatnog sektora (JPP)
66  Umrezenost s drugim sektorima gospodarstva
67  Posvecenost lokalne samouprave razvoju turizma
68  Interes i raspolozivost lokalnih poduzetnika

69  Vrijednost za novac

Razina tolerancija domicilnog stanovnistva prema

70 .
turistima

Tolerancija domicilnog stanovnistva prema

71 . .. ..
promjenama u nacinu zivota
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4. Turisticki resursi i atrakcije

Resursno-atrakcijska osnova Slavonskog Broda predstavlja ishodiste i uvjet za kreiranje
autenti¢nog sustava turistickih iskustava grada. Rije¢ je o ,sirovini” za stvaranje turistickog
proizvoda, osobito u podrudjima poput grada Slavonskog Broda, koja tek moraju formirati
sustav dozivljaja kojim ¢e biti u stanju privlaciti znacajniju turisticku potraznju. Sustavna
analiza resursne i atrakcijske osnove provedena je kako bi se dionici turistickog razvoja grada
mogli o njoj skrbiti na nacin koji ¢e osigurati dugorocno odrzivi turisticki razvoj, odnosno
kako bi se raspoloziva resursno-atrakcijska osnova mogla objektivno trzisno valorizirati u
cilju stvaranja prepoznatljivog i samosvojnog destinacijskog proizvoda.

Za identifikaciju i/ili evidenciju kako potencijalnih, tako i realnih turistickih atrakcija grada
Slavonskog Broda koristili su se razliciti izvori, od sluzbenih pregleda zasti¢enih dijelova
prirodne i kulturne bastine, do zavicajnih pisanih materijala, verificiranih obilaskom
projektnog podrudja i intervjua sa strucnjacima i dobrim poznavateljima grada i njegovog
neposrednog okruZzenja.

Pored toga, uzimaju¢i u obzirom relativno skromni prostor koji, administrativno, pripada
gradu te nad kojem institucije grada imaju ingerenciju, izuzetno je vazno utvrditi sustav
turistickih atrakcija na njegovom Sirem podrudju. Stoga se prvo daje detaljni pregled svih
potencijalnih i realnih turitickih atrakcija grada, a potom se izdvajaju samo realne turisticke
atrakcije gravitacijskog podrucja. Ova je distinkcija potrebna stoga Sto gradske institucije
imaju samo ingerenciju nad turistickim razvojem gradskog podrudja, dok se u osmisljavanju
proizvoda u Sirem okruzenju grad moze osloniti jedino na povezivanje i sastavljanje paket
aranzmana/itinerera koji ukljucuje samo one atrakcije i destinacije u gravitacijskom podrucju
koje su spremne za prihvat posjetitelja i turista.

Kao metodoloski okvir za izradu turisticke atrakcijske osnove, koriStena je KuSenova
»,Osnovna funkcionalna klasifikacija turistickih atrakcija”!!, koja obuhvaca: geoloske znacajke
prostora; klimu; vodu; biljni svijet; Zivotinjski svijet; zasticenu prirodnu bastinu; zasticenu
kulturno-povijesnu bastinu; kulturu zivota i rada; znamenite osobe i povijesne dogadaje;
manifestacije; kulturne i vjerske ustanove; prirodna ljeciliSta; sportsko-rekreacijske gradevine
i terene te turisticke staze, putove i ceste. Naime, uobicajena klasifikacija turistickih atrakcija
na sastavnice prirodne i kulturne bastine je formalisticka i, osim razvrstavanja turistickih
atrakcija u dvije grupe, ne donosi nista novog u tehnici sistematizacije resursno-atrakcijske
osnove sto bi moglo biti od koristi za vrednovanje potencijalnih i realnih turistickih atrakcija
nekog podrudja. To se odnosi kako na sferu razvojnog (dugoro¢nog), tako i na sferu
marketinSkog (kratkoro¢nog) planiranja razvoja turizma, a osobito u kontekstu kreiranja
integralnog turistickog proizvoda destinacije.

Primijenjena funkcionalna klasifikacija potencijalnih i realnih turistickih atrakcija, u prvom
redu, predstavlja cek listu, koja se koristi za propitivanje svih potencijala koji mogu
pridonijeti razvoju turizma Slavonskog Broda. Kako Slavonski Brod koji, osim djelomicno
tvrdave te franjevackog samostana, trenutno nema niti jednu razvijenu, za trziste spremnu,
turisticku atrakciju, ovakva klasifikacija pridonosi sustavnoj inventarizaciji svih materijalnih i

11 Kusen (2002) Turisticka atrakcijska osnova, Institut za turizam, Zagreb, str. 62. Napomena: Za razliku od uobicajena
formalne podjele turistickih atrakcija na prirodne i kulturne, potpuno nedostatne za kreiranje optimalnog destinacijskog
turistickog proizvoda, koristena je Osnovna funkcionalna klasifikacija turistickih atrakcija, koja turisticke atrakcije funkcionalno
dijeli na 16 vrsta.
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nematerijalnih potencijalno interesantnih turistickih atrakcija, ukljucujuc¢i i one, koje se
gotovo uvijek, pa ¢ak i u struénim krugovima, ne smatraju od osobite vaznosti za razvoj
turizma. Primjerice, sintagma ,kultura zivota i rada” nekog kraja, koja sve vise dobiva na
tezini u stvaranju destinacijskog turistickog proizvoda, obuhvaca sve tradicijske i aktualne,
proizvodne i usluzne, poslovne i dokolicarske aktivnosti lokalnog stanovnistva, od folklora
do suvremene proizvodnje. Isto tako, hrvatski turizam gotovo uopce ne koristi privla¢nost
znamenitih osoba i povijesnih dogadaja. Od manifestacija se uglavnom koriste iskljucivo
kulturne manifestacije, dok su sportsko-rekreacijski potencijali najces¢e zanemareni.

4.1. TuristiCka resursna osnova Slavonskog Broda

Geolo$ke znacajke prostora

Podrudje grada Slavonskog Broda karakteriziraju dvije cjeline: nizinski prostor uz Savu
kojem pripada ve¢i dio gradskog prostora, te sjeverni prigorski dio na polozenim obroncima
Dilj-gore. Prigorski dio nudi mogucnosti boravka u prirodi i laganih Setnji, dok je ravnicarski
dio urbaniziran te nudi klasi¢ne aktivnosti gradskog odmora.

Tablica 4.1. Geoloske karakteristike podrudja grada Slavonskog Broda

Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti
Dilj gora Proteze se usporedno s rijekom Savom u duzini od 46 km  lokalna

(od Luzana do Starog Topolja), s najvisim vrhom 460
metara. Njezin juzni dio ¢ini zalede Brodskom Posavlju.
Padine Dilj-gore su pokrivene Sumom i ispresijecane
potocima koji su ih razdijelili na niz izduzenih grebena.
Dio obronaka koji administrativno pripadaju gradu
uglavnom cine vinogradi i vo¢njaci, vikendice te, u novije
vrijeme, obiteljske kuce.

Nizinski Vecina naseljenog dijela Slavonskog Broda smjeStena je u regionalna
prostor uz ovom prostoru, no sumski prostori uz rijeku Savu, nasipi i
Savu obale same rijeke prostor su kojeg gradani Broda koriste za

odmor i rekreaciju.

Prirodne plaze

Poloj - Vijus Pjes¢ana plaza nizvodno od samog centra grada, u duljini ~ regionalna
od 5 km. Prostornim planom grada predloZena je njezina
zastita.

Klima

Klima je umjereno kontinentalnih obiljezja s relativno hladnim zimama, toplim ljetima i
srednjom koli¢inom padalina ravnomjerno rasporedenim tijekom cijele godine. Samim tim,
klimatske prilike omogucuju boravak na otvorenom veéim dijelom godine.
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Voda

Rijeka Sava cini juznu administrativnu granicu Slavonskog Broda. Kroz podrudje grada
prolazi duzinom od 15 km. Ugodna temperatura vode ljeti omogucuje kupanje, a ve¢im
dijelom godine na rijeci je moguce bavljenje raznim sportsko-rekreativnim aktivnostima na
vodi — voznja camcem, veslanje, voznja kanuom te sportski ribolov. U samom centru grada
obale Save su uredene, a u ostalim dijelovima protezu se nasipi, izuzetno pogodni za Setnje i
voznju biciklom. Medutim, ovu sportsko-rekreativnu funkciju temeljem koje se moZze graditi i
turisticka potraznja, Sava ¢e imati samo pod uvjetom da njezine vode ostanu relativno diste, a
obale nezagadene. Ostale vodotoci su Istocni lateralni kanal Jelas polje, Mrsunja i Glogovica.
Oni pruzaju mogucnost sportskog ribolova, a trenutno je u tijeku projekt njihove sanacije te
stabilizacije obala gdje bi se, u pojedinim dijelovima, trebale uspostaviti Setnice i spojiti se s
postoje¢ima. lako za turizam ne od posebnog znacaja, njihovo ¢e uredenje i usustavljenje
Setnica unaprijediti vizualni izgled grada koji je jedan od temelja njegove turisticke
atraktivnosti.

Tablica 4.2. Vode grada Slavonskog Broda

Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke

vaznosti

Sava U duzini od 15 km prolazi gradom, gdje stvara meandrei  nacionalna
pjescane plaZe. Nasipima se regulira njezin vodotok. Kroz
grad meandrira, pa su na za to pogodnim mjestima nastale
'ulice’ splavara, koje gradanima sluze kao svojevrsne
vikendice. Osobito je atraktivna tzv. Splavarska ulica, a

vlasnici silavi u ovoj 'ulici’ oformili su i vlastitu udruiu.

Glogovica Sliva se s juznih padina Dilj - gore te je najveca pritoka lokalna
lateralnom kanalu Jelas polja. U tijeku je uredenje Setnice
do usca u Lateralni kanal, a priprema se i projektna
dokumentacija za izgradnju pjesackog mosta.

Mrsunja Kanal na zapadnom dijelu grada, takoder u procesu lokalna
sanacije. Njegovo ime podsje¢a na Marsoniju, rimski grad
¢iji tragovi nikada nisu pronadeni, ali za koje se zna da je
bilo vazno prometno ¢voriste na putu od Siscije (Siska) do
Sirmiuma (Sremska Mitrovica).

Istocni Proteze se sa zapada od Brodskog Stupnika, prema istoku  lokalna
lateralni gdje prima potok Glogovicu te skrece prema jugu, gdje se
kanal ulijeva u Savu. Trenutno su dijelovi ovog kanala saniraju —

stabilizira dno i pokos kanala, §to bi trebalo ovo podrucje
napraviti i vizualno atraktivnijim.

Biljni svijet
Podrudje grada uglavnom je urbanizirano, te je raznolikost biljnog svijeta relativno skromna.
Rije¢ je o kultiviranom pejzazu i to uglavnom na obroncima Dilj-gore te uz samu rijeku Savu.
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Tablica 4.3. Biljni svijet grada Slavonskog Broda

Kategorija

Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti

Suma Znacajnije povrsine su uz rijeku Savu — Vijusa i Poloj, koje lokalna
imaju sportsko-rekreacijski, pa time i turisticki potencijal.

Vinova loza ~ Ovdje se izdvaja vinogorje Slavonski Brod s 1150 ha, koji lokalna
obuhvaca i podrudje Brodskog Stupnika te Oriovca. Uzgajaju
se uglavnom bijele sorte grozda.

Voénjaci Iako je sire podrucje pogodno za vocarstvo, unutar samih lokalna
granica grada nesto vo¢njaka nalazi se na prigorskom dijelu.
Uglavnom je rije¢ o uzgoju na manjim povrsinama.

Zivotinjski svijet

Okruzen niskim naplavnim podruéjem uz rijeku Savu, s brojnim vodotocima, Sumom,
oranicama i livadama, zivotinjski svijet vjerojatno je vrlo bogat iako nije sustavno istrazen.
Vode su bogate slatkovodnom ribom, a za pretpostaviti je da se ovdje mogu vidjeti brojne
ptice. Ipak, prilike za promatranje Zivotinjskog i biljnog svijeta pruzaju se u okolici grada, a
njegova lokacija izmedu plavnog Jelas polja i Gajne, te u okruzenju brojnih i bogatih lovista,
otvara mogucnost da grad Slavonski Brod postane polaziste za izlete u okolicu za segment
promatraca i ljubitelja zivotinjskog svijeta.

ZaSticena prirodna bastina

Na podrudju grada nema zasti¢ene prirodne bastine. Prostornim planom Brodsko-posavske
zupanije predloZeno je da se status zasticenog krajolika dodijeli pjeS¢anoj plazi Poloj-Vijus
(povrsine cca 165 ha) te juznim obroncima Dilj-gore. Ipak, i kada se ova podrudja sluzbeno
zastite, rijec je o manje strozim oblicima zastite, koji nisu prepoznati kao svojevrstan brend na
turistickom trzistu, kao sto su to nacionalni parkovi te, donekle, parkovi prirode.

Kulturno-povijesna bastina

Najvaznija spomenik od nacionalne vaznost i svojevrstan simbol grada je tvrdava Brod.
Gradena je od 1715. do 1741. godine kao iskljucivo vojnicka tvrdava, nakon zalaganja princa
Eugena da Brod postane jedno od najvec¢ih i najvaznijih uporiSta prema Otomanskom
carstvu. U njenoj gradnji primijenjena su sva tada suvremena saznanja fortifikacijskog
graditeljstva, unato¢ ¢injenici da su tijekom same gradnje brojni gradevinski radovi bili lose
izvedeni, pa je utvrdu trebalo kontinuirano popravljati. Isto tako, tvrdava je tijekom povijesti
bila izloZena Sto elementarnim nepogodama (potresi), sto ratnim razaranjima, te podlozna
brojnim preinakama. Njezina izgradnja uvjetovala je i oblik danasnjeg grada. Naime, u
radijusu od 1.200 metara nije smjelo biti nikakvih zidanih zgrada, pa je tako ve¢ zbog njene
gradnje raseljeno naselje Gornja Varos. Jedina zidana zgrada Slavonskog Broda iz tog doba
bila je ona franjevackog samostana, dok su ostale bile gradene od drva i oblozene blatom.
Izvorni drveni objekti postupno su nestali te su u 17. i 18. stolje¢cu nadomjesteni zidanim
objektima baroknog stila. Stroge zabrane gradnje popustaju tek 1873. godine, ukidanjem
Vojne krajine. Danas se tvrdavu nastoji revitalizirati i privesti svrsi. U tom kontekstu, ve¢ su
obnovljene pojedine njene zgrade u koje su smjestene Glazbena skola (Zapovjednikov stan),
gradska uprav (Casni¢ki paviljon), turisti¢ko-informacijski centar s postavom muzeja
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tamburica (kapelanov stan), Klasicna gimnazija (Slavonska kasarna), Galerija Ruzi¢
(jugozapadni dio Kavalira), kovacnica i ljekarna (kavalizi zapadne kurtine). Na srediSnjem
tvrdavskom trgu ponovno je izgradena kapela sv. Ane. Izraden je i plan cjelovite obnove
tvrdave. Ipak, ne postoji jasan konsenzus oko toga kako bi se tvrdava trebala obnoviti u
funkcionalnom smislu, a njezina obnova i revitalizacija prelazi financijske mogucnosti
gradskog proracuna.

U 19. stoljecu, grad se intenzivno prosiruje i formira se novo gradsko srediste istocno od
tvrdave, uzduz obala Save. U pravilan sustav uli¢nih linija interpolirane su srednjovjekovne,
organski nastale strukture ulica i prilaznih prometnica koje danas predstavljaju zasti¢eno
podrugdje stare gradske jezgre. U njoj se posebno istice franjevacki samostan i crkva Presvetog
Trojstva koju su struénjaci ocijenili kao jednu od najmarkantnijih baroknih gradevina
Slavonije s najreprezentativnijim klaustrom samostanske arhitekture sjeverne Hrvatske.
Franjevci su izuzetno zainteresirani za ukljuc¢ivanje samostana u turisticku ponudu.

Pored tvrdave i franjevackog samostana, sama materijalna bastina stare gradske jezgre nije
dovoljno atraktivna da bi autonomno privlacila posjetitelje. Ipak, s usvajanjem Urbanistickog
plana uredenja "Povijesna i urbanisticka cjelina s gradskom tvrdavom” i njegovom
provedbom, stvorile bi se pretpostavke za znacajnije unapredivanje njezine turisticke
atraktivnosti.

Tablica 4.4. Kulturno-povijesna bastina grada Slavonskog Broda

Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti
Pokretni spomenici
Zbirka Sadrzi vrijedne dokumente, knjige, kaleZe i slike. Posebno se  regionalna
franjevackog isti¢u dvije inkubule (15. st), matica krstenih s pocetka 18.
samostana stoljeca te samostanska kronika od 18. do 20. stoljec¢a, a medu
kalezima i onaj koji je 1830. franjevcima darovala Marija
Terezija.
Ostavstina D. Zbirka sadrzi kompletnu biblioteku ovog pjesnika, kolekciju  nacionalna
Tadijanoviéa likovnih djela te dijelove namjestaja iz pjesnikova stana u
Zagrebu.
Ostavstina Arhiva i knjiznica obitelji Brli¢, u vlasnistvu Gilde Ruzi¢, nacionalna

I.B. MazZurani¢  nalazi se u Brodu od 1997. (bila je iznesena tijekom rata da bi
se sacuvala). U knjiznici se nalazi 6055 knjiga (medu kojima i
prva izdanja svih Ivaninih djela, ali i povijesno vrijedne
knjige knjizevnice, od kojih je najstarija iz 1546.), koje su
razvrstane, sloZzene, popisane, katalogizirane. Arhiva se ¢uva
u sefovima, a dostupna je javnosti na mikrofilmovima.

Zbirka Ruzi¢ Sadrzi vise od 400 autorovih djela, ali i kolekciju slika i nacionalna
skulptura vise od 100 umjetnika koji su na Ruziéev poziv
donirali svoja djela za ovu zbirku (Dimi¢, Kopa¢, Radovanija,
Petri¢, Gracan, Michelia, Srnec, Picelja, Richeter, Boureka,
Loncari¢, itd.). Zbirka predstavlja reprezentativan presjek
suvremene hrvatske umjetnosti druge polovine 20. stoljeca.
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Tablica 4.4. Nastavak
Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti
Kabinet Jedinstvena zbirka akvarela suvremenih hrvatskih umjetnika  nacionalna
akvarela ijedina ovakve vrste u nasoj zemlji, nastala je iz

Akvarelisticke kolonije “Sava”, nalazi se u sklopu Galerije
umjetnina grada Slavonskog Broda.

Arheoloska nalazista

Galovo Rano-neoliti¢ko naselje starcevacke kulture na kojem se lokalna
provode sustavna istrazivanja tijekom zadnjih 10-tak godina.
Nalaziste je moguce obic¢i tijekom ljeta (srpanj) kada se
provode istrazivanja.

Tordava Na oruznom trgu i stozernoj vojarni nalaziste iz ranog i

srednjeg broncanog doba, osobito znacajni ulomci keramike,
pohranjeni u Muzeju Brodskog Posavlja.

Bjelis Prapovijesni i srednjovjekovni arheoloski lokalitet, na kojem lokalna
je provedeno zastitno istrazivanje, djelomi¢no pokriven
zaobilaznicom.
Tordava Onodobna izuzetno suvremena tvrdava gradila se Cetvrt nacionalna

stoljeca, prvobitno u francuskom 'vaubanovom' stilu
gradenja, a potom su joj dodani sustavi obrambenih jaraka
zvjezdastog oblika ¢ime je dobila izgled fortifikacije
nizozemskog tipa. Sastojala se od tri obrambena pojasa, od
cega je danas najocuvaniji unutrasnji dio kojeg cine bastioni
(sv. Karla, sv. Elizabete, sv. Mihovila i sv. Eugena). Unutar
bastiona sagradena je masivna vojarna — kavalir u obliku
potkove. Vanjski dio bedema ¢inila su tri ravelina (sv. Guida,
sv. Ivana i sv. Josipa) — trokutastog oblika, dok je na juznom
tzv. hornwerk, utvrdenje u obliku rogova. Postepeno su
unutar tvrdave izgradene dodatne vojarne, barutana, bunari,
kao i tvrdavska crkva sv. Ane, danas rekonstruirana. Gradnja
i povijest tvrdave izuzetno su dobro dokumentirani, kao i
suzivot grada s tvrdavom, Sto stvara dobru osnovu za
neiscrpnu paletu prica od koje polazi interpretacija.

Stara gradska Cijela urbana jezgra je pod zastitom. Na originalnoj organskoj  regionalna
jezgra strukturi srednjovjekovne jezgre izvorni drveni objekti

uglavnom su nestali, nadomjesteni zidanim objektima

baroknog stila u 17. i 18. stoljecu. U 19. stoljecu, grad se

intenzivno prosiruje i formira se novo gradsko srediste

isto¢no od tvrdave, uzduz obala Save. U pravilan sistem

uli¢nih linija interpolirane su srednjovjekovne, organski

nastale strukture ulica i prilaznih prometnica.
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Tablica 4.4. Nastavak

Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti
Pojedinacne sakralne gradevine
Franjevacki Na temeljima drvenog franjevackog samostana 1727. godine nacionalna
samostan i izgraden je novi zidani, dovrsen 1770. godine. Kamen
crkva temeljac polozio je barun Ivan Trenk. Danas je franjevacki
Presvetog samostan i crkva potpuno obnovljeni. Klaustar, s arkadom
Trojstva podrzanom masivnim kamenim stupovima, smatra se jednim

od najljepsih arhitektonskih rjesenja plasticne mekane obrade
baroknih forma u isto¢nom dijelu Hrvatske.

Zupna crkva Jedna od najistaknutijih sakralnih baroknih gradevina regionalna
sv. Stjepana kontinentalne Hrvatske. Izgradena 1754., a u njoj se nalaze
Kralja vrijedne slike, barokna propovjedaonica i kalez s

monogramom Marije Terezije.

Crkva sv. Pretpostavlja se da zidani objekti prve, stare crkve, datirajuiz  regionalna
Antuna druge polovice 17.stoljeca, iz vremena vladavine Leopolda I,
Padovanskog jer je u iskapanjima starog temelja naden novac iz tog

razdoblja.

Pojedinacne

Kuéa Moderna neoklasicisticka jednokatnica, podignuta 1885. na regionalna
I.B.Mazurani¢  glavnom gradskom trgu, na mjestu obiteljske kuce izgorjele u

pozaru 1882. U njoj se nalazi legendarna bijela pe¢ iz koje su

iskocili “domaci’, sto ovu zgradu najzivopisnije povezuje s

likom i djelom Ivane Brli¢ Mazurani¢. Trenutno je u

privatnom vlasnistvu, ali o njoj djelomicno skrbi i grad. 1997.

obnovljeno je procelje, ureden izlozbeni salon, te su do tada

sanirana oStec¢enja. Do rjeSenja imovinsko-pravnih odnosa,

ovo ostaje neiskoristeni resurs.

Ljetnikovac Izgraden 1882. na obiteljskom vinogradarskom imanju. regionalna
Brlicevac Stilski, kombinacija je tada modernog 'alpskog’ stila i

granicarskih strazarnica, a pocetkom 19. stoljeca pretvorena je

u ljetnikovac okruzen planski oblikovanim vrtom, danas tek

djelomicno ocuvanim. Obi¢i se moze u manjim, najavljenim

grupama, i to samo gornji kat gdje je tzv. lovacka ili turska

soba s verandom. Prilaz, kao i parkiranje, vrlo su ogranicenog

kapaciteta, dostatni samo za osobni automobil. U privatnom

je vlasnistvu Ivaninih nasljednika koji je povremeno koriste, a

o njemu vodi brigu i udruga ,Brlicevac”.

Vatrogasni Zgrada je gradena namjenski, a narucilo ju je i izgradilo regionalna
dom brodsko Dobrovoljno vatrogasno drustvo za tadasnjih 14.000

forinti. Izgradnja je zapocela 1899., dom je useljen 1900., a

zgrada je zavrSena 1902. DVD Slavonski Brod (tada i jedino

vatrogasno drustvo u gradu) u njemu je stanovalo 108

godina. Gradevina ima svojstvo kulturnog dobra, kao

svjedok razvoja vatrogasne sluzbe u RH i kao vrijedno

umjetnicko i zanatsko postignuce u graditeljstvu.
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Tablica 4.4. Nastavak

Kategorija

Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti

Kontumac Kao pogranicno naselje, zastita od zaraznih bolesti bila je regionalna
iznimno vazna pa je Brod imao svoju karantenu, prvobitno
smjestenu unutar tvrdave, a potom preseljenu i prosirenu u
naselju Vijus. Kontumac predstavlja arhitektonski sklop
baroknih gradevina koje tvore uli¢ni niz zgrada s pomoc¢nim
gradevinama. U dubini parcela ogradenih palisadama
nalazila se zgrada carinarnice, sanitetske dvorane, pomocne
gradevine namijenjene za karantenu Zivotinja. Barokne
gradevine, tlocrtne dispozicije u obliku izduzenog -
polozenog pravokutnika s visokim krovistima ¢ine cjeloviti
kontinuirani longitudinalni niz. Relativno su dobro ocuvane
strukture i danas posjeduju arhitektonsku i povijesnu

vrijednost.
Zgrada stare U Podvinju, sagradena je 1777., danas se nalazi uz staru lokalna
Svilane Skolsku zgradu te je poznata kao “kuca biljeznika Dama”, a

na “vremena svile” podsjeca ploca s natpisom “... Pod
vladanyem ....( vjerojatno Josipa op.a.) cesara Slavonije zemle

iosiodara ilemenita bi ova svilana ...”

Park Klasije Na padinama terena ispred utvrda i na ravnim povrsinama lokalna
koje okruzuju bedeme u tzv. brisanom prostoru ili glasiji
uspostavljen je park pocetkom 19. stolje¢a. Grad je zakupio
pocetkom 20. stolje¢a dio zemljista glasije, na kojem je
uspostavljen park, u meduvremenu nazvan Klasija. Park je
devastiran tijekom Domovinskog rata, pa su sada ovdje nova
stabla te splet pjesackih staza s klupama.

Park na Trgu Ureden je pocetkom 1950-tih, na prostoru bivseg sajma, lokalna
pobjede isto¢no od tvrdave. Uz cestu su posadeni drvoredi javora,

breza i smreka, a park je premrezen Setnicama. Pretrpio je

znatna oStecenja u Domovinskom ratu, te je obnovljen 1996.

Park uz Savui  Drvored platana uz uredene obale Save koje se vezu s lokalna
Franjevacki parkom oko samostana, gdje prevladavaju stabla lipe, divljeg
samostan kestena i drijena.
Park Novoureden park, u nastavku parka oko Franjevackog lokalna
Brodanka samostana, nastao 1980-tih, te koji s ovim parkom tvori jednu

cjelinu.

Memorijalna podrucja i gradevine

S

Spomen Smjesten u Palaci Horvat, na 200 m?, prostorno organiziran nacionalna
dom tako da nalikuje pjesnikovom stanu u Gajevoj, s popratnim
Dragutina izlozbenim prostorima kao i manjom multimedijalnom
Tadijanoviéa dvoranom.
43

institutzaturizam » 7



Turisti¢ki master plan za grad Slavonski Brod

Tablica 4.4. Nastavak

Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti
Spomen soba U prostoru samostana u kojem je skolske 1920/1921. godine regionalna
Dragutina kao dak petog razreda gimnazije stanovao D. Tadijanovic.
Tadijanoviéa Sobu su, u suradnji s brodskim Konzervatorskim odjelom,
uredili djelatnici Turisticke zajednice grada Slavonskog
Broda.
Spomen dom Tradicionalna prizemnica cca. 50m?, nekad uredena kao lokalna

Duro Pakovi¢c  klasi¢ni spomen dom, danas propada, te postoje planovi
adaptacije i rekonstrukcije, iako namjena nakon uredenja jos
uvijek nije definirana.

Spomenici Spomenik prvom hrvatskom predsjedniku dr. Franji lokalna
Tudmanu (Kuzma Kovacic); Spomenik poginulim
braniteljima u Domovinskom ratu na zelenoj povrsini pored
Kazalisno-koncertne dvorane; Spomenik Ivani Brli¢
Mazurani¢ (Marija Ujevic)

Biste Slikara Vladimira Becica (Ivan Mestrovic); spisateljice Ivane lokalna
Brli¢ Mazurani¢ (Vanja Radaus); dr. Ante Starcevica, na Trgu
pobjede (Ruzi¢); slikara Vladimira Filakovca na Setalistu
brace Radi¢ (Staréevic); slikara Ivana Domca na Setalistu
brace Radi¢ (Starcevic); pjesnika Dragutina Tadijanovic¢a na
Setalistu brade Radi¢; Stjepana Radi¢a na Trgu Zrtava rata.

Kultura zivota i rada

Kultura zZivota i rada objedinjuje: folklor, rukotvorstvo, tradicijsku gradnju i uredenje vrtova,
tradicijske obrte, vinarstvo i gastroenologiju, gastronomiju, ugostiteljsku tradiciju i
suvremenu proizvodnju. Ovi elementi potencijalno mogu postati sami po sebi turisticka
atrakcija kao npr. vinogradi i podrumi u sferi privatnog poduzetniStva, ali i osnova za
kreiranje turizma dogadanja i manifestacija (narodne pjesme i plesovi, narodnje nosnje,
obicaji i legende), odnosno osnova za kreiranje autenticnih suvenira destinacije. Rijec¢ je
uglavnom o lokalnim i/ili regionalnim turistickim atrakcijama relativno slabo vidljivim u
prostoru dok ih se ne prezentira i intepretira posjetiteljima na odgovarajudi nacin. Medutim,
njihov znacaj kako za kulturni identitet zajednice tako i kao potka turistickoj atrakciji
potrebno je prepoznati te poticati inicijative i projekte u domeni njihovog istraZivanja,
prezentiranja i njegovanja. lako je ovo ¢esto zanemareni resurs, grad kao dio slavonske regije,
prepoznatljiv je po narodnim nosnjama, zlatovezu, plesovima i napjevima koje njeguju brojna
kulturno-umjetnicka drustva. Ipak, ovaj potencijal donekle je prepoznat osnivanjem muzeja
tamburice gdje se, zajedno s demonstracijom njezine izrade, ova tradicija priblizava
posjetiteljima. Takoder, razvijeno je malo i srednje poduzetnistvo, gdje se mnogi bave upravo
izradom suvenira i ru¢no radenih predmeta inspiriranih tradicijom kao i rad udruga, od
kojih su osobito vazne one koje ve¢ imaju iskustva u organiziranju kreativnih radionica.
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Atrakcija

Kategorija
Opis atrakcije turisticke
vaznosti

Folklorni
ansambl Brod

KUD Podvinje

KUD Posavski
biseri

KUD Luka
Lukié

KUD Eugen
Kumicié¢

Ostali

Osnovan je 1948 godine, a do 1990. djelovao je kao RKUD regionalna
Duro Dakovi¢. Broji 200 ¢lanova, a u svom sastavu ima dva

djedja plesna ansambla, pripremne i reprezentativne plesne

ansamble i dva tamburaska sastava. Posjeduju

reprezentativnu zbirku originalnih nosnji i glazbala, nastupa

oko sedamdeset puta godisnje u Slavonskom Brodu, te na

domacim i medunarodnim smotrama folklora. Organizator je
manifestacije Brodsko kolo.

Cuva stare obicaje Podvinja, osobito uzgajanje dudovog lokalna
svilca i proizvodnje svile te pekmeza u ¢iju svrhu organizira
ve¢ tradicionalnu manifestaciju ,Svila suska....”

Osnovan je 2005. s ciljem promicanja kulturne bastine i lokalna
obicaja Hrvata Bosanske Posavine. Broji 60-tak ¢lanova

okupljenih u plesnu grupu, pjevacki zbor, muzicki sastav.

Nastupe su odrzavali diljem Bosne i Hercegovine i Hrvatske.

Iz Brodske Varosi, osnovan je 2003. godine kao nasljednik lokalna
dugogodisnjeg KUD-a Buro Dakovi¢ koji je u Varosi djelovao

od 1972. Nosi ime po ucitelju, etnografu i etnomuzikologu

rodenom u Varosi, koji je svojim zapisima omogucdio ocuvanje

izvornih obicaja. Tradicionalno organizira manifestaciju Dani

Luke Lukica na kojoj, kroz izlozbe etnografske bastine poput
Slingeraja, Zenskih marama i dr., te nastupa brojnih KUD-ova,

¢uva narodni izricaj toga kraja.

Osnovan je na inicijativu skupine gradana, sindikata lokalna
umirovljenika i Vije¢a mjesnog odbora Malog Pariza 2002.

Danas ima 60-tak clanova raznih uzrasta koji ¢ine folklornu,
tamburasku i Zensku pjevacku skupinu. Organizira Ples pod

maskama u veljaci, te godisnji koncert u listopadu. Planiraju

prosiriti KUD na sekciju za ocuvanje tradicijskih zanata,

osnovati musku pjevacku skupinu, te prosiriti tamburasku

sekciju i obnoviti instrumente.

KUD Zov Posavine, KUD Kolonija, KUD Brodsko Vinogorje;  lokalna
KUD San Roma.

Rukotvorstvo

Narodne
nosnje

Nosnje su bogate, osobito zenske, vezene svilom ili zlatnim regionalna
nitima, a ¢lanovi folklornih drustava cuvaju stare nosnje te

prenose tehnike vezenja na nove generacije. S obzirom na

njihovu zivopisnost i bogatstvo, posebna su atrakcija ovog

kraja.
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Kategorija

Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti

Zlatovez Zlatovez je tehnika veza u kojoj se radi sa zlatnim koncem. regionalna
Vez zlatom pojavio se u 19. st., a bio je znak prestiza
pojedinih seoskih obitelji, jer su se tim vezom izradivali
najsvecanije djevojacke rubine i momacka poprsja.

Kreativna Udruga proizvodi etno-suvenire i broji 100-njak ¢lanova. lokalna
udruga Pokrenula je i projekt zlatoveza, koji je 2009. sufinanciran iz

Bogatstvo u gradskog proracuna.

nama

Narodni vez Obrt za izradu tradicionalnih ru¢nih radova, redizajn starih lokalna
Dujmicé tkanina te izradu replika narodnih nosnji. U proizvodnom

programu su zavjese, posteljina, stolnjaci, ¢ipke, odjevni
predmeti, peskiri za svatove i sli¢no. Tkanina se proizvodi
rucno, a koristi se slinganje, zlatovez, heklanje. Odjevni
predmeti izradeni su od starog tkanog lanenog platna.

Ostali Nekoliko osoba bavi se slinganjem, vezenjem i izradom lokalna
narodnih nosnjji - Marica Kovac (tradicionalni tekstilni
predmeti Slinganjem), Anka Lovakovi¢ (tkani peskiri, tkanice
i gombice za tambure), Slava Roso (suveniri na bazi
zlatoveza), Kata Magi¢ (slavonski vez i izrada narodnih
nosnji), Snjezana Zarkovié¢ (boce u jankelu), Tatjana Jurisi¢
(etno i tradicijska odjeca); Ljubica Miljak (uporabni i ukrasni
predmeti zasnovani na tradicionalnom vezu).
Tradicijsko gradenje i uredenje vrtova

Etno selo Etno — imanje u Podvinju. Gospodarske zgrade s kraja 18. i lokalna
Crljen pocetka 19. stoljeca daju prikaz tipicnog gospodarstva

slavonskih seljaka iz tog razdoblja. U dvoriStu se mogu

razgledavati ambari, Stala, svinjac, kokosinjci, krusne pedi,

kovacka i kolarska radionica. U sklopu tzv. becarske kuce ¢iji

je vedi dio u funkciji davanja ugostiteljskih usluga, na 50

Cetvornih metara povrsine nalazi se i muzejski prostor s

brojnim predmetima karakteristicnim za ondasnja seoska

gazdinstva. U etno dvoristu je, uz prethodnu najavu, moguce

organizirati i kreativnu radionicu izrade tradicijskih svirala.
Tradicijski obrti

Kovacnica U tvrdavi je, u Kazamatima, grad dao na koristenje prostor lokalna
obrtnicima. Jedan od prvih korisnika je kovac¢ Drago
Zambrek, koji Zeli ovaj stari zanat pribliZiti posjetiteljima, ali i
ostale kovacke poslove osobito restauracije za koje su dobili
odobrenje Konzervatorskog odjela. U Kazamatskoj kovaénici
biti ¢e nakovanj, mjesina te sav stari alat naslijeden od
predaka.
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Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti
Proizvodnja Tradicija vezana za Podvinje gdje je, u vrijeme Vojne krajine, lokalna
svile prema carskoj naredbi, zasadeno preko 5000 stabala duda na

kojima je uzgajan dudov svilac. U Podvinju je sagradena
1777. zgrada svilane (postoji i danas), a Zzene Podvinja, koje su
odmatale svilu s ¢ahurica, te je potom prele i tkale, tijekom
19. stoljecu, sudjelovale su s tkaninama i vezom na raznim
izlozbama, nerijetko dobivajudi i nagrade.

Glazbarska Mladen Jurkovi¢ je majstor tradicijskih glazbala koji lokalna
radionica proizvodi razlicite vrste trzalackih instrumenata. Idejni je

Tambure zacetnik i Muzeja tamburice gdje je izloZio svoju zbirku starih
Jurkovié glazbala. Za posijetitelje u tvrdavi cesto demonstrira nacin

njihove izrade.
Vinarstvo i gastroenologija

Obitelj Tonki¢ Proizvodi autohtono, aromatizirano, brodsko vino imena lokalna
"Brodsko Berme". Obitelj posjeduje i skromnu
vinoteku/vinski podrum s moguénos¢u kusanja i kupnje.

Gastronomija

Suhomesnati Prepoznati kao registrirani proizvodaci su Brodski kulin lokalna
slavonski obitelj Poljak, Kulin d.o.o, Spriti Kon. Proizvode cijeli raspon
proizvodi tradicionalnih slavonskih suhomesnatih proizvoda — kulen,

kulenovu seku, domace kobasice, slaninu.

Proizvodnja Tradicija vezana za Podvinje (nekada sjediste 7. satnije lokalna
pekmeza brodske pukovnije) gdje su postojale pekmezare u kojima se

za potrebe vojske Monarhije u velikim kotlovima kuhao

pekmez od Sljiva, bez Secera, uz dugotrajno mijeSanje sto mu

je davalo finu strukturu i postojanost. Ozivljava se

manifestacijom ,Svila Suska, slingeraj se Sije.....”, ali

proizvodnja pekmeza nije komercijalizirana.

Eko- Zadruga potice proizvodnju delikatesnih tradicijskih i regionalna
turisticka i ekoloskih proizvoda koje plasira na trziste kao ,Slavonsku

poljoprivred- eko Skrinju”. U drvenoj $krinji sa slavonskim etno-detaljima,

na zadruga nalaze se certificirani proizvodi - dZzemovi, marmelade,

EDUCO desertna vina, cajevi, slavonski sir i vrhnje, kulin i drugi

mesni proizvodi, te domaca, ekoloski proizvedena Sljivovica.

Med Udruga pcelara Zrinski razvija i unapreduje pcelarstvo te lokalna
pomaze u plasiranju meda i proizvoda na bazi meda.

Suvremena proizvodnja — kulturna produkcija

Hrvatsko Utemeljeno 1871, smatra se jednim od pet najstarijih lokalna
pjevacko pjevackih zborova Hrvatske. Izvodi duhovnu i svjetovnu
drustvo Davor  glazbu, osobito djela hrvatskih autora te obradene narodne

napjeve. Zapazeni su na medunarodnom natjecanjima.
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Kategorija

Opis atrakcije turisticke

Studio za
moderni i
klasicni ples
Brodski
leptirici
Brodski
tamburaski
orkestar

Limena glazba
Zeljeznicar

Brodski
harmonikaski
orkestar Bela
pl. Panthy

Brodski plesni
studio
Cascavela

Udruga
hrvatske
mladeZzi
Patriot

Knjizevno
likovno
drustvo
Berislavié

Slavonija DI

Box-line

Krznarija
Tomié

vaznosti

Okuplja stotinjak djece u dobi od 5 do 18 godina pod lokalna
vodstvom koregrafkinje i baletnog majstora Olge

Andrusenko. Aktivno sudjeluju u svim gradskim

priredbama, osobito Svijetu bajki, te gostuju diljem zemlje, a

osvajaju visoka mjesta na europskim natjecanjima.

Osnovan je 2007. godine, danas djeluje pod okriljem Centra lokalna
za kulturu, a smjesten je u KKD, broji 28 clanova, nastupa na

svim vaznijim gradskim dogadanjima te natjecanjima.

Osnovali su je Zeljeznicari i namjeStenici gradske citaonice lokalna
1930 godine, danas ima pedesetak clanova te su aktivni

sudionici gradskih dogadanja.

Osnovan je 1966. pri glazbenoj skoli, a danas djeluje u okrilju  Ilokalna
KKD IBM. Redovito osvaja nagrade na domacim i
medunarodnim natjecanjima, nazvan po njegovom osnivacu i

skladatelju.

Kao udruga gradana osnovan je 1988. godine, u sklopu lokalna
studija djeluje ritmicka i plesna radionica, dance klub te klub
mazoretkinja. Redovito sudjeluju u svim gradskim

dogadanjima te organiziraju vlastite plesne priredbe.

Misija udruge je poticanje zdravog zivota kroz Sport, glazbui  lokalna
slicne aktivnosti, okupljanje mladih, pruzanje pomo¢i mladim
glazbenicima, poticanje razvoja hrvatskog drustva te

poticanje i davanje inicijativa za tehnoloski i kulturni razvoj

Hrvatske. Organiziraju Poloj Open Air rock festival.

Osnovano je 1991. godine, a nastalo je spajanjem Knjizevnog  lokalna
kluba ,Nada” i Likovnog kruga , Duro Dakovi¢” osnovanog

1983. godine od kada i postoji organizirani likovni

amaterizam u Slavonskom Brodu. Drustvo broji 42 ¢lana.

Osnovni zadatak je okupljanje knjizevnih i likovnih amatera

u gradu. Organizatori su likovne kolonije , SLAVONIJA

2009.” te prigodnih izlozbi.

Suvremena proizvodnja — industrijska produkcija

Drvna industrija s dugogodis$njim programom i Sirokom lokalna
paletom proizvoda za domadinstva i tvrtke. Za posjetitelje
moze biti zanimljiv obilazak proizvodnih pogona te tvornicki

prodajni centar.

Paleta kozne galanterije i suvenira - putne i ru¢ne torbe, lokalna
sedlarski i remenarski proizvodi, izradeni ru¢no u

obiteljskom obrtu.

Osim Stavljenja i obrade koze; proizvodnje kovcega i torbi, lokalna
rucnih torbica, sedlarskih i remenarskih proizvoda i obuce,
krznarija se bavi i proizvodnjom suvenira od koze, osobito

zanimljivo na odjevnim predmetima.
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Kategorija

Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti

Braniteljska Osnovna zadaca udruge je poticati sve oblike kreativnog regionalna
zadruga SPUZ  izrazavanja u drvu, s posebnim naglaskom na koristenje

prirodnih formi drva. Izraduju umjetnicke i uporabne

predmete od drveta — skulpture, vrini namjestaj, nakit, bave

se zastitom starih alata i ekoloskom proizvodnjom. Osobito je

vazna njihova djelatnost kreativnih radionica, od

poludnevnih (npr. sadnja ljekovitog bilja) do viSednevnih

(npr. kiparska radionica). SPUZ je skracenica za Sjeme-Panj-

Umjetnost-Zivot.

Braniteljska Bave se sakupljanjem, proizvodnjom i preradom samoniklog  lokalna
zadruga Eko- bilja, osobito napitcima i slatkim namazima od Zira i pitomih
Kos kestena. Proizvode tinkture od divlje kupine i divljeg bijelog

luka, sirupe od gloga i koprive, ocat od jabuke, bazge i divlje

kupine.
Globus Goran Tonki¢ proizvodi i prodaje namjestaj inspiriran lokalna
trgovina slavonskim tockom, osobito pogodan za vrtove.
Partus d.o.o. Rucno radeni proizvodi od koZe (poslovne mape, torbe, lokalna

rokovnici, remenje, oprema od koZe za motocikliste).

Znamenite osobe i povijesni dogadayji

Kao i kultura Zivota i rada, znamenite osobe i povijesni dogadaji potka su interpretaciji na
osnovu prica i legendi te inspiracija za festivale i dogadanja. Nekoliko znacajnih imena
hrvatske umjetnosti povezano je sa Slavonskim Brodom — prvenstveno spisateljica Ivana Brli¢
Mazurani¢, pjesnik Dragutin Tadijanovi¢, kipar Branko Ruzi¢, slikar Vladimir Becic te
balerina Mia Corak Slavenska. Za razliku od mnogih drugih gradova za ¢iju se povijest vezu
poznate osobe, u Slavonskom Brodu postoji jasna poveznica izmedu ovih znamenitih li¢nosti
i grada. Tako se po Ivani Brli¢ MaZurani¢ zove glavni gradski trg te se njezino stvaralastvo
ozivljava u manifestaciji ,U svijetu bajki Ivane Brli¢ Mazurani¢”. Dragutin Tadijanovic i
Branko Ruzi¢ gradu su predali svoju ostavstinu, pa je tako osnovan Spomen dom D.
Tadijanovica te Galerija Ruzi¢. Nadalje, gradska galerija nosi ime Vladimir Beci¢, dok su Dani
plesa posveceni slavnoj balerini.

Tablica 4.6. Resursi vezani za znamenite osobe i dogadanja grada Slavonskog Broda

Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti
Ivana Brli¢ Ova knjiZzevnica priznata je i u Hrvatskoj i u svijetu kaojedna  nacionalna
MazZuranié od najznacajnijih spisateljica za djecu. Nazvana je “hrvatskim

Andersenom”, a kultna su joj djela roman za djecu
“Cudnovate zgode $egrta Hlapica” i zbirka “Price iz
davnine”. Rodena je u Ogulinu, zivjela u Karlovcu, Zagrebu i
Slavonskom Brodu. Upravo je u Slavonskom Brodu stvorila
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Kategorija

Atrakcija Opis atrakcije turisticke

vaznosti

svoja najznacajnija djela. Grad zivi s likom i djelom ove nacionalna
knjizevnice, pa se tako glavni gradski trg zove po ovoj

knjizevnici, kao i koncertna dvorana, u gradu su joj

posvecena dva spomenika, ovdje se nalazi vedi dio njezine

ostavstine, odvija se manifestacija ,U svijetu bajki Ivane Brli¢

Mazurani¢” te se kontinuirano predlazu novi projekti vezani

uz lik i djela ove knjizevnice.

Dragutin Ovaj najdugovjecniji hrvatski pjesnik i najstariji hrvatski nacionalna
Tadijanovié¢ akademik rodio se u Rastusju, Skolovao u Slavonskom Brodu,

te konacno svoju ostavstinu oporucno ostavio gradu. Iza sebe

ostavio je veliki opus a, s obzirom na svoju dugovjecnost,

postao je i svojevrsna institucija.

Branko Ruzié¢ Roden je u Slavonskom Brodu 1919. godine. Smatra se jednim  nacionalna
od najvecih hrvatskih kipara 20. stolje¢a. Gotovo cijeli svoj
umjetnicki opus darovao je gradu, ¢ime je grad postao
neizostavan na itinereru suvremene hrvatske umjetnosti.

Vladimir Becic  Roden je 1886. u Brodu. Jedan je od nositelja hrvatske nacionalna
slikarske moderne, dio tzv. Minhenske cetvorke kojeg su
¢inili jos Josip Raci¢, Miroslav Kraljevi¢ i Oskar Herman.
Izlozbeni prostor u kuci Ivane Brli¢ Mazurani¢ nosi njegovo

ime.
Mia Corak Rodena je u Slavonskom Brodu 1916. Najveca hrvatska nacionalna
Slavenska balerina svih vremena i jedna od najutjecajnijih umjetnica

svoga vremena. Nastupala je na pozornicama Sirom svijeta,
ukljucujudi Juznu Ameriku, Afriku i Aziju, postavsi
primabalerina Metropolitan opere u New Yorku 1954.-55.
godine. Dani plesa u cast ove umjetnice, u organizaciji KKD
organiziraju se od 2004. godine. U spomen na umjetnicu u
organizaciji gradskog kazaliSta Tresnja organizira se
natjecanje u suvremenom plesu pod njezinim imenom, a u

HNK Zaireb medunarodno baletno nai‘ecani'e.

Trenk Barun Ivan Trenk je imenovan 1723. godine zapovjednikom regionalna
Broda i brodske tvrdave. Njegov sin Franjo se s bratom i
majkom preselio u Sopron (Madarska), gdje se skolovao, ali je
zbog neprimjerenog ponasanja izbacen iz skole te Skolovanje
nastavlja u Pozegi, a potom u Brodu. Ova veza obitelji Trenk
s brodskom tvrdavom uprizorena je programima ozivljene
povijesti, ¢iji su kostimirani likovi predvodeni barunima
Ivanom i Franjom Trenkom.
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Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke

vaznosti

Crkveni redovi

Franjevci Brodski franjevci (Hrvatska franjevacka provincija svetog lokalna
Cirila i Metoda) , od svog dolaska u Brod, imaju vrlo vaznu
duhovnu i prosvjetiteljsku ulogu. Godine 1709., otvaranjem
skole, postali su prvi ucitelji, a ve¢ 1720. osnivaju i filozofski
fakultet. Trenutno je u samostanu Sest franjevaca, koji se
skrbe za crkvu i samostanski kompleks, duhovni Zivot
vjernika, aktivno su ukljuceni u kulturni Zivot grada te
nastavljaju sa svojom edukativnom djelatnosti. Godine 1995.
utemeljili su Klasi¢nu gimnaziju, koju pohada 250 daka.

Ursulinke Djeluju u Brodu od 1957. Sa sobom su donijele poboznost lokalna
Gospi od brze pomodi $to je, s vremenom, preraslo u
hodocasce svakog 8. u mjesecu. Sestre predaju vjeronauk,
imaju Zupnu katehezu, organiziraju razlicite susrete za djecu,
mlade i obitelji te se brinu za hodocasnike.

Manifestacije

Od manifestacija prevladavaju one kulturnog ili kulturno-zabavnog karaktera, a u
nacionalnim okvirima izdvajaju se ,U svijetu bajki I.B. Mazurani¢” te folklorna smotra
,Brodsko kolo”. Ostale su manifestacije uglavnom lokalnog ili regionalnog karaktera, u
funkciji njegovanja i unapredenja kulturnog i drustvenog zivota grada. U novije doba
postupno se afirmira Katarinski sajam. Grad je domacin i nekim vaznijim nacionalnim i
medunarodnim natjecanjima. Medutim, tu je rije¢ uglavnom o sportovima koji su zanimljivi
sudionicima, te ne privlace niti znacajniji broj posjetitelja niti nacionalnu medijsku paznju.

Tablica 4.7. Dogadanja grada Slavonskog Broda

Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke

vaznosti

Kulturne i kulturno-zabavne manifestacije

Brodsko Organizira ga KKD, odvija se u dvorani, crkvi Presvetog regionalna
glazbeno ljeto Trojstva franjevackog samostana, koncertnoj dvorani

Glazbene skole i trgu, tijekom lipnja i srpnja. Sadrzi otprilike

devet programa/koncerata, a 2009. bila je dvadeseta

godis$njica ove manifestacije.

U svijetu bajki  Djecje svecanosti koje se sastoje od niza radionica, predstava,  nacionalna
Ivane Brli¢ izlozaba, koncerata i drugih aktivnosti. Organizira se u
MaZuranié travnju. Najbogatiji program odvija se na glavnom gradskom
trgu, u kazalisSno-koncertnoj dvorani, a programi se odvijaju i
u Gradskoj knjiznici te Glazbenoj skoli. Organizator je
Kazalisno-koncertna dvorana.
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Tablica 4.7. Nastavak

Kategorija

Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti

Dani plesa Posvedeni su najvecoj hrvatskoj balerini M. Corak Slavenski. nacionalna
Prvi Dani plesa organizirani su 2003. godine. Program se
sastoji od plesnih predstava te prigodnih izlozbi, projekcija te
promocija knjiga o plesnoj umjetnosti. Organizatori
manifestacije su KazaliSno-koncertna dvorana, Ogranak
Matice hrvatske Slavonski Brod i Hrvatsko drustvo
profesionalnih baletnih umjetnika.

Brodsko kolo Smotra folklora s 40-godisnjom tradicijom. Najstarija je nacionalna
smotra folklora u Hrvatskoj. Njeguje ponajprije tradicijsku
kulturnu bastinu Brodskog Posavlja, a obuhvaca i razlicite
programe poput etnografskih i likovnih izlozbi, razvija
izdavacku djelatnost, prireduje djecje smotre, vasare kolaca,
smotre konjskih zaprega, te natjecanja preponskog jahanja i
dvoprega. Zanimljive su smotre izvornog pjevanja, izbori za
najljepsu Hrvaticu u narodnoj nosnji, mimohodi i nastupi
KUD-ova. Izvrsni organizator Brodskog kola je Folklorni
ansambl Broda.

Festival Pokrenut je 2008. godine, u organizaciji Satirickog kazalista regionalna
amaterskog mladih. Organizira se u kolovozu, na njemu nastupaju
kazalista skupine iz Hrvatske i BiH, a Zelja je organizatora ovom

manifestacijom doprinijeti stvaranju imidza Slavonskog
Broda kao festivalskog grada.

Svila suska, Manifestacija u spomen tradicije proizvodnje i tkanja svile te ~ lokalna
slingeraj se proizvodnje pekmeza i rakije. Sudjeluju brojna kulturno-
sije.... umjetnicka drustva. Odrzava se u kolovozu, a organizator je

KUD Podvinje.

Kulturne i kulturno-zabavne manifestacije

Akvarelisticka ~ Ova jedinstvena umjetnicka kolonija pokrenuta je 1980. Traje  regionalna
kolonija Sava tjedan dana. Sudjeluje dvadesetak slikara koje svoje

nadahnuce nalaze na obalama rijeke i okolice. Organizira se u

lipnju, a organizator je Galerija umjetnina grada Slavonskog

Broda.
Likovna Okuplja likovne amatere i najveca je te vrste u istonoj regionalna
kolonija Hrvatskoj. Odrzava se u svibnju, u organizaciji KLD
Slavonija Berislavi¢. Sudjeluje oko 70 likovnih umjetnika amatera iz

svih krajeva Slavonije.

Fisijada Tradicionalna manifestacija koja se, uz sudjelovanje preko lokalna
stotinu natjecatelja, odvija na malom gradskom kupalistu. Uz
natjecateljski dio programa, obiluje popratnim sportskim i
zabavnim sadrzajima

Flamma Fest Trodnevni festival vatrometa koji se prvi puta odrzao 2009., u  regionalna
okviru proslave Dana grada, na prostoru tvrdave. Pored
vatromenta, popratni program ¢ine koncerti, sajam, 'living
history' i kazaliSne predstave za djecu.
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Tablica 4.7. Nastavak
Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti
Living history Kostimirani husari i konjanici, obrtnici i civili u uniformamai n/a
program kostimima iz 18. stoljeca; kostimizirani likovi iz bajki I.B.

Mazurani¢; kostimizirani lik D. Tadijanovica za vrijeme
njegovog Skolovanja u Brodu, u organizaciji Turisticke
zajednice grada. Sastavni je dio grupnih obilazaka te

neizostavni element gradskih manifestacija.
Gospodarske manifestacije

Katarinski Organizira se u studenome, a 2010. slavit ¢e svoju 15. regionalna
sajam godisnjicu. Nastao je u Zelji da se ozivi tradicija sajmovanja

utemeljena 1769. godine kada je grad dobio dozvolu da

organizira Cetiri velika sajma godisnje, od kojih je Katarinski

bi najpoznatiji. Okuplja oko 250 izlagaca, na 2.000 ¢etvornih

metara zatvorenog i tisu¢u cetvornih metara vanjskog

izlozbenog prostora. Odrzava se u sportskoj dvorani Vijus.

Flora fest Odrzava se u travnju, u tvrdavi, od 2008. godine. Okuplja oko  lokalna
70 izlagaca uz popratni zabavni program.
Sajam Odrzava se u svibnju, na prostorima Srednje Skole M. A. regionalna
Slavonski Reljkovi¢. Na jednom mjestu okuplja obrtnike, poduzetnike,
Brod i Medu- gospodarstvenike, poljoprivredne proizvodace i trgovce
Zupanijska opreme. U stocarskom dijelu stotinjak izlagaca izlaze svoja
stocarska najkvalitetnija grla stoke. Sajam okupi oko 100 izlagaca na 600
izlozba m? izloZbenog prostora. Organizator SBZ.

Sportske manifestacije

Auto rally Ovo je tradicionalno dogadanje koje se odrzava u svibnju, u nacionalna
povodu Dana grada Slavonskog Broda te ima medunarodni
karakter. Popratni sadrzaj ¢ini prigodna izlozba automobila
brodskih auto-kuca sa ciljem edukacije i prakticne primjene
prometne kulture. Organizator je Auto klub SB AUTO
SPORT.

Moto susreti Odrzavaju se u svibnju, na Poloju, u sklopu proslave Dana regionalna
grada. Medunarodnog su karaktera. U sklopu susreta
odrzavaju se moto igre, utrke ubrzanja, moto defile s
egzibicijama, rock koncerti i dr. Organizator je Moto klub

Brod.
Regata Odrzava se u svibnju, povodom Dana Brodsko-posavske nacionalna
Slavonski zupanije. Uvrstena je u Kalendar natjecanja Hrvatskog
Brod kajakaskog saveza. Na regati sudjeluju oko 250 natjecatelja.

Organizator je Kajak-kanu klub Marsonia.

Memorijalni Ovaj medunarodni turnir odrzava se u listopadu, u spomen nacionalna
karate turnir na clanove karate kluba koji su svoj Zivot izgubili u
Domovinskom ratu. Organizator je Karate klub Slavonski
Brod.
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Kategorija

Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti

Slavonia Open  Tradicionalno medunarodno natjecanje u akrobatskom "rock  nacionalna
and rollu" koje predstavlja zavrsnicu kupa Hrvatske te na
kojem se mogu vidjeti najbolji plesaci akrobatskog "rock and
rollu" te plesaci revijalnih plesova kao posebni gosti. Odrzava
se u listopadu, u organizaciji Sportskog plesnog kluba Top

dance.
1. XCC U okviru Slavonske Brdsko biciklisticke lige, odrzava se MTB  regionalna
FESTUNG City Race biciklisticka utrka u organizaciji Biciklistickog

kluba Festung.

Kulturne i vierske ustanove

Grad ima relativno dobro organizirane institucije u kulturi. Rije¢ je o institucijama s
dugackom tradicijom, bilo u gradskom, bilo u Zupanijskom vlasnistvu. Nositelj gradskog
kulturnog Zzivota je Kazalisno-koncertna dvorana ,Ivana Brli¢ Mazurani¢” koja je preuzela
ulogu centra za kulturu koji, s jedne strane, potice kulturno-umjetnicko stvaralastvo u gradu
dok, s druge strane, u grad dovodi brojne predstave i koncerte.

U muzejsko-izlozbenoj djelatnosti svakako treba istaknuti Galeriju umjetnina koja upravlja sa
svim vaznijim gradskim izlozbenim prostorima i zbirkama, kao i Muzej Brodskog Posavlja.
Iako Muzej nema adekvatan izloZzbeni prostor, njegovi djelatnici kao i grada koju cuva,
neprocjenjiv su resurs u istrazivanju, dokumentiranju, interpretaciji i prezentaciji kulturno-
povijesnog kontinuiteta ovog dijela Posavine.

No, niti jedna od ovih institucija ne moze, niti bi trebala po svojoj misiji, postati generator
turisticke potraznje, ali je njihova djelatnost izuzetno vrijedna u stvaranju niza
komplementarnih programa i proizvoda.

Tablica 4.8. Resursi vezani za kulturne i vjerske ustanove grada Slavonskog Broda

Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti
Muzej Zupanijska ustanova u kulturi, proizasla iz Gradskog i regionalna
Brodskog arheoloskog muzeja osnovanog 1930. Muzej je nekad bio
Posavlja smjesten u zgradi Magistrata, koja je danas neupotrebljiva i

predstoji joj obnova, a pored nje izgraden je Muzejsko-
poslovni centar (radni prostor, cuvaonice, izlozbena dvorana
skromnih kapaciteta). Cjelokupna muzejska grada (oko 40.000
jedinica) rasporedena je u odjele: prirodoslovni, arheoloski,
etnografski, kulturno-povijesni, odjel suvremene povijesti i
galerijski. U sastavu muzeja je i strué¢no-znanstvena knjiznica
s preko 20.000 naslova, a od 1993. kao poseban odjel Muzeja
osnovana je Preparatorska radionica. Muzej organizira
izlozbe i kreativne radionice.
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Tablica 4.8. Nastavak
Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti
Galerija Galerija umjetnina grada Slavonskog Broda najmlada je nacionalna
umjetnina hrvatska galerijska institucija. Osnovalo ju je Gradsko vijece

1995. Glavna joj je djelatnost izlozbena s teziStem na
suvremenom hrvatskom akvarelu. U sklopu Galerije
umjetnina je izlozbeni salon Vladimir Beci¢, Galerija Ruzi¢,
Kabinet akvarela, Odjel djecjeg likovnog stvaralastva,
Spomen dom D. Tadijanovica, a organizatori su Likovne
kolonije Sava.

Galerija Ruzi¢ ~ SmjeStena je u jugozapadnom dijelu kavalira, izuzetno
reprezentativan prostor koji se prostire na 1800 m2
izlozbenog prostora, na dvije etaze. Izuzetno moderan
postav. Njome upravlja Galerija umjetnina.

Galerija 4 Recentno otvorena privatna galerija suvremene umjetnosti, lokalna
zamisljena kao kombinacija izlagackog prostora i
multimedijalnog centra (jazz-koncerti, promocije knjiga,
projekcije nekomercijalnih filmova i ostali sadrzaji privlacni
urbanoj brodskoj publici). Planira se i odrzavanje likovnih

radionica.
KKD Ivana Ova ustanova kulture u gradskom vlasnistvu, glavni je nacionalna
Brli¢ nositelj kulturnih zbivanja u Slavonskom Brodu. Organizira
MazZuranié kazalisne predstave, koncerte klasicne i suvremene glazbe,

likovne izlozbe, predstavljanja knjiga, susrete pjevackih
zborova, folklornih ansambala. Nositelj je manifestacija
"Brodsko glazbeno ljeto" i novoosnovane "Mia Corak
Slavenska". Suorganizator je manifestacije "U svijetu bajki
Ivane Brli¢-Mazuranic", a podrzava programe "Brodskog
kola", "Brodfesta" i "Katarinskog sajma" , te programe drugih
znacajnijih gradskih udruga i ustanova.

Svetista i prostenista

Svetiste Gospe ~ Pod tim naslovom slavi se Gospa u zZupnoj crkvi sv. Stjepana  regionalna
od Brze Kralja u Slavonskom Brodu. Glavno je prostenje ispocetka
Pomoci bila "devetnica" pred crkveni god 8. sije¢nja. Od 1971. pocelo

se Stovati Gospu svakog mjeseca, pa danas, svakoga osmoga

u mjesecu, hodocaste vjernici iz svih zupa grada Slavonskoga

Broda i njegove okolice, a u posljednje vrijeme iz svih krajeva

domicilne i susjednih biskupija.
Dvorane i izloZbeni prostori

KKD Ivana Kazalisna dvorana kapaciteta 400 sjedala, s velikom i regionalna
Brli¢ suvremeno opremljenom pozornicom, foajeom koji se koristi i
MazZuranié kao izlozbeni prostor, prostorijama za manje sastanke te

ugostiteljskim objektom (caffe bar).
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Tablica 4.8. Nastavak
Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti
Dvorana Dvorana u kojoj se organiziraju koncerti za potrebe glazbene  lokalna
Glazbene skole  Skole, ali i niz popratnih programa u sklopu svih vec¢ih
Ivan Zajc manifestacija grada.
Izlozbeni SmjesSten u samom centru grada, u kudi .B.Mazurani¢, regionalna
salon V. Beci¢ povrsine od 100-njak m?, glavni je izlozbeni salon Galerije
umjetnina.

Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni

Sportsko-rekreacijski tereni i gradevine grada Slavonskog Broda uglavnom su u funkciji
zadovoljavanja potreba za sportom i rekreacijom lokalnog stanovnistva. Od regionalnog
znadaja su otvoreni bazeni SRC Migalovci te novo-otvorena dvorana Vijus koja je pogodna za
organizaciju svih vrsta sportskih, kulturnih, gospodarskih i zabavnih dogadanja.

Tablica 4.9. Sportsko rekreacijske gradevine i tereni grada Slavonskog Broda

Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke

vaznosti

Sportsko-rekreacijska igralista

NS S.Vlajnié Nogometni stadion s atletskom stazom i tribinom za 700 lokalna
Dida gledatelja.
NS Amater Nogometni stadion u Jelas polju, nedavno prosiren s lokalna

novom tribinom, svla¢ionicama i dodatnim sadrzajima.

Stadion kraj Nogometni stadion, trenutno koristi nekolicina sportskih lokalna
Save drustava, u dosta derutnom stanju.

Sportsko rekreacijske staze
Atletski tereni Kruzna staza, 400 m, koriste je Atletski Klub Marsonia, lokalna

osnovne i srednje Skole, gradani rekreativci i sportasi
sportskih klubova grada.
Sportsko-rekreacijske gradevine na otvorenom

SRC Migalovci  Udaljen je 8 km od gradske jezgre, smjesten je na povrsini regionalna
od 82.000 m?, a u svom sastavu, uz igraliSte, ima olimpijski
i djecji bazen te restoran s velikom terasom i aperitiv
barom, kao i manje smjestajne kapacitete.

SRC Poloj Uz pjescanu plazu, u sklopu kompleksa nalaze se tereni za  lokalna
sport i rekreaciju, manji ugostiteljski objekti i parkiraliste.

SRC Klasije Povrsina 13.180 m? + 6055 m?2 Pogodno za nogomet, lokalna
rukomet i kosarku. Organiziraju se turniri i koncerti na
otvorenom (maksimalan broj posjetitelja je 4.000).

Malo gradsko Uredeno na Setalistu braée Radid. lokalna
kupaliste
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Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti
Suma U Podvinju, namijenjenu zabavi i rekreaciji najmladih. lokalna
Striborovu
Sportski U Jelasu, s travnatom sletno-poletnom stazom.. lokalna
aerodrom

Planinarski i lovacki domovi i sklonista

Planinarski Jedna od prvih kuca u Brodskom Vinogorju, prostrana lokalna
dom "Puro jednokatnica sa spavaonicom (11 kreveta i 30 madraca),
Pilar” velikom blagovaonicom i priru¢nom kuhinjom. Fasada

doma je nedavno obnovljena, dok unutrasnjost doma
zahtjeva kompletnu adaptaciju. O domu se skrbi PD Dilj, a
ime je dobio po osnivac¢u Hrvatskog planinskog drustva

koje je osnovano 1874.
Sportske dvorane

SRC Vijus Novotvoren suvremen centar s glavnom i dvije pomoc¢ne regionalna
dvorane te modernom kuglanom. Gledaliste je kapaciteta
2.000 sjedecih mjesta. U planu je i izgradnja zatvorenih
bazena. Prostor je, osim za sportska dogadanja, primjeren i
za organiziranje sajamskih manifestacija.

Sportska Velicine 1812 m?, kapaciteta 1.400 sjedecih te dodatnih lokalna
dvorana Brod 2.000 stoje¢ih mjesta. Registrirana je za kosarku, rukomet,

mali nogomet i odbojku, a koristi se i za organiziranje

zabavnih programa — koncerata, manifestacija i turnira.

Sportska Klasi¢na sportska dvorana povrsine 930m?, koriste je lokalna
dvorana gradski klubovi te Srednja medicinska Skola.

Hrvatski sokol

Teniska Dva natkrivena tenis terena s tusevima i svlacionicama. lokalna
dvorana Brod Organiziraju se teniski turniri (npr. Brod Open 2009 za

djevojcice i djecake).

TuristiCke staze, putovi i ceste

Turisticke staze, putovi i ceste mogu biti autonomne turisticke atrakcije, kao Sto je to Cesto
slucaj s planinarskim, biciklistickim ili jahackim stazama, ili sredstvo pretvaranja tercijarnih
(lokalnih) turistickih atrakcija u atrakcije kojeg povezuje kontinuirani turisticki put, odnosno
osmisljen sustav doZzivljaja za posjetitelje. Medutim, u geografski ograni¢enom prostoru, kao
Sto su to administrativne granice grada Slavonskog Broda, moguc¢nost njihovog razvoja
relativno je skromna, te se neminovno moraju uvezati u Siri sustav turistickog obilaska.
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rada Slavonskog Broda

Tablica 4.9. Turisticke staze, putove i ceste ¢

Kategorija
Atrakcija Opis atrakcije turisticke
vaznosti
Planinarske Na juznim obroncima Dilj gore, lagane rekreativne, kruzne lokalna
staze staze vrlo dobro markirane.
Pjesacke staze ~ Parkovi i perivoji grada tvore kompleksnu mrezu lijepih lokalna

Setnica, kao i nasipi uz Lateralni kanal i potoke. Valja ih
posebno oznaciti.

Biciklisticke Signalizirana je ruta uz Savu, no nasipi u nizinskom dijelu i lokalna
staze brezuljkasto podrudje Brodskog Vinogorja idealni su za

uspostavljanje i obiljezavanje kruzne biciklisticke rute. Razvoj

mreze gradskih biciklistickih putova je u planu.

4.2. Atrakcijska osnova gravitacijskog podrucja

Kao sto je to ve¢ naglaseno u uvodnom dijelu ovog poglavlja, u razvoju turisticke ponude
grada valja se osloniti i na turisticke atrakcije u njegovom neposrednom okruzenju. U svrhu
ove analize, neposredno okruzenje definirano je kao prostor kojeg cine opcine koje koje
gravitiraju Slavonskom Brodu- Oriovac, Brebrina, Brodski Stupnik i Sibinj na zapadu,
Podcrkavlje i Bukovje na sjeveru, te na istoku Zupanije opc¢ine Gar¢in, Gornja Vrba, Klakar,
Oprisavci, Donji Andrijevci, Vrpolje, Velika Kopanica, Okucani, Gudinci, Sikirevci te
Slavonski Samac.

U ovom se prostoru istice nekoliko lijepih izletiSta na umjetnim jezerima, ornitoloski
rezervati i zasticena mocvarna podrudja uz rijeku Savu, osobito atraktivna zbog mogucnosti
promatranja ptica i ostalog zivotinjskog svijeta, Dilj-gora koja nudi mogucnosti rekreativnih
planinarskih izleta, o¢uvana slavonska seoska arhitektura u nekolicini sela te mogucnosti
dozivljaja tradicionalnog nacina Zzivota na seoskim turistickim gospodarstvima. Takoder,
ovdje je i nekoliko izuzetno interesantnih manifestacija na temu kulture zivota i rada,
uglavnom lokalnog karaktera, ali potencijalno interesantnih, osobito za turoperatore, koji zele
jedinstvenim sadrzajima obogatiti svoje programe.

Tablica 4.10. Atrakcijska osnova podrucdja koje gravitira Slavonskom Brodu

Atrakcija Opis atrakcije Aktivnosti
Poseban Izmedu Klakara i Donje Bebrine, pokraj Gajne. Vazno je Promatranje
ornitoloski podrucje za migracije ptica. Ovdje je zabiljezeno oko 210 vrsta  ptica
rezervat Bara ptica. Tu se gnijezde gnjurac ¢ubasti, gnjurac plinora, divlja
Dvorina patka, patka njorka, crna liska, guda zelenoga i ¢igra

bjelobrada. Pored pticjeg svijeta, ovdje se nalaze i gorostrasna
stabla crne topole i hrasta luznjaka.

Ornitoloski Tabla ribnjaka 2 i 21 (200 ha) izdvojena je kao rezervat, gdje se ~ Promatranje
rezervat Jelas nalazi 230 vrsta ptica te 122 gnjezdarice, osobito Zlicarka, ptica
ribnjaci Caplja, gak, mala bijela caplja, Zuta Caplja, caplja danguba.
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Tablica 4.10. Nastavak

Opis atrakcije

Aktivnosti

Zasticeni
krajobraz Jelas
polje

Zasticeni
krajobraz
Gajna

Drugi prirodni resursi

Jezero Petnja

Ljeskove vode

Obronci Dilj-
gore

Kanjon
Pljuskara

Polja s intenzivnom poljoprivredom, pasnjacima i nekoliko
seoskih naselja, od ¢ega jd 2.300 ha pod ribnjacima, a 2.500 ha
¢ini Suma Migalovci. Podrudje je poznato po Zdralovima koji
ovdje slije¢u na putu iz sjeverne i isto¢ne Europe prema
Africi. Sleti otprilike 5.000 jedinki.

Cini ga slavonski poplavni pasnjak, s mo¢varnom florom i
faunom, povrsine od 280 ha. Ovdje je prirodno mrjestiliste
Sarana te hraniliSte mnogih ptica mocvarica.

Umjetno jezero na juznoj padini Dilj gore nedaleko Sibinja,
smjesteno u dijelu doline potoka Petnje. Namjena jezera je
natapanje poljoprivrednih povrsina, rekreacija i turizam. U
okolici jezera moze se pronadi 11 izvora Ciste pitke vode;
koristi se kao izletiste i kupaliste, te ribolov, a planinarska
staza povezuje jezero i planinarski dom D. Pilar.

Umjetno jezero u op¢ini Bukovlje, 20 km sjeveroistocno od
Slavonskog Broda. Jezero omeduju tri brda s gustom Sumom
graba i bukve; dolina je zasti¢ena malom branom. U blizini se
nalazi osam izvora pitke vode. Na obalama su travnati tereni
za sportske aktivnosti.

Najblizi gradu je njezin juzni dio. Splet cesta omogucuje lak
pristup te ju ¢ini pogodnim za brojne kratke izlete, ali je
markiran i kruzni put pod Dilju, s pet kontrolnih tocaka (PI.
dom D. Pilar, jezero Petnja, Pljuskara, Sovsko jezero i
Cardak), za koje je potrebno 12 do 13 sati hoda. HPD Dilj gora
iz Slavonskog Broda skrbi o ovom putu.

Slikovit kanjon potoka Pljuskare, s brojnim malim slapovima,
vapnencem tipi¢nim za krska podrudja i manjim spiljama.
Najatraktivnija su dva slapa: Mala Pljuskara i oko 50 m ispod
nje Velika Pljuskara (4m). Iako relativno skromna, zanimljiva
su zbog svoje rijetkosti (osim slapa Skakavac na Papuku u
Slavoniji nema slapova). Nedaleko od kanjona je i
planinarska kuca, planinarskom stazom spojena s jezerom
Petnja, a staza dalje vodi ili drugom obalom jezera do doma
D. Pilar, ili sjeverno prema vrhu Degman (461 m) pa dalje do

Promatranje
ptica, osobito
Zdralova u
listopadu.

Promatranje
ptica

Boravak u
prirodi,
rekreacija na
vodi, Setnje,
ribolov

Boravak u
prirodi,
rekreacija na
vodi, Setnje
ribolov

Setnja,
planinarenje

§etnja,
planinarenje

Sovskog jezera.
Drugi prirodni resursi

Vinogradi Podrudje Zupanije pripada slavonskoj vinskoj podregiji, s Posjet
vinorodnim breZzuljcima oko Slavonskog Broda (1150 ha) i vinarijama,
Nove Gradiske (300 ha). Vinarije koje primaju posjetitelje su kusanje vina
Zdjelarevi¢ (Brodski Stupnik, s vinskim hotelom), Jurkovic,
Caldarevi¢, Vinkovié.
ZOO park U Ruscici, op¢ini Klakar, privatni zooloski vrt sa 70 vrsta Promatranje,
obitelji Milec zivotinja. Pored domacih zivotinja, tu su tigar, medvjed, orao,  dokolicarska
majmun i ostali. edukacija
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Tablica 4.10. Nastavak

Opis atrakcije

Aktivnosti

Lovista

Sport i rekreacija

Bazeni Sibinj

Bazeni Selna

Rodna kuca D.
Tadijanoviéa

Spomen
galerija Ivan
Mestrovi¢

Svetiste gospe
Grabovacke

Marijansko
svetiste
Klostar

Stara Kapela

Slavonski
Kobas

Osim $to je rijec o ornitoloski bogatom kraju, s prostranim
lovistima, podrudje je bogato i biljnim i zivotinjskim svijetom,
osobito jelenima, divljim svinjama, srnama, zecevima,
fazanima, divljim patkama, jarebicama i drugim pticama za
lov. Lovstvo je organizirano preko lovackih udruga te
lovackog saveza, trenutno nespremno turisticki ga
komercijalizirati, no potencijalno moze biti dobro polaziste za
promatranje divljeg svijeta u prirodnom stanistu. .

Kompleks otvorenih bazena sa sportsko-rekreacijskim i
zabavnim sadrzajima, nedavni dobitnici Zelenog cvijeta za
najljepse uredeno kupaliste kontinentalne Hrvatske.

U op¢ini Gar¢in, sastoje se od 3 otvorena bazena, ljetne

U Rastusju, uzorni primjer tradicionalne arhitekture s dvije
sobe u kudi, ambarom i Stagljem iz 19 stolje¢a. Trenutno u
privatnom vlasniStvu i nepogodna za prihvat posjetitelja.

Vrpolje, skulpture najpoznatijeg hrvatskog kipara, zbirka
dokumenata, litografija i crteza.

U podnozju brda Grabovac (opc¢ina Garcin), posvec¢ena Gospi
koja se prije 240 godina ukazala na grabovom stablu, u
zaseoku Surevice. Nedaleko svetista su i uredeni sportski
tereni (nogomet, odbojka, badminton, boc¢anje). U zimskom
razdoblju, ovdje je popularno sanjkaliste.

U Slavonskom Kobasu, okuplja mnostvo vjernika. Legenda
kaze da su Osmanlije otele sliku Majke Bozje te je preko
mosta odnijeli na desnu obalu rijeke Save, u danasnji
Bosanski Kobas, no slika je preplivala Savu i vratila se natrag
u Klostar neostecena.

Autenti¢no slavonsko selo, s nekoliko objekata za smjestaj u
tradicionalnim ku¢ama, mogucnosc¢u organiziranja poslovnih
i privatnih okupljanja u etno-eko domacdinstvu, te cesto
odrediste izletnika.

Poznato po svojoj o¢uvanoj ruralnoj arhitekturi i kao selo
roda. Tu je Marijansko svetiste te crkva Sv. Ivana Krstitelja (u
registru nacionalne bastine), kao i Atelier Marije i Josipa
Bicanica (radni prostori poznatih naivnih kipara) te
umjetnicki studio obitelji Cosié.

Lov, foto-
safari

Kupanje,
zabava

Kupanje,

iozornice, smieétainih i koniresnih sadriai'a. zabava

Obilazak,
dokolicarska
edukacija

Obilazak,
dokolicarska
edukacija
Hodocasée,
rekreacija u
prirodi

Hodocasée

Kulturna bastina

Obilazak,
dokolicarska
edukacija

Obilazak,
dokolicarska
edukacija

institutz=turizam & -
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Tablica 4.10. Nastavak

Atrakcija Opis atrakcije

Aktivnosti

Kultura Zivota i rada

Gospodarstvo Poljoprivredno-turisticko gospodarstvo u Trnjanskim Kutima

Mata (op¢ina Oprisavci), gdje najvecu atrakciju predstavljaju konji.
Uz jahanje, nude se domacdi proizvodi ovog gospodarstva.

Ergela U Poljancima (op¢ina Oprisavci) s 20 konja lipicanske

Olanovi¢ pasmine. Gospodarstvo se proteze na povrsini od 8.500 m?2.
Uz razgled ergele, moguce je i jahanje te voznja seljackim
kolima i fijakerima.

Gospodarstvo Poljoprivredno-turisticko gospodarstvo u Krusevici (op¢ina

Vuksanovié Slavonski Samac). Razgled dvorista uredenog u etno stilu

nekadasnjih slavonskih gazdinstva s pocetka 20. st. Moguce je

Stupnicka Tradicionalna manifestacija u Brodskom Stupniku (vinogradi

berba grozda Zdjelarevi¢), ozivljava tradicionalne obicaje vezane uz berbu,
uz popratni kulturno-umjetnicki program te prodajnu izlozbu
rukotvorina.

Kukuruzijada U Gornjim Andrijevcima (op¢ina Sibinj), gastronomska i
folklorna manifestacija kojom se ozivljava obicaj kuhanja i
pecenja kukuruza, po ¢emu su sela sibinjske op¢ine posebno
poznata.

PokaZi se Relativno nova manifestacija organizira se u Sibinju povodom

Slavoniju obiljezavanja godisnjice vojno-redarstvene akcije ,Oluja”,
pored polaganja vijenca, tu je kulturno-umjetnicki program,
te prodajna izlozba slavonskih proizvoda.

IZimaca Beravci (Velika Kopanica), rujan, dogadaj posvecen obicaju
gnjecenja jabuka na tradicionalni nacin.

Razigrane Izlozba konja, povorka konjskih zaprega u Trnjanksim

grive Kutima (op¢ina Oprisavci);

Tamburaski Odrzavaju se u listopadu u Slavonskom Kobasu (op¢ina

susreti Oriovac) i Trnjanskim Kutima (op¢ina Oprisavci),prate ih
etnoloske izlozbe.

Razigrani Krajem kolovoza u Slavonskom Kobasu (op¢ina Oriovac),

Lipicanci ukljucuje natjecanje u brzini i preciznosti voznje, galopsku

Turisticki staze,

Putevima
baruna Ivana i
Franje Trenka

utrku te nastupe KUD-ova.

Projekt TZ grada Slavonskog Broda, a sastavni je dio veceg
projekta pod nazivom “Living history” (Ziva povijest). Pored
Slavonskog Broda, obuhvaca Pleternicu (Trenkova vojarna),
Kutjevo (Cistecitski vinski podrum), Veliku (Franjevacki
samostan), Trenkovo (dvorac), Pozegu (Samostan redovnica
sv. Vinka, Franjevacki samostan sv. Duha), Brestovac
(Trenkov posjed), Pakrac (Trenkov dvorac).

Jahanje

Jahanje

Obilazak,
dokolic¢arska
edukacija

kuiiti i ru¢no radene autenti¢ne slavonske suvenire.
O

Gledanje,
slusanje

Gledanje,
slusanje

Gledanje,
slusanje

Gledanje,
sudjelovanje

Gledanje

Gledanje,
slusanje

Gledanje

Razgleda-
vanje,
spoznavanje
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Tablica 4.10. Nastavak

Atrakcija Opis atrakcije Aktivnosti
Putevima Projekt Turisticke zajednice grada Slavonskog Broda. Razgleda-
sakralnog Obuhvaca najznacajnije sakralne spomenike barokne vanje,
baroka arhitekture Brodskog Posavlja, locirane uz auto cestu Bregana  spoznavanje

- Lipovac, na dionici koja prolazi kroz Brodsko Posavlje te
odvojcima.
Vinska cesta Na padima Dilj-gore, signalizirana iako ne i u potpunosti Razgleda-
usustavljena. vanje
Biciklisticka Proteze se kroz cijelu Zupaniju u duzini od 156 kilometara, od ~ Sportska
staza Sava Lonjskog polja na zapadu do podunavskih biciklistickih staza  rekreacija
na istoku.
Biciklisticka Oznacena kruzna staza, u trajanju od 4 do 5 sati, uglavnom Sportska
staza Sl. Brod koristi drzavne i Zupanijske ceste. rekreacija
Gajna
Planinarske Kruzni put pod Dilju, s pet kontrolnih tocaka (Pl. dom D. Sportska
staze Pilar, jezero Petnja, Pljuskara, Sovsko jezero i Cardak), za koje  rekreacija

je potrebno 12 do 13 sati hoda. HPD Dilj gora iz Slavonskog
Broda skrbi o ovom putu.

Potencijalno, za posjetitelje su jo$ interesantni obilasci sljede¢ih destinacija u okruzenju:

e Nova Gradiska - osnovana sredinom 18.stolje¢a kao obrambeno srediste, gradom
dominiraju crkva Sv. Terezije, zdanje Glavne straze, muzej i sudnica kao i
klasicisticka crkva Blazene Djevice Marije, a u neposrednoj blizini je Cernik,
obrambeni grad iz 16.stoljeca, poznat po Franjevackom samostanu i crkvi Sv. Petra i
Sv. Leonarda.

e PoZega —po svom polozaju i povijesno-kulturnom naslijedu smatra se je jednim od
najljepsih slavonskih gradova

¢ Kutjevo - najpoznatiji je po osam stoljeca uzgajanja vina, s prvim vinskim podrumom
sagradenim 1232. Danas je poznat kao veliki centar proizvodnje vina.

4.3. Procjena trziSne spremnosti kulturnih resursa i atrakcija

Kao $to je pokazala analiza resursne osnove, podrucje Slavonskog Broda bogato je resursima.
Tu se prvenstveno istice tvrdava Brod, ¢ija je povijest dobro dokumentirana i na temelju koje
je ve¢ osmiSljena tematizirana turisticka ponuda zivuée povijesti i kulturnih dogadanja.
Potom valja istaknuti i franjevacki samostan s bogatom zbirkom i arhivom te franjevcima koji
se Zele jos aktivnije ukljuciti u turisticku ponudu. Grad je, kao Zupanijsko srediste, zariste
kulturnog Zivota, s kvalitetnim galerijskim i kulturnim institucijama, koje prati i bogato
amatersko kulturno stvaralastvo. Konacno, jedan od temeljnih resursa grada su i poznate
osobe s njim povezane, od kojih veliki potencijal imaju Ivana Brli¢ Mazuranic¢ i Dragutin
Tadijanovié.

Ipak, u odnosu na koncentraciju i kontinuitet Zivljenja na ovom prostoru te bogate povijesne
izvore koji o tome svjedoCe, materijalna kulturna bastina dostupna ovog trenutka
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posjetiteljima u velikom je raskoraku u odnosu na vaznost koju joj pridaju strucni i
znanstveni izvori. Stoga u valorizaciji resursne osnove za razvoj kulturno-turisticke ponude
valja biti maksimalno objektivan te polaziti manje od strucno-znanstvenih prikaza, radova i
studija, a vise od stvarnog stanja kulturnih resursa i atrakcija te njihove organizacije prihvata
posjetitelja i, samim time, od njihove spremnosti za organiziraniju promociju na turistickom
trzistu.

Pri ocjeni turisticke privlacnosti valja imati na umu i to da je Slavonski Brod, kao i cijela
Slavonija, destinacija koja svoj turisticki rast temelji uglavnom na domacoj potraznji. U tom
kontekstu, turisticku privlacnost kulturnih resursa i atrakcija treba sagledavati sa stajalista
njihove sposobnosti da igraju odlucujuc¢u ulogu pri izboru destinacije putovanja gradana
Hrvatske, uz uvjet da se pripreme za posjet. Pripremljenost za turisticki posjet, ili trziSna
spremnost, podrazumijeva da su ti resursi pretvoreni u turisticke atrakcije ili proizvode, gdje
se minimalno podrazumijeva fizicka i vremenska dostupnost, interpretacija u obliku
interpretacijske ploce i/ili tiskanog materijala, a u konacnici potpuno trziSno spreman
proizvod podrazumijeva osmisljen integriran sustava turistickih dozivljaja prema nacelima
suvremenog upravljanja turistickim atrakcijama.

Postujuéi ove kriterije, u Tablici 4.11. prikazani su turisticki resursi grada u odnosu na svoj
turisticki potencijal i trzisnu spremnost. Visok turisticki potencijal znaci da atrakcija odnosno
resurs jest ili moZe postati primarna turisticka atrakcija Slavonskog Broda koja ¢e biti
presudna pri donoSenju odluke o putovanju u Slavonski Brod. Srednji stupanj turistickog
potencijala imaju tzv. sekundarne atrakcije koje nisu presudne pri izboru destinacija, ali
imaju znacajnu ulogu pri donoSenju odluke od putovanju u destinaciju. Konacno, nizak
stupanj turistickog potencijala ¢ine tzv. tercijarne atrakcije koje ne utje¢u na odluku o izboru
destinacije putovanja, ali su interesantne za posjet turistima kada doputuju u Slavonski Brod.
Da bi se taj potencijal realizirao, potrebno je atrakcije i resurse pripremiti za posjet, stoga
govorimo o stupnju trziSne spremnosti. Spremne su one atrakcije koje su fizicki (pristupni
put, prometna signalizacija) i vremenski (radno vrijeme, cjelogodisnje, sezonsko poslovanje)
dostupne, imaju odgovarajuci sustav obilaska (npr. pjesacki itinerer, tiskane vodice,
osposobljene turisticke vodice, interpretaciju) te odgovarajuc¢i promotivni materijal (brosure,
letke, Internet stranicu).

Tablica 4.11. Procjena turistickog potencijala i trziSne spremnosti kulturnih atrakcija SB

Turisticki Trzisna

potencijal Atrakcije spremnost

Kulturna Tvrdava Brod Poluspremno

bastina Zbirka Ruzi¢ Spremno
Ostavstina Ivane Brli¢ Mazurani¢ Poluspremno
Spomen dom Dragutina Tadijanovica Spremno
Franjevacki samostan i crkva Presvetog Trojstva Spremno

Manifestacije U svijetu bajki Ivane Brli¢ Mazurani¢ Poluspremno
Brodsko kolo Poluspremno
Dani plesa (posveceni M.Corak Slavenskoj) Poluspremno
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Tablica 4.11. Nastavak

Turisticki . Trzisna
. Atrakcije
potencijal spremnost
Auto rally Poluspremno
Flamma Fest Poluspremno
Ostala sportska natjecanja ( Regata Slavonski Brod, Spremno

Memorijalni karate turnir, Slavonia Open)

Prirodna bastina Rijeka Sava Nespremno

Srednji
Kulturna bastina ~ Stara gradska jezgra Poluspremno

, v . Nespremno do
Kuca I.B.Mazuranic P

poluspremno
Ljetnikovac Brli¢evac Nespremno
Zupna crkva sv. Stjepana Kralja i crkva sv. Antuna Spremno
Padovanskog
Kontumac Nespremno
Vatrogasni dom Nespremno
Kultura Zivota i Udruge i pojedinci koji vode kreativne radionice Nespremno do
rada poluspremno
Folklorni ansambl Brod Spremno
Manifestacije Brodsko glazbeno ljeto Spremno
Festival amaterskog kazalista Spremno
Poloj Open Air Spremno
Akvarelisticka kolonija Sava Spremno
Manifestacije Likovna kolonija Slavonija Spremno
Flamma Fest Spremno
Katarinski sajam Spremno

Sajam Slavonski Brod i Medu-Zupanijska stocarska izlozba ~ Spremno

Sportska natjecanja (Moto susreti, 1. XCC FESTUNG) Spremno
Prirodna bastina  PjeScana plaza Poloj - Vijus Poluspremno
Kulturna bastina  Arheoloski lokaliteti (Bjelis, Galovo) Nespremno
Zgrada stare svilane u Podvinju Nespremno
Gradski parkovi i perivoji Spremno
Spomen dom Duro Dakovi¢ Nespremno
Kultura zivota i KUD-ovi (osim Brodskog Kola) Spremno
rada Udruge, tvrtke i pojedinci koji se bave rukotvorstvom i Poluspremno do
proizvodnjom suvenira spremno
Manifestacije Svila Suska, slingeraj se Sije Nespremno
Fisijada Poluspremno
Flora fest Poluspremno
Prirodna bastina ~ Obronci Dilj-gore Spremno
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5. ANALIZA TRZISTA

Pored stjecanja uvida u Siri kontekst od interesa za razvoj turizma na podrudju Slavonskog
Broda i analize postojece resursno-atrakcijske osnove, ¢ime su se identificirali potencijali, te
sagledali kako preduvijeti, tako i ogranicenja za razvoj turizma, izvrsena je i analizu trzista
kako bi se utvrdilo da li na njemu postoji platezno sposobna potraznja zainteresirana za
sustav turistickih iskustava i/ili dozivljaja koje Slavonski Brod moze ponuditi. U tom smislu,
razvoj turizma na podrudju Slavonskog Broda valja promatrati u odnosu na mogucnost
kreiranja kriticne mase potraznje za turistickim proizvodima ovog podrudja. Istovremeno,
utvrdivanje predvidivog opsega potraznje neophodno je kako bi se utvrdila isplativost
razvoja turizma u Slavonskom Brodu, dok je identificiranje karakteristika te potraznje
neophodno u oblikovanju vodec¢ih turistickih proizvoda, ali i provedbi cijelog niza aktivnosti
na podrudju promocije i distribucije proizvoda. Sukladno, u ovom se poglavlju prvo daje
pregled globalnih trendova u sferi trziSne potraznje relevantne za usustavljanje turistickog
potencijala i profiliranje trzisnog polozaja Slavonskog Broda, da bi se potom prislo
identifikaciji, kvantifikaciji i opisivanju karakteristike potencijalno interesantnih trzisnih
segmenata.

5.1. Globalni turisticki trendovi

Prema podacima Svijetske turisticke organizacije, medunarodni se turisticki promet od 1950-
tih godina do danas povecao s 25 milijuna medunarodnih turistickih dolazaka 1950. godine
na 924 milijuna u 2008. godini. Od 1995. do 2008. godine, na globalnoj se razini ostvaruje
prosjecni godisnji porast turistickih dolazaka od otprilike 4%, unato¢ gospodarskim krizama,
terorizmu i/ili raznim pandemijama. Cak i u uvjetima sadasnje ekonomske krize, a prema
procjenama Svjetske turisticke zajednice, ocekuje se godisnji rast turistickih dolazaka po stopi
od oko 2%. Nadalje, turisticki stru¢njaci predvidaju da trenutna ekonomska kriza nece toliko
smanjiti potrebu i zelju ljudi za putovanjima, ve¢ ponajvise strukturu tih putovanja — ocekuje
se viSe putovanja u destinacije blize mjestu prebivali$ta, putovanja prijateljima i rodacima, a
relativno stabilna biti ¢e putovanja motivirana specijalnim interesima.

Europa je i dalje glavno emitivno i receptivno trziste. Naime, stanovnici Europe ostvarili su
2008. godine 502 milijuna putovanja u inozemstvo, dok je oko 488,5 milijuna medunarodnih
dolazaka ostvareno u Europi. Prema izdacima za turisticka putovanja u inozemstvo vodeca
emitivna europska trzista su: Njemacka, Velika Britanija, Francuska, Italija i Nizozemska.
Zatim slijede Ruska Federacija, Belgija, Spanjolska, Austrija i Svedska. Spomenutih deset
zemalja generira 79% ukupne potrosnje na putovanja u inozemstvo svih Europljana.

Iako je Svjetska turisticka organizacija, uslijed financijske krize 2009. godine, korigirala
kratkoro¢ne prognoze turistickih dolazaka, nocenja i potrosnje na globalnoj razini, dugoroc¢na
prognoza turistickih kretanja jo$ nije revidirana. Prema dugoroc¢noj prognozi, uz prosjecnu
godisnju stopu rasta od oko 3%'2, do kraja 2020. godine broj turistickih dolazaka mogao bi
dosedi 1,6 milijardi, od ¢ega bi se u Europi trebalo ostvariti oko 717 milijuna, odnosno 46%
ukupnih medunarodnih dolazaka. Drugim rijecima, trenutna globalna financijska kriza i
recesija ne bi dugoroc¢no trebale smanjiti potrebu i Zelju ljudi za putovanjima, kao Sto to ¢ine
epidemije ili teroristicki napadi.

12 UUN-WTO (2009). Tourism highlights 2008 Edition. Madrid: UNWTO.
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Neovisno o tome, u nastupaju¢em razdoblju valja ocekivati promjene u strukturi turistickih
putovanja. Naime, struktura putovanja mijenja se postupno tijekom posljednja dva desetljeca.
Promjena trendova na globalnom turistickom trzistu uzrokovana je prvenstveno evolucijom

svijesti turistickih potrosaca koja je rezultirala pojavom novih vrijednosnih stavova, odnosno
promjenom odnosa turista, kako prema sebi samima, tako i prema svijetu koji ih okruzuje

(Tablica 4.1.).

Tablica 5.1. Promjene u suvremenom drustvu koje utje¢u na turizam

Faktori

Demografija

Posljedice na turisticki sektor

Broj starijih se rapidno o
povecava. Ova ¢e populacija biti
relativno zdrava te ¢e

raspolagati relativno visim
diskrecijskim dohotkom nego o
prije.

Prosjecan broj ¢lanova
domacinstva ce se jos
smanjivati. To ¢e rezultirati
veéim dohotkom i kupovnom
snagom.

Zdravlje

Rastuca potraznja za kvalitetom, udobnoséu, sigurnoscu,
prikladnim prijevozom, razli¢itim mogucnostima odmora,
opustanja i rekreacije, kao i za proizvodima “krojenima po
mjeri”.

Rast potraznje izvan ljetnih mjeseci.

Povecana potraznja za luksuzom; za specijalnim
proizvodima koji se kupuju impulzivno; za gradskim
odmorima i drugim vrstama kratkih odmora u
inozemstvu, ponajviSe izvan glasne turisticke sezone.

Svijest o zdravlju i zdravom o
zivotu dodatno ce se pojacati.

Destinacije koje se dozivljavaju kao manje zdrave, ignorirat
¢e se znatno viSe i znatno brze nego je to do sada bio slucaj.
Potraznja samo za suncem i morem ¢e i dalje postupno
opadati, dok ¢e provodenje tzv “active or activity holidays”
imati sve vise poklonika.

Potraznja za wellness proizvodima, ukljucujudi toplice i
fitness ponudu, sve ¢e viSe rasti.

Obrazovanje
Prosje¢na razina obrazovanja o
stalno se povecava. .

Rast potraznje za proizvodima specijalnih interesa.

Rast potraznje za proizvodima kulturnog turizma,
neovisno da li je rije¢ o organiziranim ili individualnim
turistima.

Povecanje potrebe za kreativnijim komuniciranjem s
trziStem i boljim informiranjem.

Potraznja za novim destinacijama, a osobito za trzistima
tzv. Nove Europe ¢e pojacano rasti.

Slobodno vrijeme

Zivot u uvjetima globalizacije o
implicira sve vedi pritisak na

psihu pojedinaca, a to rezultira °
sve izrazenijim potrebama za °

svrhovitim provodenjem
slobodnog vremena, odmorom i
relaksacijom.

Sve veca potreba za ponudom dodatnih proizvoda
relativno niske cijene.

Povecana potreba za ponudom relaksirajucih sadrzaja.
Vise kratkih odmora umjesto jednog velikog.
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Tablica 5.1. Nastavak

Faktori Posljedice na turisticki sektor

Iskustvo putnika

Sve je vise sofisticiranih e Alternativni nacin provodenja vremena i novca bit ¢e sve
potrosaca koji su, u Zelji da presudniji u izboru destinacije i vrste smjestaja.

udovolje svojim potrebama, sve e Varirano ponasanje potrosaca: ovaj odmor jeftin i
zahtjevniji. jednostavan, sljede¢i odmor luksuzan — ovaj odmor u

dalekoj destinaciji, sljede¢i odmor u bliskoj destinaciji.

e Lojalnost odredenoj destinaciji nastavit ¢e opadati.

e Sve veda preferencija prema autenticnom dozivljaju; sve
manje tolerancije za umjetno i standardizirano.

e Destinacije koje nude raznovrsnu i uravnotezenu ponudu
dobivat ¢e na vaznosti.

Internet penetracija i koristenje e Sve veca raspolozivost turistickih informacija o

web-a za skupljanje informacija destinacijama i proizvodima; sve veca sofistikacija tzv

i kupovinu turistickih “trazilica”, omogucit ¢e sve bolju usporedbu destinacija, a
proizvoda i usluga i dalje ¢e se time i dodatno zaostriti konkurenciju.

povecavati. e Iskusni putnici sami ¢e koncipirati svoja putovanja I

direktno rezervirati.

o Uloga turistickih posrednika e se smanjivati.

e Internet ¢e ubrzano transformirati danasnju ulogu NTO-a i
TZ —a i omoguciti novu dimenziju tzv. e-marketinga.

e Raspolozivost dubinskih informacija o pojedinim
proizvodima i njihovoj medusobnoj povezanosti bit ¢e

klju¢ni preduvijet uspjeha pojedinacnih web adresa.

Povecana dostupnost nisko- e Uslijed lakog, jeftinog i brzog dolaska do odredista,
budetnim avio-kompanijama destinacije ¢e imati sve viSe koristi od kratkih odmora i
odrazit ¢e se na dosadasnju dogadanja, osobito kad se oni budu odrzavali izvan glavne
strukturu i dinamiku turistickih sezone.

tokova. Cestovni promet e Povecana raspolozivost direktnih avio-linija prema sve
postajat e sve viSe zaguSen. vecem broju odredisSta povecavat ¢e potraznju za kratkim

odmorima u inozemstvu, na stetu lokalne ponude.
Vise kratkih odmora umjesto jednog velikog.

Ocuvanje okolisa

Svijest o okolisu i potrebi za njego e Rast potraznje za ekoloski ocuvanim destinacijama u
oCuvanjem nastavit ¢e rasti. kojima ¢e prirodni atributi i gostoljubivost lokalne
populacije imati sve izrazitiju ulogu. Regionalna
komponenta unutar pojedinih zemalja dobivat ¢e na
znadenju.
e Politika upravljana destinacijom morat ¢e se unapredivati
putem boljeg i konzistentnijeg planiranja.

Sigurnost
Uslijed terorizma, lokalnih e Sve ¢e manja biti tolerancija prema proizvodima i/ili
ratnih sukoba, zagadenosti i dozivljajima koji ne udovoljavaju ocekivane standarde.

drugih kriznih situacija, potreba
za sigurnoscu ce se povecavati.

Izvor: Tourism Trends for Europe, European Travel Commission, 2005
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Nove turiste, s jedne strane, karakterizira Zelja za aktivnim sudjelovanjem u Zivotu
destinacije. Oni od turistickog putovanja ne ocekuju samo odmor, zabavu i rekreaciju nego i
stjecanje novih spoznaja, prosirivanje horizonata, te duhovni rast i razvoj. S druge strane,
novi turisti takoder pokazuju povecanu razinu brige za zaStitu okoliSa i Cesto, iz
principijelnih razloga, ne Zele putovati u destinacije koje degradiraju svoj okoli§ dok su,
istodobno, spremni platiti vecu cijenu za boravak u onim destinacijama koje percipiraju kao
ekoloski osvijestene. Ovi se trendovi pripisuju djelomicno Sirim ekonomskim i socio-
demografskim promjenama, a djelomi¢no i ubrzanim tehnoloskim napretkom koji se
dogodio u zadnjem desetlje¢u. Svjetska turisticka organizacija (UNWTO)® navodi da je jedan
od najvaznijih trendova na globalnom turistickom trzistu sve veca segmentacija turistickog
trzista te ¢injenica da ¢e u buducnosti znacaj tradicionalnog turistickog proizvoda temeljenog
na atrakcijama mora i sunca sve vise opadati dok ¢e rasti znacaj i trzisni udio tzv. posebnih
oblika turizma. Uslijed ovih globalnih drustvenih promjena, relativno unificirani turizam 20.
stoljeca ustupa mjesto suvremenom izrazito diferenciranom i segmentiranom humanom
turizmu 21. stoljeca koji se sve ceS¢e veze uz slogan "6E" (experience, excitement, escape,
education, entertainment, ecology). Upravo je ovaj trend omogucio razvoj niza vrlo
specijaliziranih turisticih proizvoda te stvorio potraznju za relativno nepoznatim turistickim
odredistima na kojima kapitaliziraju i brojni manji gradovi Europe.

5.2 Identifikacija potencijalne trzisSne potraznje

Pri identifikaciji potencijalne trzisne potraZznje za Slavonskim Brodom polazimo od trenutne
turisticke potraznje. Prema statistickoj evidenciji (vidi poglavlje 3.3.) u Slavonskom Brodu
ostvareno je 2009. godine oko 9 tisuca turistickih dolazaka i 18,5 tisuca turistickih nocenja u
registriranim smjestajnim kapacitetima. Od toga, oko 6 tisuca nocenja ostvarili su strani
posjetitelji. Kako turisticki dolasci stranih posjetitelja uglavnom ovise o regionalnoj promociji
Slavonije na emitivnim trziStima, u kojoj gradska turisticka zajednica moZze sudjelovati ali ne
moze biti presudni ¢initelj, moZemo konzervativno procijeniti da bi se do 2020. godine ovaj
broj mogao povecati za 10 do 15 posto, sto bi rezultiralo s otprilike 6,5 do 7 tisuc¢a nocenja
stranih posjetitelja.

Kod procjene domace potraznje, za polaziSte mozemo uzeti pokazatelje turisticke aktivnosti
domaceg stanovnistval4, koje je 2009. godine ostvarilo gotovo 49 tisuca viSednevnih te 89
tisuca jednodnevnih dolazaka u Slavonski Brod, te krenuti od pretpostavki da se: a) ukupan
broj putovanja gradana Hrvatske u 2020. godini poveca 10% te b) da se udio putovanja u
Slavonski Brod uslijed razvoja novih proizvoda i agresivnije promidzbe neznatno poveca (od
0,5 do 2%). Pri tome, geografsku potraznju mozemo razlikovati prema geografskoj
udaljenosti od Slavonskog Broda, gdje prvi krug ¢ini sama Brodsko-posavska Zupanija, ciji
stanovnici generiraju jednodnevna putovanja u Slavonski Brod. Drugi krug cine okolne
zupanije (Pozesko-slavonska, Osjecko-baranjska i Vukovarsko-srijemska) koje su, takoder,
potencijalni izvor znacajnije jednodnevne potraznje te, u manjem dijelu, visednevne. Treci
krug dini prostor zapadnijih Zupanija (Zagrebacka, Krapinsko-zagorska i Sisacko-
moslavacka) i grad Zagreb koji u gotovo jednakoj mjeri mogu biti izvor jednodnevne i
visednevne potraznje. Konacno, Cetvrti krug ¢ini preostali dio Hrvatske koji je, s obzirom na
relativno vecu geografsku udaljenosti, u vecoj mjeri izvor visednevnih putovanja.

3 UNWTO, , Tourism 2020 Vision-Volume 7: Global Forecasts and Profiles of Market Segments”, Madrid, 2001.

14 “Tyristicka aktivnost domaceg stanovnistoa 2000.” Instituta za turizam, Zagreb.
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Pod ovim pretpostavkama, u 2020. godini Slavonski Brod bi mogao ostvariti 85 tisuca

viSednevnih turistickih dolazaka i 86 tisu¢a no¢enja na domacem trzistu.

Pri tome, za izracun

turistickih nocenja krenulo se od pretpostavke da ce, uzimajuci u obzir laku prometnu
dostupnost Slavonskog Broda, stanovnici zupanija iz drugog i tre¢eg kruga ostvarivati samo

jedno nocenje po dolasku, a dva nodenja ce ostvarivati samo oni iz udaljenijih Zupanija

(Cetvrti krug). Detaljni izra¢un potencijalne turisticke potraznje visedn
Hrvatske prikazan je u tablici 5.2.

evnih posjetitelja ih

Tablica 5.2. Potencijalna viSednevna turisticka potraznja domaceg stanovnistva u 2020.

Ocelivani broj Ocekivani udio

Ocekivani broj visSednevnih putovanja u

oy . iSednevnih )
Visednevna putovanja u 2009. v v putovanja u SB Slavonski Brod u 2020.
putovanja u K .

u ukupnim ted i g

Hrvatskoj (10% . B " Ukupno  Prosjecan broj Ukupan broj
Zupanija polazista U Hrvatskoj U Slavonski Brod putovanjima dolasci LIS LEER
I Brodsko-posavska 131.801 0 0,0 144.981 0,0 0 0 0
Pozesko-slavonska 81.854 0 0,0 90.040 0,5 450 1 450
Osjecko-baranjska 294.162 0 0,0 323.579 0,5 1.618 1 1.618
Vukovarsko-srijemska 173.032 3.134 1,8 190.335 2,0 3.807 1 4.758
1T Ukupno susjedne (proi krug) 549.048 3.134 0,6 603.953 5.875 6.826
Zagrebacka 481.428 601 0,1 529.571 0,5 2.648 1 2.648
Krapinsko-zagorska 116.211 0 0,0 127.832 0,0 0 0 0
Sisacko-moslavacka 206.383 1311 0,6 227.021 0,6 1.362 1 1.362
Grad Zagreb 1.747.463 33.481 19 1.922.209 2,5 48.055 1 48.055
11T Ukupno (drugi krug) 2.551.484 35.393 14 2.806.633 52.065 52.065
1V Ostale Zupanije (treci krug) 2.505.177 10.218 04 2.755.694 05 13.778 2 27.557
Ukupno 5.737.511 48.744 0,8 6.311.262 85.497 86.448

Izvor: Izracéun temeljem na istraZivanju , Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva 2009

Tablica 5.3. Potencijalna jednodnevna turisti¢ka potraznja domaceg stanovnistva u 2020.

Jednodnevna putovanja u Slavonski Oc¢
Brod u 2009. godini

Ocekivani broj

ekivani broj jednodnevnih

putovanja u 2020.

o putovanja

jednodnevnih u Slavonski Ukupno u
. Brod u Slavonski
putovanja u " X _—
Brodsko-posavska | Hrvatskoj (10% v upn.llm 1o
Zupanija polazista Hrvatska Zupanija rast) u 2020. putovanjima
N N
I Brodsko-posavska 275.565 9.795 3,6 303.122 5 15.156
PozZesko-slavonska 110.457 11.097 10,0 121.502 11 13.365
Osjecko-baranjska 646.961 19.269 3,0 711.657 3,5 24.908
Vukovarsko-srijemska 211.218 12.582 6,0 232.340 6,5 15.102
II Ukupno susjedne (proi krug) 968.635 42.949 4,4 1.065.499 53.375
Zagrebacka 479.457 6.157 1,3 527.403 2 10.548
Krapinsko-zagorska 176.159 4.505 2,6 193.775 3 5.813
Sisacko-moslavacka 286.843 4.946 1,7 315.527 2 6.311
Grad Zagreb 1.499.390 20.399 1,4 1.649.329 3 49.480
IIT Ukupno (drugi krug) 2.441.849 36.007 1,5 2.686.034 72.152
IV Ostale Zupanije (treci krug) 3.680.608 0 0,0 4.048.669 1 40.487
Ukupno 7.366.658 88.750 1,2 8.103.324 181.170

Izvor: Izracun temeljem na istraZivanju , Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva 2009
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Temeljem sli¢nih pretpostavki, jednodnevna potraznja domaceg stanovnistva procjenjena je
na 180 tisuca dolazaka u 2020. godini (tablica 5.3). Ova se potraznja ve¢im dijelom crpi iz
maticne i okolnih Zupanija, no procjena za prvi i drugi krug zasnovana je na vrlo skromnom
rastu, uzimajuci u obzir stagnirajuce gospodarstvo te relativno visoku stopu nezaposlenosti u
ovim Zupanijama ¢ime se smanjuje ukupni raspolozivi prihodi domadinstva. NeSto vedi rast
jednodnevne potraznje ocekuje se iz Zagreba i ostalih Zupanija, s obzirom na vecu
koncentraciju dobrostojeceg stanovnistva kao i na cinjenicu da ¢e, uvodenjem novih
proizvoda i sadrzaja, Slavonski Brod predstavljati dobrodoslu novinu u ponudi
jednodnevnih i kratkih putovanja.

5.3. Potraznja prema aktivnostima

Kao sto je ve¢ navedeno, resursna osnova Slavonskog Broda izrazito je pogodna za razvoj
turizma posebnih interesa. Potraznja za turizmom posebnih interesa u kontinuiranom je
porastu zadnjih 20-tak godina. Uglavnom ju generiraju iskusni turisti, vise platezne modi, s
izrazenim hobijima i vis$im kulturnim kapitalom, pa je ova potraznja stabilnija u kriznim
vremenima, osobito ako je kriza ekonomske prirode. Ipak, iskusni i dobrostojeéi turisti
istovremeno su i zahtjevni potrosaci koji imaju jasno izrazena ocekivanja.

Istovremeno, valja naglasiti da je ponuda proizvoda turizma posebnih interesa sve veca i
konkurentnija te da u mnogim segmentima, poput kulturnog turizma, nadmasuje potraznju.
Naime, brojne vec trzisno etablirane turisticke destinacije nastoje diversificirati svoj turisticki
proizvod uvodenjem raspona aktivnosti i dozivljaja koje apeliraju Sirim trZiSnim segmentima,
najéesce u zelji da produlje sezonu i boravak. Istovremeno, jos je veci broj destinacije koje,
suoCene sa stagnacijom tradicionalnih ekonomskih aktivnosti, rjeSenje nalaze u razvoju
turizma te ulaganjem u razvoj proizvoda, osobito privlacnim trzistu posebnih interesa,
nastoje potaknuti turisticku potraznju. Uspjeh ove strategije ovisi o tome u kojoj mjeri su
proizvodi osmisljeni u skladu s oéekivanjima zahtjevnog trzista posebnih interesa.

Trendovi potraznje za turizmom posebnih interesa, osobito sve izrazeniji interes za gradski i
kulturni turizam kombinirani sa sve vedim brojem turista koji preferiraju upoznavati
turisticki neotkrivena odredista, stavljaju turisticki razvoj Slavonskog Broda u relativno
povoljan polozaj. Istodobno, Slavonski Brod je u pocetnoj fazi turistickog razvoja s relativno
slabo razvijenim turistickim proizvodima Sto mu omogucuje da, od samog pocetka, razvija
proizvode u skladu s trziSnim trendovima te, sukladno tome, da se jasno pozicionira na
turistickom trzistu. Istodobno, postoji opasnost da se, uslijed relativno slabog iskustva u
turistickom  poslovanju, te nerazumijevanja suvremenih zakonitosti razvoja i
komercijalizacije proizvoda namijenjenih zadovoljenju potreba onih koji putuju motivirani
posebnim interesima, osmiSljavaju trziStu neprimjereni proizvodi koji nece poluciti
zadovoljavajuce rezultate.

Imajuci na umu ovakvo stanje, u nastavku je pregled trzista posebnih interesa koje atrakcijska
osnova Slavonskog Broda moze podrzati, u vecoj ili manjoj mjeri. Za svaki od mogucih
proizvoda iznose se prvo kvantitativni pokazatelji kako globalni, tako i za Hrvatsku gdje je to
mogucde's, a potom i kvalitativne znacajke svakog proizvoda. Dok kvantitativni pokazatelji

15 Naime, vecina trzista posebnih interesa nije sustavno istraZivana, a trZisni izvjestaji uglavnom su kompilacija postojecih
nacionalnih i regionalnih istraZivanja. Neovisno o tome, dovoljni su u sagledavanju globalnog potencijala za razvoj pojedinih
nisnih turistickih proizvoda. Tek za pojedine proizvode turizma specijalnih interesa postoje pouzdaniji podaci na razini
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upucuju na velic¢inu trzista, kvalitativni pokazatelji neophodni su za kreiranje odgovarajuceg
proizvoda (paketa proizvoda) u skladu sa zahtjevima pojedenih segmenata ili pod-
segmenata trziSta posebnih interesa. Kvalitativni pokazatelji odnose se na psiholoski profil,
motivaciju, kriterije pri odabiru destinacije i slicno.

Konacno, za svaki od mogucih proizvoda specijalnih interesa donosi se sumarna tablica koja
sadrzi: a) procjenu trzisSnog potencijala (ukupna globalna i/ili Hrvatska potraznja za
pojedinim proizvodom), b) procjenu potencijala za razvoj na podrucju Slavonskog Broda s
obzirom na resursnu osnovu, c) izvor potencijalne potraznje, te d) kljucne faktore uspjeha
koje svaki proizvod mora zadovoljiti kako bi se polucio trzisni uspjeh.

Gradski turizam

Uslijed sve izraZenijeg trenda ces¢ih, ali kra¢ih putovanja, trziste gradskog turizma relativno
je veliko i u neprekidnom porastu. Naime, gradovi su najes¢a odredista ovih putovanja s
obzirom da se u njima nalazi koncentracija kulturno-povijesnih spomenika i raznih
manifestacija i/ili priredaba umjetnickog, zabavnog, gospodarskog i drugog znacenja te niz
ostalih raznovrsnih sadrzaja. Na turistickom trzistu razlikuju se gradovi kulture, gradovi
zabave i poslovna sredista, a mogu biti i njihova medusobna kombinacija. Gradovi mogu biti
glavna odredista putovanja ili usputni zaustavni punktovni, ¢ime se znatno $iri krug njihovih
mogucih posjetitelja, za razliku od klasi¢nog kupalisno — odmori$nog turizma gdje se radi
samo o trajnim boravcima u ljetovalistima. Objekti interesa turista u gradovima uglavnom su
razli¢iti kulturno-povijesni spomenici temeljeni na povijesnoj bastini i suvremenim
tekovinama, od muzeja i galerija, do zbivanja umjetnickog, zabavnog, gospodarskog i drugog
znacaja, pri ¢emu se misli na kulturne i zabavne priredbe, kongrese i sajmove i sl.

Razvoju gradskog turizma doprinijela je bolja infrastrukturna opremljenosti gradova, ali i
¢injenica da su gradovi prepoznali prednosti koje im donosi razvoj turizma. Tu valja ubrojiti
stimuliranje kapitalnih investicija poput koncertnih dvorana, kazalista, stadiona te
transportnih infrastrukturnih objekata c¢ime gradovi postaju i ugodnija mjesta za Zzivot
domicilnog stanovnistva, a koje ne bi bile isplative bez turisticke potraznje. Jednako vazno,
turisticki razvoj Cesto daje poticaj ocuvanju kulturno-povijesne bastine koja je u brojnim,
osobito manjim europskim gradovima, glavna atrakcija te ozivljavanju gradske jezgre koja je
nerijetko umrtvljena izgradnjom atraktivnih trgovackih, usluznih i sportskih sadrzaja na
periferiji. Unapredena gradska infrastruktura, revitalizirana povijesna bastina te ozivljen
centrar grada ujedno unapreduje cjelokupni imidz grada uslijed ¢ega grad postaje atraktivniji
njegovim stanovnicima ¢ime se smanjuje iseljavanje te lakse privlace potencijalni investitori.

Zbog heterogenosti gradova i razli¢itih nacina pracenja volumena i glavnih obiljezja
gradskog turizma, izuzetno je tesko detektirati jasne trendove potraznje za proizvodima
gradskog turizma. Ipak, gotovo sva istrazivanja upucuju na sljedeca obiljeZja vezana uz
profil, motivaciju i aktivnosti posjetitelja gradova'® 17:

Hroatske, bilo bazirani na procjeni ¢lanstva u raznim specijaliziranim drustvima, bilo zasnovani na trZisnim ispitivanjima
TOMAS te ostalim relevantnim istrazivanjima Instituta za turizam.

16 Jzvjestaj broj N° 2005 / 1 “City tourism & culture: the European experience” kojeg su sastavili LAgroup & Interarts 2005. za
European Travel Comission i UN-WTO.

17 Eurobarometar (2010), Survey on the attitudes of Europeans towards tourism
Wave 2 (Flash EB Series #291) koje je proveo Gallup, Madarska na zahtjev Opce uprave za poduzetnistvo i industriju Europske
Unije)
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e posjetitelji gradova su nadprosje¢no obrazovani, u menadZerskim ili stru¢nim
zvanjima, te samim time i nadprosjec¢nih prihoda;

e gradove posjecuju sve dobne skupine, iako je najveca koncentracija onih u dobi od 20
do 30 godina starosti;

e najvaznija motivacija za posjet gradovima je kultura, iako posjetitelji gradova sami
sebe ne dozivljaju kao 'kulturne turiste’;

e kulturna dogadanja manje su vazna u cjelokupnoj ponudi gradova, najcesce uslijed
problema vezanih uz pravovremene informacije i rezervacije te jezicne barijere u
slucaju stranih posjetitelja;

e dok mladi posjetitelji u gradove dolaze zbog zabavnih i sportskih sadrzaja, stariji
posijetitelji privuceni su razgledanjem kulturnih atrakcija, muzejima i galerijama te
raznim kulturnim priredbama (opere, balet, klasi¢na glazba i sli¢no);

e najvazniji izvor informacija za putovanja u gradove su osobna preporuka prijatelja
i/ili rodaka, iako utjecaj Interneta postaje sve vazniji, a nerijetko se koriste tiskani
turisticki vodiéi i magazini;

e iako trziStem gradskog turizma uglavnom dominiraju veliki gradovi, sve popularnija
postaju manji gradovi odnosno gradovi koji se jos nisu etablirali na turistickom
trzistu pri cemu posjetitelje temelje odabir na cjelokupnoj atraktivnosti grada,
kulturnoj bastini i mogucnosti za zabavu.

Tablica 5.4. Potencijal gradskog turizma i faktori uspjeha proizvoda u Slavonskom Brodu

Karakteristike Potencijal/faktori uspjeha
Trzisni potencijal e  visok

Potencijal za razvoj proizvoda e  visok

Potencijalna trzista e lokalno

e regionalno
e  stariji posjetitelji
e  obitelji s djecom
e ekskurzije

Faktori uspjeha proizvoda e tematiziranje i kreativno pakiranje proizvoda

e  stvaranje atmosfere u staroj gradskoj jezgri

e osnaziti dominantne teme kompatibilnim
dogadanjima

e sukladno glavnim temama razviti popratne sadrzaje —
trgovine, gastronomija te ih prostorno koncentrirati

e uvezati prostorno disperzirane kulturne atrakcije
tematskom rutom

e povezati tematsku rutu s komercijalnim turisti¢kim

sadrzajima kako bi se posijetiteljima osigurao komfor,
a turistickom sektoru ekonomska dobit

Kod formiranja turisticke ponude gradova, valja razlikova tzv. gradove bastine odnosno
gradove cija se ponuda uglavnom temelji na kulturno-povijesnoj bastini, gradove kulture i
umjetnosti gdje se turisticka ponuda uglavnom sastoji od kulture i umjetnosti te tzv.
kreativne gradove koji su u svoju turisticku ponudu utkali krativne industrije poput dizajna,
mode i suvremene arthitekture. Pri tome, u Europi je najveca konkurencija na trzistu gradova
bastine ali ovi gradovi, istovremeno, nude najmanje inovativne turisticke proizvode,
uglavnom se oslanjajudi na privlacnu snagu svojih dobro etabliranih atrakcija. Da bi gradovi
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bastine opstali na sve konkurentnijem trZiStu gradskog turizma potrebno je inovirati ponudu
temeljem jedinstvenog tematiziranja. Valja ih trziSno diferencirati, a za vedinu manjih
gradova to znadi naglasavati 'mirniji' nac¢in Zivota i povezati se s atrakcijama u Sirem
orkuzenju kako bi se privukli oni koji Zele posjecivati gradove ali boraviti u ruralnom
okruzenju i obratno. Mirniji nacin Zivota u gradu moZe se komplementirati raznim
kreativnim kulturnim programima, ali ti programi moraju biti u skladu s dominantnom
temom koju grad Zeli komunicirati. Konac¢no, valja razmisljati i o razvoju tzv. kulturne cetvrti
— prostora s atraktivnhom kombinacijom kulturnih institucija, kreativnih biznisa, restorana i
butika kako bi se stvorila prijeko potrebna atmosfera koja je presudna u privlacenju
posijetitelja.

Kulturni turizam

To trziste je veliko i u porastu (prema WTO-u oko 37% medunarodnih putovanja ukljucuje
komponentu kulturnog turizma). Istovremeno, rijec je o heterogenom trzistu koje se moze
podijeliti na:

e turizam bastine koji obuhvada posjete kulturno-povijesnim spomenicima i
atrakcijama, a najprivlacniji je starijim putnicima, ¢es¢e Zenama, koje motivira
potraga za dalekom proslos¢u koju cesto romantiziraju, a s obzirom na turisticku
resursno-atrakcijsku osnovu ono je primarno trziste za Slavonski Brod;

e kulturni turizam, termin pod kojim se podrazumijevaju putovanja motivirana
upoznavanjem suvremene kulturne produkcije (glazbena, scenska, likovna
umjetnost), a ¢ija su odredista najceS¢e glavni gradovi i veca urbana sredista. Ovdje je
rije¢ o turistima srednjih godina, vrlo dobro obrazovanim i financijski dobrostojec¢im,
koji Cesto i sami rade u kulturnom sektoru te u svom svakodnevnom Zivotu cesto
posjecuju kulturna dogadanja;

e turizam dogadanja odnosno putovanja motivirana prisustvovanjem dogadanjima,
poput festivala, folklornih smotri, eno-gastro dogadanja, i sl. Kada je rije¢ o
dogadanjima koji slave lokalne obicaje i tradiciju onda ona privlace isti profil
posijetitelja kao i turizam bastine, no suvremena kulturna dogadanja privlace cesce
mlade posjetitelje.

Konacno, osim ako je rije¢ o dobro poznatim i trzisno profiliranim kulturnim atrakcijama,
najces¢i posjetitelji vecini kulturno-povijesnih znamenitosti i dogadanja su oni koji
destinaciju svog putovanja ne biraju na osnovi kulturne ponude, ali ¢e ju konzumirati ako je
ona dostupna u destinaciji. Dakle, uglavnom je rije¢ o usputnim kulturnim turistima, koji
kulturna iskustva dozivljavaju povrsno, iako im je kulturna ponuda donekle vazna u odabiru
destinacije putovanja. Ova je grupa privucena lako dostupnim atrakcijama na glavnim
rutama koje ne zahtijevaju veliki intelektualni ili emocionalni napor da bi ih razumjeli, poput
npr. povijesnih tematskih parkova's.

Domace je trziste najvaznije trziste kulturnog turizma za veéinu kulturnih atrakcija kopnenog
dijela Hrvatske. Godine 2002. gradani Hrvatske ostvarili su 21 milijun posjeta kulturnim
atrakcijama i dogadajima, od <¢ega 17% kulturno/povijesnim mjestima i 9%
kulturno/folklornim dogadajima. Oko 10% jednodnevnih izleta i oko 25% nocenja ukljucivalo
je posjet kulturnim mjestima/dogadajima. Od toga je 16% jednodnevnih posjetitelja posjetilo

18 McKercher i du Cros (2002) Cultural Tourism: The Partnership Between Tourism and Cultural Heritage Management. New
York: Hayworth Hospitality Pres.s
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kulturno/povijesno mjesto bastine, a 12% dogadaje; dok je nocenja bilo 32 odnosno 10%"-
Profil hrvatskih kulturnih turista slican je europskim, s tom razlikom $to hrvatski imaju
tendenciju da su mladi do sredovjecni (manje od 50 godina). Folklorni dogadaji, kojih u ovom
podrudju ima mnogo, privlace sredovjecne, nize obrazovane s nizim do srednjim primanjima.

Tablica 5.5. Potencijal kulturnog turizma i faktori uspjeha proizvoda u Slavonskom Brodu

Karakteristike Potencijal/faktori uspjeha

TrZisni potencijal e  visok
Potencijal za razvoj proizvoda e  visok
Potencijalna trZista e lokalno

e regionalno

e  stariji posjetitelji

e  obitelji s djecom

e  skolske ekskurzije.

e suvremena interpretacija — spoj bastine sa
suvremnoscu tvrdave

e tiskani vodici za samostalni obilazak

e redoviti raspored vodenih obilazaka

e redoviti raspored obilaska franjevackog samostana

e ponuda kreativnih radionica povezanih s kulturno-
povijesnom bastinom

e razvoj proizvoda na temu Zzivota i likova iz bajki Ivane
Brli¢ Mazurani¢ te Dragutina Tadijanovica

Trziste mototurizma (engl. self-drive tourism)

Automobil/motor daje gotovo neogranicenu slobodu putovanja te je i danas najomiljenije
transportno sredstvo za turisticka putovanja. Tijekom zadnjih desetak godina pojavljuju se
brojne inicijative etabliranja tematskih turistickih putova i ruta - trend na kojem je Turisticka
zajednica grada vec¢ pocela kapitalizirati - koji odgovaraju rastucoj potraznji za slobodnim i
samostalno organiziranim turistickim dozivljajem.

Ovi posjetitelji su uglavnom starije zivotne dobi (50 plus), a putuju s partnerom i/ili
prijateljima. Sa starenjem populacije kako u Europi tako i u naSoj zemlji ocekuje se rastuca
potraznja za ovom vrstom turistickog dozivljaja.

Motivacija ovog segmenta trziSta u najvecoj je mijeri potraga za osjecajem slobode i
neovisnosti te spontanosti, jer uglavnom prema vlastitom nahodenju i raspolozenju odlucuju
Sto posijetiti i raditi te koliko se dugo zadrzati na odredenom mjestu. Stoga Zele maksimalnu
fleksibilnost tijekom putovanja, a cilj je samo putovanje koje je jednako vazno kao i odrediste.
Kroz poduzimanje ovakvih putovanja grade odredeni drustveni identitet osoba koje su
prijateljske i druzeljubive, interesantne i aktivne te egalitarijanski nastrojene.

Za ovaj segment, dozivljaj pocinje samim ¢inom planiranja putovanja — 80 posto prvo bira
destinacije, a 60 posto radi tentativni plan puta prije polaska. Stoga, da bi se privukao ovaj
segment, promocija je od neprikosnovene vaznosti. Tijekom planiranja puta koriste vise
informacija od bilo kojeg drugo segmenta — Internet, karte, brosure a, nerijetko, i informacije
koje dobivaju od auto-moto udruzenja.

19 TOMAS 2002: Anketa o domacim putovanjima (ukljucujuci obrazac kulturne potrosnje)
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Mototuristi ovise o kvaliteti informacija uzduz puta. Stoga su lokalni centri za posjetitelje
kriti¢ni u formiranju dozivljaja te imaju odlucuju¢u ulogu na donosenja odluka o smjestaju,
duljini boravka i posjeti odredenim atrakcijama. Signalizacija je vazna jer daje osjecaj
sigurnosti, kao i karte koje moraju biti jasne i precizne. Osjecaj izgubljenosti dovodi i do
osjecaja gubljenja vremena te stvara frustriranog i nezadovoljnog korisnika. Zaustavljaju se
na odmoristima te Citaju info-ploce ako su tamo postavljenje, medutim informacije na ovim
plocama imaju malo utjecaja na njihove odluke o daljem tijeku putovanja. Veéina posjetitelja,
osobito ako su na duljem putovanju, Zele napraviti kruzno putovanje — odnosno Zzeli se voziti
natrag drugom rutom od one kojom su dosli. Izbor alternativne ruta, pa cak i kada je ona
duplo duza, proporcionalan je broju atrakcija koje se na njoj nalaze.

Za Slavonski Brod ovo je izuzetno vazan segment potraZnje s obzirom na njegov izuzetno
povoljan geoprometni polozaj. Istodobno, destinacije gotovo cijele Slavonije su turisticki
neotkrivene, a posjetitelji koji se po prvi puta nadu u relativnho nepoznatom kraju te, osobito
ako dolaze iz udaljenih krajeva, Zele prvo upoznati kraj i njegove destinacije. Konacno, cijelo
okruzenje Slavonskog Broda je izuzetno pitoreskno podrucje s brojnim potencijalnim
turistickim atrakcijama i sadrzajima, ali s relativno malo atrakcija nacionalnog karaktera koje
se, jedino uvezivanjem u integriranu turisticku rutu, mogu pretvoriti u atrakciju viseg reda.

Tablica 5.5. Potencijal mototurizma i faktori uspjeha proizvoda u Slavonskom Brodu

Karakteristike Potencijal/faktori uspjeha
TrZisni potencijal e  visok

Potencijal za razvoj proizvoda e  srednji

Potencijalna trZista e nacionalno

e stariji posjetitelji

Faktori uspjeha proizvoda e tematizirati sustav informacija o ponudi te pruziti
dovoljno informacija na jednom mjestu, za uc¢inkovito
planiranje putovanja

e  sustavno prezentirati aktivnosti i sadrzaje kako bi se
stvorio osjecaj anticipacije, odnosno radovanja
putovanju te istovremeno dao osjecaj sigurnosti
potencijalnim posjetiteljima da dolaze u turisticki
dobro organizirano podrudje,

e osigurati kvalitetu i konzistentnost usluge cime se
dopunjava uzivanje u putovanju, pa samim time, i
zadovoljstvo putovanjem

e povezati rutu s komercijalnim turistickim sadrzajima
kako bi se posjetiteljima osigurao komfor, a
turistickom sektoru ekonomska dobit

Proizvodi temeljeni na turistiCkoj ponudi gravitacijskog podrucja

S ozbirom da gradovi, da bi povecali svoju atraktivnost i ponudili dovoljno Siroki raspon
turistickih proizvoda, moraju svoju ponudu umrezavati s turistickom ponudom u okruZzenju,
u kontekstu turistickog razvoja Slavonskog Broda valja sagledati i turisticke proizvode koji se
mogu ponuditi temeljem atrakcija u okruzenju (vidi pogavlje 4.2), pa u nastavku donosimo i
kratki pregled potraznje za turistickim proizvodima podrudja koje gravitira Slavonskom
Brodu.
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Turizam vina

Konzumacija vina kao i znanje o vinima sve je vazniji dio zZivotnog stila dobrostojece 'baby
boom' generacije (rodeni izmedu 1945 i 1960 godine), pa taj segment kreira potraznju za
posjetom vinarijama i tijekom putovanja. Tako je u zadnjih desetak godina turizam vina
postao sve popularniji oblik turizma specijalnog interesa, a s obzirom na vinare u brodskom
vinogorju, kao i relativnu blizinu kutjevackog vinogorja, ovo bi mogao biti interesantan
proizvod cije je polaziste Slavonski Brod.

Za hrvatska vinogorja domaci posjetitelji su najvazniji izvor potraznje. Na temelju vec
istrazivanja o potencijalima turizma vina slavonskih vinogorja®, gotovo 41 tisuca ili 9%
gradana putovalo je s ciljem posjeta vinariji ili vinogradarskom podrudju. lako se ovaj
postotak moze ¢initi velik, valja imati na umu da bi ovaj broj realistican s obzirom da 26
posto (117 tisuca) stanovnika ima svoju vlastitu kolekciju vina, od toga 24 posto (29 tisuca)
ima kolekciju vecu od 50 butelja. Broj vinom privucenih posjetitelja znacajno je veci — oko
tre¢ine posjecuje vinarije i vinske ceste, a petina dogadanja na temu vina. Trzite za lokalna
vina i prehrambene proizvode jos je vece — oko 60 posto je tijekom ovih putovanja kupovalo
lokalna vina i specijalitete. Upravo je Slavonija najpopularnije odrediste turizma vina u
percepciji ove populacije. Turizam vina, prema rezultatima ovog istrazivanja, ne bi trebalo
sagledavati kao poseban turisticki proizvod, jer bi tek za 12% populacije ponuda turizma
vina ucinila ove destinacije turisticki atraktivnijima i to osobito paket aranzmani koji
ukljucuju smjestaj i posjet vinarijama te dogadanja na temu lokalne gastronomije, na ¢emu
sam grad moze kapitalizirati.

Ruralni turizam

Potraznju za ruralnim turizmom, u vecini slucajeva, generiraju uglavnom domadi turisti, iako
se primjecuje da ruralne destinacije privlace i sve vedi broj stranih posjetitelja?!. Veli¢ina
domaceg trzista ruralnog turizma nije poznata, no prema istrazivanjima Instituta za turizam,
ona bi mogla biti znacajna. Naime, istrazivanje u svrhu utvrdivanja potencijala turizma vina
Slavonskih vinogorja??, pokazalo je da oko 450.000 stanovnika gradova iznad 10.000
stanovnika putuje izvan glavnih ljetnih godisnjih odmora u odredista na moru. Velika vecina,
odnosno njih 97% imaju Zelju putovati u Slavoniju, pri ¢emu bi njih oko 57 posto najradije
odsjelo na seoskom gospodarstvu, 10 posto u manjem, elegantnom hotelu te oko 8 posto u
iznajmljenoj kudi ili vikendici.

Turisti koji odmor provode u ruralnim podrudjima su dobro obrazovane osobe mlade i
srednje dobi, prosjecnih ili nadprosje¢nih prihoda. Odabir odmora u ruralnom podrudju ¢ini
im se kao dobro rjeSenje za bijeg od svakodnevne, monotone rutine gradskog Zivota i sve
izrazenijeg stresa na radnom mjestu®. Ovo je trziSte hetoregone, od onih koji Zele potpuno
uroniti u zivot sela do onih koji se u mirnom ruralnom okruzenju zele potpuno opustiti. Za
Slavonski Brod potencijalno je interesantan pod-segment tzv. aktivnih ruralnih turista (oko
17% potraznje) kojivole kako aktivnosti na otvorenom, tako i kulturne aktivnosti (posjet

20 Institut za turizam (2007): Turizam vina: Kutjevo — Baranja — Erdut — Ilok. Zagreb. Institut za turizam.

21 England Research (2005). Rural and farm tourism report.

22 Institut za turizam (2007): Turizam vina: Kutjevo — Baranja — Erdut — Ilok. Zagreb. Institut za turizam. (IstraZivanje je
obuhvatilo stanovnike gradova iznad 10.000 stanovnika koji su u posljednje dvije godine putovali radi provodenja odmora izvan
klasicnog ljetovanja na moru. Ukupna populacija istraZivanja bila je 1.657.000 stanovnika od kojih 28,8% je u posljednje dvije
godine putovalo radi provodenja odmora izvan klasi¢nog ljetovanja na moru. Stoga je ukupna populacija na koju se odnosi ovo
istrazivanje iznosila 451.259 stanovnika.)

2 Knowd, 1. (2001). Rural tourism: Panacea and paradox. Working paper. University of Western Sydney.
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kulturnim atrakcijama), ali ih ne zanima pretjerano seoski nacin zivota. Vazna im je cijena i
ne vole putovati daleko. Uglavnom putuju bez djece i/ili nemaju djece, stariji su od 30 godina
i fakultetski obrazovani. Smjestaj traze i rezerviraju putem Interneta. Iako je ponuda ruralnog
turizma u okruzenju relativno skromna, valjalo bi razmisljati o uvezivanju gradske s
ruralnom turistickom ponudom, osobito za viSednevna putovanja.

Promatranje ptica i ostalog Zivotinjskog svijeta

Promatranje ptica kao turisticka aktivnost u zadnjih 30-ak godina evoluirala je iz sporadicne i
neorganizirane u znacajnu i dobro organiziranu turisticku aktivnost. Za ilustraciju,
procjenjuje se da 46 milijuna stanovnika SAD-a promatra ptice, a 18,6 milijuna putuje kako bi
ih promatralo?. Kako bi promatralo ptice putuje i oko 2,2 milijuna Kanadana®, a u Velikoj
Britaniji broj promatraca ptica procjenjuje se na oko 2 milijuna®. Odgovarajud¢i na ovu
potraznju, pojavili su se i specijalizirani turoperatori pa tako danas ovim trzistem dominira
desetak turoperatora, s time da podataka o tome koji od njih djeluju u Hrvatskoj nema.
Promatraci ptica uglavnom su osobe srednje i starije Zivotne dobi, visokoobrazovane i
nadprosjecnih prihoda. Ponudu istrazuju do u detalje, koriste veliki broj izvora informacija i
vrlo se snazno oslanjaju na preporuke prijatelja i ostalih promatraca ptica. Oni ujedno dosta
traze i koriste interpretativne materijale i stoga inzistiraju na njihovoj informativnosti i
kvaliteti, posebice sadrzaja i prezentacije. Oni ocekuju razumno komforni smjestaj i vrlo
strucne vodice. Promatraci s opéenitim interesom za ptice ¢ine vedinu promatraca ptica i njih
primarno privlaéi boravak i rekreacija u prirodi, dok im promatranje ptica ¢ini usputnu
aktivnost. Prepoznaju mali broj ptica jer im to nije osnovni interes, ali su zainteresirani za
edukativne programe o prirodi. Privlace ih one destinacije koje osim prirode i ptica imaju
kulturno-povijesne znamenitosti i gdje se mogu posjetiti slikovita naselja te kupiti autohtoni
lokalni proizvodi. Cesto ih privlace podrudja gdje se mogu kupati i baviti sportskim
ribolovom?. Promatranje ostalog Zivotinjskog svijeta nije sustavno istrazivano, iako se
pojavljuje sve izrazeniji trend za promatranjem divljih Zivotinja u njihovom prirodnom
okruzenju, cemu svjedoci i sve veca popularnost tzv. foto-safarija. Moze se pretpostaviti da
su promatraci ostalog zivotinjskog svijeta sli¢nih znacajki i zahtjeva kao i promatraci ptica te
su zakonitosti koje vrijede za razvoj proizvoda promatranja ptica jednako primijenjivi i na
osmisljavanje dozivljaja promatranja divljih Zivotinja.

Lov

U zemljama Europske Unije, Svicarskoj i Norveskoj zabiljeZeno je oko 6,4 milijuna lovaca, s
najve¢im brojem u Francuskoj (1,7 milijun), za kojom slijede Italija i gpanjolska (oko 1
milijun), Velika Britanija (625.000), Njemacka, Finska i Svedska (oko 300.000 u svakoj) i
Austrija (110.000). Procjenjuje se da je izmedu 20 i 30% posto ovih lovaca ostvaruje lovom-
motivirana turisticka putovanja. Premda procjene variraju, na lovom motivirano putovanje se
potrosi oko EUR 1.200 po osobi po putovanju. Procjenjuje se da u Hrvatskoj ima oko 50.000
lovaca organiziranih u 850 lovackih drustava. Oko 10.000 inozemnih lovaca dolazi godisnje u
Hrvatsku, veé¢inom privuceni natjecanjima. Hrvatski lovni tereni privlace ve¢inom Talijane i
Austrijance, a zadnjih godina i Skandinavce. Vole se okus$ati u novim destinacijama i novim

24 US Fish and Wildlife Service 2002

25 Canadian Tourism Commission n/d

26 Scottish Natural Heritage 2005

27 Scott, D., Thigpen, ]. (2003) Understanding the birder as tourist: Segmenting vistitors to the Texas Hummer/Bird
celebration. Human Dimension of Wildlife. 8:199-218.
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vrstama lova. UZivaju u svojim postignuéima te stoga prednost daju destinacijama gdje je
vijerojatniji uspjeh u lovu. lako je opca karakteristika da puno trose, vazna im je vrijednost za
novac. Pri biranju destinacije, najvazniji Cinitelji su: vrste divljaci, atraktivnost okolisa i
vjerojatnost za uspjesan lov. Osim toga, lovci uzivaju u promatranju prirode, odmoru i
druZenju. Preferiraju boravak u lovackim kucama, smjestaj u seoskim domacdinstvima ili
obiteljskim pansionima.

Lovci najceSée samostalno organiziraju put uz pomoc¢ prijatelja i prema preporukama,
premda sve vise kupuju all-inclusive pakete za udaljene ili nepoznate destinacije. Lovno je
trziste karakterizirano malim, samostalnim putni¢kim agencijama koje se oglasavaju ve¢inom
u oglasnicima specijaliziranih ¢asopisa. All-inclusive paketi nude prijevoz, izbor smjestaja,
objede na terenu, veceru i vodica i dodatne usluge kao Sto su dozvole ili najam vatrenog
oruzja. Ti se paketi lovcima nude ili kao luksuzna putovanja s trofejima i velikom moguc¢nosti
za uspjesan lov, ili se istice pustolovni i fizicki izazov, ili se nude paketi za obiteljski odmor u
kombinaciji s lovom. Faktori uspjeha ovog proizvoda, osim ciljanog marketinga, ukljucuju
razvoj paket-aranzmana koji ukljucuju cjelovitu uslugu (vodici, razne opcije smjestaja,
catering i osvjezZenje, iznajmljivanje oruzja) te, sve ucestalije, prilagodavanje proizvoda Sirem
rasponu lovaca — od onih koji putuju isklju¢ivo motivirani lovom do onih koji Zzele
kombinirati lov s obiteljskim putovanjem.

Sportski ribolov

Sportski ribolov jedan je od najpopularnijih oblika rekreacije, s obzirom da se radi o pasivnoj
aktivnosti koja u vecini slucajeva ne trazi velika ulaganja u opremu. Europsko udruzenje
sportskih ribolovaca (European Anglers Association) 2003. godine procijenilo je da u
zemljama zapadne i srednje Europe postoji oko 21 milijun sportskih ribolovaca. Socio-
demografski profil sportskih ribolovaca na putovanjima moze se generalno odrediti kao
osobe uglavnom muskog spola i starijih od 40 godina, s time da za razliku od ribolovaca koji
love uglavnom blizu mjesta stalnog boravka oni uglavnom vise platezne modi, posjeduju
skuplju opremu i uglavnom su stariji i iskusniji?®. Glavni motivi sportskih ribolovaca su
teznja za boravkom u prirodi. Tako njemacke ribolovce prvenstveno motivira uzivanje u
prirodi (77 posto), slijedi relaksacija (69 posto), ulov ribe za osobnu potrosnju (65 posto),
porodicni izlet (60 posto) te druzenje (50 posto)®. No, unato¢ dominantnosti motiva koji nisu
neposredno vezani s ulovom ribe, vode bogate ribom i mogucnost da se ona ulovi vazne su
komponente gotovo svakog odlaska u ribolov, iako se sportski ribolovci razlikuju po tome
koliko je ulov vazan u njihovoj motivaciji za sportski ribolov®. I ovaj je proizvod u zadnjih
nekoliko godina dozivio svoju tranformaciju pa se tako danas sve ces¢e nude paket-
aranzmani koji ukljucuju vodice/obuku, ribolovne dozvole, po nekoliko ribickih lokacija za
svaki dan i izbor smjestaja, prilagodene vjestini ribolovaca (npr. za pocetnike, srednje i
napredne) i duljini boravka (pola dana, cijeli dan, nekoliko dana, tjedan). Lokacije moraju biti
dobro signalizirane i opremljene molovima/pristupima i platformama te valja osigurati
pratecu uslugu poput najma ¢amaca i opreme, te tiskanih vodica o ribljem fondu i sli¢no.

28 Dillon, R.B., Holland, S.M., Andrson, D. K. (2002) Recreational fishing as tourism. Fisheries. 27(3): 17-23

29 Steffren, W., Winkel, M. (1999). Current status and socio-economic aspects of recreational fisheries in Germany. Evaluation
the benefits of recreational fisheries. Fisheries Centre Research Report. 7(2):130-133.

30 Arlinghaus, R. (2005) On the apparently striking disconnection between motivation and satisfaction in recreational angling.
Berlin: IGB (wwuw.igb-berlin.de/institut/deutsch/2004/3.4.4_Arlinghaus_164-176_final.pdf)
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Planinarenje

U Europi je ‘pjeSacenje ili planinarenje’ najpopularnija ‘meka’ pustolovina, koja privlaci sve
dobne skupine i drustvene slojeve. U Hrvatskoj pokazatelji o velicini i karakteristikama
planinarskog trzista ne postoje. S jedne strane, pasionirani planinari udruzeni su u 222
planinarska drustva. Pod pretpostavkom da drustvo, u prosjeku, ima 50-tak ¢lanova, ukupan
broj planinara uclanjenih u planinarska drustva iznosi oko 11 tisuca. Broj planinara koji nisu
uclanjeni u planinarska drustva mogao bi biti znatno veci, iako je taj broj vrlo tesko utvrditi.
Prema istrazivanju turisticke potraznje stanovnika Hrvatske za putovanjima u Slavoniju, na
domacinstvima koja putuju izvan glavnog godisnjeg odmora u gradovima iznad 10.000
stanovnika, za planinarenje u ovom dijelu Hrvatske potencijalno je zainteresiran tek mali broj
planinara — oko 3 tisude, iako broj onih koji bi Zeljeli Setati u prirodi iznosi oko 34.000
posjetitelja®’. Odredene kvalitativne pokazatelje o ovom segmentu u Hrvatskoj pruza
istrazivanje posjetitelja nacionalnim parkovima i parkovima prirode®, koji pokazuje da je
rije¢ uglavnom o osobama srednje zivotne dobi, visoko obrazovanima i financijski
dobrostoje¢ima. Njihova je posjeta motivirana zeljom za boravkom u prirodi i upoznavanjem
prirodnih ljepota te odmorom i opustanjem. Posjete organiziraju uglavnom u drustvu
partnera/supruznika ili s grupom prijatelja, a pored generalnog obilaska najomiljenija im je
aktivnost fotografiranje i promatranje biljnog i zivotinjskog svijeta. Vecina posjetitelja nisu
¢lanovi planinarskog drustva te svoju posjetu organiziraju samostalno, pri tome se sluzeci
najvise Internetom. Upravo segment rekreativnih planinara mogao bit biti potencijalni izvor
potraznje za planinarskim odredistima brodskog podrucja s obzirom da se radi o relativno
niskom gorju, blagim i uglavnom Sumovitim planinarskim stazama koje ne predstavljaju
izazov pasioniranim planinarima.

Cikloturizam

U europskim okvirima, predvida se da ¢e udio putovanja tijekom kojih je biciklizam glavna
aktivnost ili transportno sredstvo u narednih deset godina porasti 6 do 12 posto®. Jos je
znacajnije trziste onih kojima je tijekom odmora biciklizam vazna dodatna aktivnost. Iako je
Hrvatska premrezena lokalnim i Zupanijskim biciklistickim stazama, od kojih su neke dio
regionalnih biciklisti¢kih ruta (npr. ruta uz Savu), potraznja za ovim proizvodom u Hrvatskoj
je potpuno nepoznata iako je, sudec¢i po rastu¢em broju biciklistickih klubova i njihovih
clanova — trenutno njih oko 60-tak — ova potraznja u porastu. Glavni motivi biciklistickih
turista su teznja za zdravim Zzivotom i boravkom u prirodi, zatim rekreacija, odmor i
mentalna relaksacija, ali i teZznja za ,bijegom od svega” i novim izazovima opcenito. S
obzirom na geografske karakteristike — ravnicarski sredisnji dio i blagi obronci Dilj-gore,
biciklisticke staze u i oko Slavonskog Broda idealne su za rekreativne bicikliste, pa c¢ak i za
obitelji s djecom, te je potencijal ovog proizvoda upravo u naglasku na rekreaciji i boravku u
prirodi, radije nego na fizickim izazovima koje traze pasionirani biciklisti. Za ovu skupino
vazno je da da su to kruzne rute bez prometa ili slabo prometne lokalne ceste. Oslanjaju se na
promotivne letke i karte, a glavna motivacija im je otkrivanje prirodnih i kulturnih ljepota i
uzivanje u krajoliku

31 Institut za turizam (2007): Turizam vina: Kutjevo — Baranja — Erdut — Ilok. Zagreb. Institut za turizam.
32 Institut za turizam (2007). TOMAS Nacionalni parkovi i parkovi prirode. Zagreb: Institut za turizam.
33 Lumsdon, L. (n/d) The market for cycle tourism. Euro
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5.4. Zakljucna razmatranja

Pod pretpostavkom da se razvije odreden broj dobro osmisljenih turistickih proizvoda
Slavonski Brod bi u 2020. godini mogao ostvarivati oko 92 tisuce nocenja, najve¢im dijelom
od strane domacih turista, te oko 181 tisu¢u jednodnevnih putovanja. Uz konzervativnu
pretpostavku o prosjecnoj dnevnoj potrosnji od oko 30,0 EUR kad je rije¢ o turistima koji
ostvaruju nocenje, odnosno 7,0 EUR kad se radi o izletnicima, proizlazi da bi u 2020. godini
direktni prihodi od turizma Slavonskog Broda mogao dostici iznos od oko 4 milijuna EUR.

Iako se utjecaj ove potraznje na broj novo-otvorenih radnih mjesta ne moze sa sigurnoscu
utvrditi, kao orijentacija moze posluziti jedna od metoda koju primjenjuju u Francuskoj*,
gdje procjenjuju da se za svakih 10.000 posjetitelja kulturno-turistic¢koj atrakciji otvara jedno
stalno i 15 sezonskih radnih mjesta. Primjeni li se ova metoda, dostignemo li 266 tisuca
posjetitelja na kraju u 2020. godini, kreirat ¢e se 30 stalnih te 400 sezonskih radnih mjesta.

Naime, sama c¢injenica da je Slavonski Brod vrlo dobro pozicioniran da kapitalizira na
rastucoj potraznji turizma posebnih interesa, osobito gradskog i kulturnog turizma, dovodi
grad u dugoroc¢no izuzetno povoljan polozaj. S jedne strane, ovdje je rije¢ o imucnijim,
obrazovanijim i turisticki iskusnim putnicima koji su manje cjenovno senzitivni (iako vrlo
veliku paznju posvecuju vrijednosti za novac) te time manje osjetljivi na potencijalne
ekonomske stagnacije ili krize. S druge strane, rijec je o turistickim proizvodima koji se, u
maksimalnoj mogucoj mjeri, oslanjaju na talente, znanja i investicijske mogucnosti lokalnih
poduzetnika. Izazov, u ovom trenutku, nije toliko u privlacenju potraznje, koliko u razvoju
proizvoda gdje je imperativ da turisticki poduzetnici osluskuju trziste te osmisljavaju svoju
ponudu i proizvode u skladu sa zahtjevima trzista. U protivnom, trzisno neprilagodeni
proizvodi nece biti u stanju zadrzati potraznju, odnosno generirati ponovljenu posjetu te,
samim time, nece biti dugorocno isplativi.

34 Greffe, X. (2004) Is heritage an asset or a liability? Journal of Cultural Heritage. Volume 5( 3):301-309.
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5. SWOT ANALIZA

5.1. Uvod

Na temelju ,status quo” analize turizma na podrudju Slavonskog Broda (Poglavlje 3),
evidentno je da se radi o prostoru predisponiranom za razvoj gradskog (kulturnog) turizma,
izletnickog i tranzitnog turizma dok se, umrezavanjem s atrakcijama gravitacijskog podrudja,
otvara mogucnost razvoja cijelog spektra turizma specijalnih interesa uglavnom zasnovanim
na prirodnoj bastini i aktivnostima u prirodi. To su trziSne niSe koje omogucavaju
osmisljavanje i komercijalizaciju turistickih proizvoda namijenjenih razli¢itim potrosackim
segmentima tijekom cijele godine.

Medutim, analiza situacije takoder je ukazala i na ¢injenicu da je grad Slavonski Brod jo$
uvijek suocen s relativno velikim brojem izazova koje valja ukloniti ili barem umanjiti kako bi
se stvorili dobri temelji za razvoj turizma. Pored nedovoljno jasnog trzisSnog pozicioniranja,
razvoj koci i nedostatak ‘jakih igraca' i kvalitetnih projekata koji bi pokrenuli trzisno
(re)pozicioniranje grada, nedovoljno tematizirana i raznolika struktura ugostiteljske ponude
kao i nedostatak za trziSte spremnih turistickih proizvoda. U cilju njihovog smislenog i
ucinkovitog otklanjanja, navedene je izazove, sli¢no kao i u ocjeni konkurentske sposobnosti
Slavonskog Broda, korisno sistematizirati prema sljede¢im podrudjima:

e Resursi, atrakcije i prirodni uvjeti,

e Dostupnost i infrastruktura,

e Razvijenost turistickog sektora,

e Ekonomsko i poslovno okruzenje,

e Umrezavanje s drugim gospodarskim sektorima

e Ljudski potencijali,

e Marketing i promidzba, te

e Organizacija, upravljanje i poticanje turistickog razvoja.

Analiza jakosti, slabosti, prilika i opasnosti (SWOT) turistickog razvoja Slavonskog Broda
provedena je prema svakom od gore navedenih podrudja (tocke 5.2 — 5.9.), dok je sumiranje
nalaza SWOT analize (tocka 5.10) omogucilo sagledavanje klju¢nih strateskih prednosti i
strateskih nedostatke o kojima posebno valja voditi racuna kako u sferi planiranja buduceg
turistickog razvoja Slavonskog Broda, tako i u fazi njegove implementacije.

5.2. Resursi, atrakcije i prirodni uvjeti

Znacajke postojece resursno-atrakcijske osnove Slavonskog Broda, pri ¢emu posebno valja
izdvojiti izuzetno povoljan geoprometni polozaj, rijeku Savu i njene obalu, tvrdavu Brod,
razlicita gradska dogadanja, povezanost s likom i djelom Ivane Brli¢ Mazurani¢ i Dragutina
Tadijanovica, nude vrlo dobra polazista za ozbiljniji turisticki razvoj, a samim tim, i za
povecdanje gospodarskih ucinaka povezanih s turistickim privredivanjem(tablica 5.1.). Stoga,
navedene elemente resursno-atrakcijske osnove treba smatrati kamenom temeljcem na kojem
valja graditi, odnosno oko kojeg valja trzisno profilirati najveéi broj turistickih dozivljaja
Slavonskog Broda.

Najizrazenije slabosti u sferi resursne osnove i atrakcijskog potencijala grada odnose se na
neadekvatnu valorizaciju rijeke Save, odnosno vecine kulturnih resursa i atrakcija (kuca
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Ivane Brli¢ Mazuranié, Brli¢evac, muzej Brodskog Posavlja). Iz toga nuzno proizlazi i
nedostatak profesionalno oblikovanih proizvoda koji bi zadovoljavo zahtjeve sve izbirljivijeg
domaceg a, osobito, medunarodnog trzista, a sto za posljedicu ima cinjenicu da je podrucdje
grada jos uvijek relativno nepoznato i nedovoljno prepoznato kako od organizatora
putovanja, tako i od pojedinih, za ovo podrudje, vrlo interesantnih trzisnih niSa u domeni
turizma specijalnih interesa (kulturni turizam, turizam vina, gastro turizam, turizam
dogadanja i sl.). Kona¢no, u nedostatke svakako valja ubrojiti i neadekvatnu interpretaciju
vecine turistickih lokaliteta i atrakcija (ukljucujudi i nedostatak turisticke ponude na nekim
lokalitetima).

Tablica 5.1. SWOT analiza turistickih resursa i atrakcija

Resursi, atrakcije i prirodni uvjeti
Snage Nedostaci

e Savainjena obala e Neadekvatna valorizacija rijeke Save u
e Tvrdava, oplemenjena info-centrom, turisticke svrhe
galerijskim sadrzajima, obrtnickim e Neadekvatna valorizacija kulturnih
radionicama i programom ozivljene resursa u turisticke svrhe
povijesti e  Blizina rafinerije u Bosanskom Brodu
e  Geoprometni polozaj (europski koridori X (miris, dim)
iV-c) e Neadekvatna interpretacija turistickih
e  Turisticki potencijal slavnih osoba (Ivana atrakcija za individualne i/ili nenajavljene
Brli¢ Mazurani¢, Dragutin Tadijanovic) posjetitelje
e  Kulturna dogadanja (U svijetu bajki, e Nedovoljaan broj za trziste spremnih
Brodsko kolo...) proizvoda
e  IzletiSta na podrudju Grada (Poloj, e Nedostatak cjelovitog lanca vrijednosti

Migalovci, Brodsko vinogorje)

e Interesantni lokaliteti u neposrednom
okruzenju (Jelas polje, jezero Petnja,
Rastusje, Ljeskovac, Bara Dvorina)

e  Kreirane tematske rute za Sire podrudje

e  Mogucnost za lov i ribolov
Prilike Prijetnje

e  Ponuda razlic¢tih, medusobno e  Marginalizacija tradicijskih lokalnih
komplementarnih turistickih iskustava kulturno-zabavnih dogadanja

e  Razvijanje turizma specijalnih interesa e  Devastacija i/ili zapustanje resursno-

e  Razvojizletnickog turizma atrakcijske osnove

e Razvoj tranzitnog turizma e  Zagadenje Save

e Zagadenje zraka

5.3. Dostupnost i infrastruktura

Ono $to razlikuje grad Slavonski Brod i Sire podrudje Brodsko-posavske zZupanije od ostalih
(kontinentalnih) destinacija u nas u najvecoj mjeri proizlazi iz ¢injenice da je rije¢ o podrudju
kroz koje prolaze dva izuzetno vazna europska prometna koridora, (koridor X u pravcu
zapad - istok te koridor V-c u pravcu sjever-jug). Stoga, podrucje Slavonskog Broda
karakterizira visoka frekvencija cestovnog, a u odredenoj mjeri i Zeljeznickog prometa.
Nadalje, cijelo projektno podrucdje karakteriziraju i kvalitetni infrastrukturni sustavi (opskrba
elektricnom energijom, sustav vodoopskrbe, telekomunikacijski sustav, raspolozivost plina).
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Nedostaci su uglavnom vezani uz gradsku infrastrukturu - nezadovoljavajuci sustav
odvodnje (fekalna i industrijski oneciS¢ena voda ispustaju se u Savu i druge vodotokove
grada bez prethodnog procis¢avanja) predstavlja infrastrukturnu slabost cije uklanjanje trazi
znacajna ulaganja i koju nece biti moguce sanirati u kratkom roku; nekoliko industrijskih
zagadivaca lociranih ili na samom podrudju grada ili u njegovoj neposrednoj blizini (crna i
obojena metalurgija, energetika i sl.), te problem zbrinjavanja opasnog otpada na Sirem
gradskom podrucju koji jo§ uvijek nije adekvatno rijeSen. Samim tim, administrativno
podrudje grada u odredenoj je mjeri ekoloski ugrozeno.

Tablica 5.2. SWOT analiza turistickih resursa i atrakcija

Dostupnost i infrastruktura
Snage Nedostaci

e Dobra prometna povezanost sa e  Zbrinjavanje opasnog otpada
Zagrebom, Beogradom i Sarajevom neadekvatno
e Sportsko letjeliste Jelas pogodno za e  Blizina industrijskih zagadivaca (osobito
panoramske letove rafinerija)
e Telekomunikacijski sustav e Odvodnja (ispustanje u vodotokove bez
e Raspolozivost plina prethodnog procis¢avanja)
e  Dobra voobrskba e Neuskladena i nedoslijedna smeda
e Dobro raspolaganje krutim otpadom turisticka signalizacija
e Pojacan interes drzave za razvojem e  Zagadenje vode i zraka
kapitalne infrstrukture e Nedovoljna skrb o izgledu javnih zgrada i
e Raspolozivost EU strukturnih fondova za povrsina
infrastrukturne projekte e Dugorocno negativan imidz Slavonskog
e Poboljsanje turisticke signalizacije Broda (utemeljen na industriji) Steti
e Poboljsanje sustava turisticke singalizacije razvoju turizma
i interpretacije e Nezadovoljstvo posjetitelja uslijed
e Izgradnja usluznih sadrzaja uili uz skromne ponude

glavne turisticke atrakcije

5.4. Razvijenost turistickog sektora

Uslijed cinjenice da je, tradicionalno, industrijska proizvodnja bila glavna ekonomska
aktivnost grada dok je najpoznatija atrakcija grada — tvrdava — bila dugo vremena u
vlasnistvu vojske pa time i nedostupna, turisticki potencijal grada kao i cijelog tercijarnog
sektora nije pravovremeno prepoznat. Stoga je turisticka ponuda grada danas u neskladu s
njegovim stvarnim turistickim razvojnim potencijalima. To se, prije svega, ocituje u
nedostatku profesionalno oblikovanih turistickih proizvoda spremnih za trzisnu utakmicu
i/ili komercijalizaciju, nedostatku usluznih sadrzaja na turisticki atraktivnim lokacijama
(ukljucujudi i manjak kvalitetnih pratec¢ih sadrzaja u sferi tranzitnog turizma), ogranicenu
ponudu ugostiteljskih sadrzaja. Nadalje, medu slabostima turistickog sektora grada svakako
valja istaknuti i nedostatak profiliranih igraca zainteresiranih za razvoj turizma. Nema
sumnje da uoceni nedostaci bitno umanjuju mogucnost uspostave cjelovitog turistickog lanca
vrijednosti, Sto se negativno odrazava kako na diversifikaciju turistickih dozivljaja, tako i na
visinu prihoda koja se danas generira od turizma.
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S druge strane ohrabruje ¢injenica da su nositelji javne vlasti u gradu prepoznali potencijal
turizma te mu se, u situaciji postupnog zamiranja (a mozda i odumiranja) znacajnog broja
industrijskih postrojenja, sve vise okrecu. Isto tako, raduje i organizacija sve veceg broja
dogadanja, svetkovina i kulturno-zabavnih manifestacija koje ¢e ovaj prostor, vec¢ u relativno
kraktom roku, udiniti trziSno prepoznatljivim, osobito na domacem trzistu.

Tablica 5.3. SWOT analiza turistickih resursa i atrakcija

Razvijenost turistickog sektora

¢ Nositelji javne vlasti prepoznaju turisticki e  Upitna kvaliteta i profiliranost
potencijal grada ugostiteljske ponude

e Povecava se broj i kvaliteta smjestajnih e Nepostojedi ili skromni popratni sadrzaji
objekata na glavnim turistickim atrakcijama

e Broj ugostiteljskih objekata je e Nedostatak profiliranih ‘jakih” igraca u
zadovoljavajudi privatnom turistickom sektoru

e Dobra vrijednost za novac e  Slabo iskoristeni brojni kreativni

e Sve vedi broj raznih dogadanja povecava potencijali
turisticku atraktivnost grada

e  Ekonomska kriza i suvremeni turisticki e  Prolongirana ekonomska kriza u
trendovi pogoduju razvoju Hrvatskoj stvara negativnu investicijsku
kontinentalnog turizma klimu opcenito, pa i za turizam

e  Turisticki resursi i atrakcije omogucuju e  Uslijed politike racionalnijeg upravljanja
razvoj niza proizvoda posebnih interesa drzavnim proracunom, kontinuirano se
za kojima je sve vedi interes (turizam smanjuju potpore i poticaji
bastine i kulturni turizam, foto-safari, e  Turisticki razvoj nedovoljno podrzan od
sportski ribolov, lov, itd) strane gradske vlasti, uslijed ¢ega

e  Razvoj inovativnih turistickih proizvoda nedostaje inicijalni zamah i dugorocna
aktiviranjem kreativnih potencijala grada posvecenost

e  Uspostava istinskog partnerstva javnog i e  Uslijed sporog turistickog razvoja,
privatnog sektora u razvoju turistickih potencijalno trziste dugorocno gubi
proizvoda i usluga interest za Slavonski Brod

e  Brojni izvori sufinanciranja za razvoj iz
razli¢itih resursnih ministarstava

5.5. Ekonomsko i poslovno okruzenje

Opcéenito gledano, ekonomsko i poslovno okruZenje moze igrati bitnu ulogu ne samo u
kontekstu ukupnih razvojnih perspektiva nekog podrudja, ve¢ i u kontekstu razvoja
odredenih gospodarskih sektora. Turizam ne predstavlja iznimku. U tom smislu, a kad je
rijec¢ o prostoru Slavonskog Broda, slabosti povezane s ekonomskim i poslovnim okruzZenjem,
trenutno, osjetno pretezu snage.

Vjerojatno najvedi nedostaci u postoje¢em ekonomskom i poslovnom okruzenju projektnog
podrudja odnose se nepovoljnu investicijsku klimu, nisku razinu poslovnog optimizma, kao i
opadajucu stopu gospodarskog razvoja. Kao rezultat svega navedenog, jako je malo
kvalitetnih projektnih ideja, prijedloga i/ili inicijativa u funkciji unapredenja postojece
situacije, neovisno da li je rije¢ o privatnom ili javnom sektoru. Nedostak, predstavlja i
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¢injenica da turizam i njegovi brojni multiplikativni ucdinci, jos uvijek formalno nisu
prepoznati kao kljuéni za ubrzavanje stope gospodarskog rasta, kao i ¢injenica da na
podrudju grada jos uvijek ima premalo poduzetnika zainteresiranih za djelatnost turizma i
ugostiteljstva.

S druge strane, SWOT analiza je identificirala i nekoliko snaga kojih valja biti svjestan kako bi
se na njima moglo kapitalizirati u buducnosti. Rije¢ je uglavnom o rastucoj svijesti nositelja
javne vlasti i gospodarske politike o nedovoljno iskoristenim mogucnostima turisticke
resursno-atrakcijske osnove grada i njegove okolice. Pod pretpostavkom da se ta svijest ne
zadrzi samo u deklarativnoj sferi, ve¢ se pocne materijalizirati kroz razlicite inicijative na
javno-javnoj, javno-privatnoj i privatno-privatnoj razini, povecana ponuda razlicitih
turistickih sadrzaja, objekata i/ili usluga na cijelom projektnom podrucju samo je pitanje
vremena. Naravno, takve inicijative trebale bi biti povezane i s poboljsanjem, prosirenjem i/ili
povecanjem ucinkovitosti postoje¢eg sustava drzavnih poticaja, osobito u sferi projekata
malog i srednjeg poduzetnistva.

Tablica 5.4. SWOT analiza ekonomskog i poslovnog okruzenja

Ekonomsko i poslovno okruZenje
Snage Nedostaci

e  Rastuca svijest nositelja javne vlasti o e  Turizam nezastupljen u gospodarskoj
gospodarskom potencijalu turistickog viziji razvoja grada
privredivanja e Neartikulirani razvojni koncepti i

e  Drzavni sustav poticaja programi

e  Razlidite inicijative pogodne za razvoj e Mali broj poduzetnika u turizmu i
SME u turizmu ugostiteljstvu

e Izrada turistickog master plana kao e Nepovoljna investicijska klima
klju¢ne poluge upravljanja turistickim e  Niska razina poslovnog optimizma
razvojem

e Raspolozivost EU strukturnih fondova e  Privatnom sektoru ulaganje u turizam nije

e  Suradnja s drugim kontinentalnim dovoljno atraktivno/isplativo
destinacijam e  Sve slabija moguénost sufinanciranja iz

e  Prekogranicna suradnja na programima sredstava potpora i poticaja
razvoja turizma e Odsustvo ulaganja u nove turisticke

e Lako dostupna iskustva zemalja u projekte
okruZzenju vezana uz razvoj e  Ulaganje u nedovoljno osmisljene ili
kontinentalnog turizma ‘krive’ turisticke projekte

5.6. UmreZavanje s drugim gospodarskim sektorima

Kad je rije¢ o umrezenosti i odnosima s drugim gospodarskim sektorima, glavna snaga
Slavonskog Broda ogleda se u mogucnosti kapitaliziranja na visokoj frekvenciji putnickog i
teretnog prometa na autocesti Zagreb-Beograd. Nadalje, za dinamiziranje turisticke
aktivnosti na ovom podrudju od izuzetnog je znacenja relativno dobra ukljucenost kulturnih
sadrzaja u turisticku ponudu, odnosno rastuci broj (kulturnih) dogadanja i manifestacija u
ukupnom turistickom proizvodu grada. U tom kontekstu valja istaknuti i mogucnost
koristenja nove Sportske dvorane za razlic¢ite kulturno-zabavne programe.
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S druge strane, kao glavne nedostatke na ovom podrudju potrebno je istaknuti nerazvijenu
trgovinsku ponudu namijenjenu turistima, jednodnevnim posjetiljima i/ili tranziterima
(suveniri, memorabilije i sl.), odnosno nedostatak medusobnog interesnog povezivanja malih
i srednjih poduzetnika (mali smjestajni objekti + vlasnici objekata hrane i pica + usluge izleta
+ specijalizirane usluge - lov, ribolov, cikloturizam i sl.) u stvaranju cjelovitog lanca
vrijednosti.

Tablica 5.5. SWOT analiza umreZavanje s ostalim sektorima

Odnosi i umrezavanje s drugim gospodarskim sektorima

Snage Nedostaci

e Znacajne i dobro organizirane institucije u e  Nedostatak javno-privatnih i privatno-
kulturi privatnih partnerstva

e  Sve vedi broj razlicitih dogadanja i e  Relativno slabo razvijena trgovacka
manifestacija ponuda, osobito namijenjena

e Dobra sportska infratruktura (suvremena posjetiteljima
polivalentna dvorana) e  Slaba kultura suradnje privatnih

e Dobra ukljucenost kulturnih sadrzaja u poduzetnika
turisticku ponudu e Nemogucnost uspostave cjelovitog lanca

vrijednosti
Prilike Prijetnje

e Razvoj specijalizirane ponude za e NeumreZenost, rascjepkanost i nedostatak
tranzitere suradnje

e  Velik broj jo$ neartikuliranih inicijativa za e  Niska stopa zaposljavanja
upotpunjavanje turisticke ponude e  Usporen gospodarski rast

e  Stvaranje konstruktivnih partnerstva i
povezivanje djelatnisti komplementarnih
s turizmom

e Rastisve izrazitija segmentacija potraznje
u sferi tzv. specijalnih interesa

5.7. Ljudski potencijali

Kad je rije¢ o problematici povezanoj s trzisStem rada, uocene slabosti na podrudju grada jos
uvijek preteZu prepoznate snage. Ovu {injenicu valja tretirati s najve¢om paznjom, bududi da
turizam, kao servisna industrija, presudno ovisi o kvaliteti ljudskog ¢initelja. Takoder je
potrebno naglasiti i ¢injenicu da je kvaliteta ljudskog potencijala od osobitog znacaja i za
uspjesnu implementaciju ovog plana.

Stanovnici Slavonskog Broda, kao i cijele Slavonije, poznati su po svojoj gostoljubivosti i
prijateljskom odnosu prema gostima, a u gradu djeluje nekoliko izuzetno obrazovnih i
kvalitetnih turistickih vodica. Formalno obrazovanje je u gradu dobro organizirano — osam je
srednjih Skola (od klasi¢ne gimnazije do obrtnicke skole, ukljucuju¢i obrazovanje za
ugostiteljske struke), te tri visokoskolske ustanove, ukljucuju¢i Veleuciliste, koje obrazuje
menadZzerski kadar.

Ipak, jos je uvijek nedovoljan broj kvalitetnih turistickih menadzera, nedostatak strucno
osposobljenog osoblja razlicitih profila potrebnog za rad u turistickim sektoru, ali i
nedovoljan broj osposobljenih pojedinaca za upravljanje procesom turistickog razvoja u
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javnom sektoru. lako ovakvo stanje djelomice proizlazi iz dosad prevladavajuce gospodarske
orijentacije grada (preradivacka industrija), poboljsavanje danasnjeg stanja u sferi ljudskih
potencijala mora biti imperativ. Naime, bez kvalitetnog menadzmenta i kvalitetne razine
usluzivanja nece biti moguce osigurati zadovoljstvo gostiju, uslijed ¢ega ¢e njihova lojalnost
Slavonskom Brodu kao turisti¢koj destinaciji (preporuke prijateljima, moguc¢nost ponovnog
dolaska) biti bitno umanjena. Pritom, donekle ohrabruje ¢injenica da postoji sve veci broj
projekata medunarodne zajednice posebno krojenih za osposobljavanje i/ili prekvalifikaciju
kadrova.

Tablica 5.6. SWOT analiza ljudskih potencijala i trzista rada
Ljudski potencijali i trziSte rada
Snage Nedostaci

e  Gostoljubivost i ljubaznost lokalnog e  Manjak menadzerskih znanja u sferi
stanovnistva upravljanja turistickim razvojem grada

e Kvalitetni i dobro organizirani turisticki e Manjak stru¢nog i menadzerskog kadra u
vodici usluznim djelatnostima

e  Srednje Skole obrazuju ugostiteljski kadar e  Upitna poduzetnicka orijentiranost mlade

e  Visokoskolsko obrazovanje za populacije
menadzerski kadar e Nedovoljna mobilnost radne snage

e  Projekti medunarodne zajednice za
ospobljavanje ljudskog potenijala (tzv.

capacity building)
Prilike Prijetnje

e  Programi usmjereni na podizanje kvalitete e  Percepcija da za ugostiteljstvo i turizam
ljudskih potencijala nisu potrebna posebna znanja i iskustva
e Podizanje svijesti stanovnika grada o e  Mali interes Skolovanih osoba za rad u
gospodarskom potencijalu turizma turizmu
e Povoljni demografski trendovi e Pad kvalitete ugostiteljske i turisticke
e  Sve brojniji obrazovni programi u sferi usluge
turizma dostupni putem 'studiranja na
daljinu’

5.8. Marketing i promidzba

Iako je, u usporedbi s ljudskim potencijalom, situacija u sferi marketinga i promidzbe bitno
bolja, to nikako ne znaci da i u ovoj sferi nema odredenog broja slabosti koje valja sanirati u
kratkom i srednjem roku.

Glavni nedostatak u sferi marketinga i promidzbe na podrudju Slavonskog Broda odnosi se
na nepostojanje jasnog, dobro osmisljenog i od strane svih sudionika turistickog
privredivanja usuglasenog strateskog marketinskog okvira, a sto se onda prenosi i na sferu
operativnog marketinga. Naime, operativne promidZzbene aktivnosti destinacije karakterizira
jos uvijek nedostatak inovativnosti (oslanjanje pretezito na tradicionalne marketinske alate),
kao i neadekvatna podjela odgovornosti (i uloga) u brendiranju i trziSnom pozicioniranju
destinacije izmedu razlicitih institucija javnog sektora i privatnih poduzetnika. Kao rezultat
navedenog, cijelo podrudje grada (ukljucujudi i njegovo neposredno okruzenje) trenutno ne
posjeduje ni jednoznacni identitet, niti imidz koji bi bio trziSno prepoznatljiv, odnosno koji bi
ovom podrudju omogudavao da se uspjesno diferencira (proizvodno, cjenovno, sustavom
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iskustava) od drugih potencijalno konkurentskih kontinentalnih destinacija. Osim ovih
najizrazenijih nedostataka, a neovisno o relativno izdasnim prihodima gradske turisticke
zajednice, valja spomenuti da raspoloziva sredstva za promociju ipak ne dozvoljavaju ciljana
trziSna istrazivanja i akviziciju profesionalne pomod¢i u provodenju razlicitih marketinskih
aktivnosti.

S druge strane, uslijed institucionalizirane uloge Turisticke zajednice u turistickoj promidzbi
grada kao i kao rezultat koriStenja pozitivnih iskustava drugih turistickih zajednica na
regionalnoj, nacionalnoj i/ili medunarodnoj razini, kvaliteta i raznolikost postojeceg
promotivnog materijala vrlo je dobra.

Tablica 5.7. SWOT analiza marketinga
Marketing i promidzba

e Dobro ustrojena i organizirana turisticka e Nedostatak strateskog marketinskog
zajednica grada okvira

e Kvalitetna suradnja sa sustavom e  Ogranicene inicijative udruzenog
turistickih zajednica na regionalnoj i marketinga
nacionalnoj razini e  (Ciljani marketing dobro definiranim

e Redovita prisutnost na relevantnim trziSnim segmentima tek u zacetku
turistickim sajmovima e  Direktni marketing i on-line prodaja tek u

e Dobra paleta tiskanih promotivnih zacetku
materijala

e  Cjelovita internet stranica kao i dobre
www stranice ostalih gradskih ustanova i

institucija
Prilike Prijetnje

e  Pojacan fokus na selektivne oblike e Nedostatak prepoznatljivog turistickog
turizma identiteta

e  Definiranje cjelovite strategije marketinga e Nedostatak trzisno interesantnih

e Definiranje palete sustava dozivljaja turisti¢kih proizvoda

e  Unapredenje prezentacije proizvoda e Opadajuca konkurentska sposobnost

e Uvodenje direktnog marketinga e Beznacajni gospodarski ucinci od turizma

5.9. Organizacija, upravljanje i poticanje turistickog razvoja

U Slavonskom Brodu postavljeni su temelji za upravljanje (turistickim) razvojem grada,
prvenstveno kroz gradsku turisticku zajednicu te, djelomi¢no, gradsku razvojnu agenciju
putem koje se mogu razvijati turisticki projekti. Gradonacelnik je ujedno i predsjednik
turisticke zajednice te, time, gradska uprava ima priliku aktivno sudjelovati u turisti¢kom
razvoju grada. Konacno, sama izrada ovog plana potvrduje izrazen interes lokalne
samouprave za razvoj turizma, odnosno odredeno znanje i razumijevanje procesa turistickog
razvoja. Zajedno s ukljucivanjem razlicitih subjekata privatnog i javnog sektora u izgradnju
gjelovitog turistickog lanca vrijednosti na razini destinacije, odnosno poboljSavanjem
ucinkovitosti postojeceg sustava financijske pomoc¢i malom i srednjem poduzetniStvu od
strane relevatnih ministarstava, svi ¢e potrebni formalni institucionalni preduvjeti za buduci
razvoj turizma na podrudju grada biti ispunjeni.

institutzaturizam



Turisticki master plan za grad Slavonski Brod

Medutim, za stvaranje doista stimulativnog okruZenja za razvoj turizma, valja naglasiti i
postojanje dosta dugog popisa jos uvijek prisutnih nedostataka. Tu valja naglasiti nedostatak
dobro artikulirane razvojne strategije (prihvacene od strane svih interesnih grupa i
pojedinaca), nedostatak adekvatne razvojno-upravljacke organizacije na razini destinacije,
kao i nedostatak bilo kakvog sustava upravljanja kvalitetom koji bi objedinjavao razlicite
aktivnosti/usluge/objekte u sferi turizma. Isto tako, potrebno je spomenuti i kroni¢ni
nedostatak javno-privatne suradnje, kao i nerazvijeno financijsko trziste za tzv. ,start-up”
projekte malih poduzetnika. Kao rezultat takve situacije, trenutno prakticki i nema nikakvih
razvojnih koncepata i programa koji bi otvarali prostor za razlicita ulaganja privatnog
sektora, osobito onih na osnovi javno-privatnog partnerstva.

Tablica 5.8. SWOT analiza organizacije upravljanja turistickim razvojem

Organizacija, upravljanje i poticanje turistickog razvoja

Snage Nedostaci

e  Uspostavljena bazi¢na institucionalna e  Manjak jasno artikulirane razvojne
osnova za upravljanje turistickim strategije
razvojem grada e Nedostatak adekvatne razvojno-

e  Aktivna uloga turisticke zajednice upravljacke organizacije

e Lokalna samouprava podrzava turisticki e Nejasna pravila igre za nove poduzetnike
razvoj u turizmu

e  Aktivna gradska razvojna agencija e  Sustav upravljanja kvalitetom u turizmu

e  Zadovoljavajuce znanje i razumijevanje ne postoji
procesa turistickog razvoja e Nedostatak partnerstva (javno-javnih,

e  Razvijen sustav poticaja malog i srednjeg javno-privatnih i privatno-privatnih)
poduzetnistva e Nerazvijeno trziste za tzv. start up

projekte

e  Upitna kvaliteta prostorno-planske

podloge
Prilike Prijetnje

e  Artikulacija dugooroc¢no odrzive razvojne e  Relativno niska razina odgovornosti
strategije prema javnom dobru i javnim interesima

e  StrateSka partnerstva na regionalnoj i (konflikt javnog i privatnog interesa)
lokalnoj razini ¢ Nemogucnost dogovora o razvojnim

e  Lako dostupni modeli i iskustva u prioritetima (parcijalni interesi
organizaciji, planiranju i vodenju prevladavaju)
turistickog razvoja e  Nedostatak razvojno poticajnih

investicijskih projekata
e Nedovoljan interes za upravljanje
turisti¢kim razvojem

5.10. Zakljucci SWOT analize

Polazedi od prethodno definiranih podrudja za koja je provedena SWOT analiza, mogude je
izdvojiti odreden broj snaga/jakosti koje su od osobitog znalenja za turisticki razvoj
Slavonskog Broda. Uz izuzetan geoprometni polozaj i mogucnost kapitalizacije na gostima u
tranzitu, to se ponajvise odnosi na turisticki potencijal odredenog broja gradskih kulturnih
ikona (tvrdava Brod, samostan, kuca Ivane Brli¢ Mazurani¢, spomen dom Dragutina
Tadijanovica, koncertna dvorana) koje pruzaju vrlo dobru osnovu za razvoj razlicitih,
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medusobno komplementarnih, kulturno-turistickih iskustava. Nadalje, pitoreskan tok rijeke
Save, mogucnost bolje valorizacije njene obale, odnosno nekoliko izletiSta na podrudju grada,
kao i nekoliko izletnickih lokaliteta u njegovoj neposrednoj okolici, takoder predstavljaju
strateski potencijal na kojem valja graditi turisticki identitet Slavonskog Broda. Konacno,
strateSka prednost na koju odmah valja igrati odnosi se i na cinjenicu da su nositelji javne
vlasti prepoznali turizam kao perspektivhu gospodarsku djelatnost u koju valja pojacano
ulagati.

Istodobno, prilikom osmisljavanja buduceg turistickog razvoja na uzem (i Sirem) prostoru
Slavonskog Broda, svakako valja voditi racuna i o ne malom broju strateskih nedostataka.
Naime, da bi se kapitaliziralo na utvrdenim strateskim prednostima, potrebno je zapoceti s
uklanjanjem kljucnih razvojnih prepreka i/ili uskih grla. Tu posebno valja naglasiti: potrebu
osmisljavanja, usvajanja i implementacije dugorocno odrzive vizije turistickog razvoja;
potrebu poticanja razvoja odredenog broja trzisno profiliranih igraca (koji bi ve¢ u kratkom
roku doprinijeli kreiranju turisticki poZeljnog imidza grada), te potrebu identifikacije
nekoliko kvalitetnih razvojno-investicijskih projekata u funkcij pokretaca turistickog razvoja.
Pritom valja voditi raduna o cinjenici da privatna ulaganja moraju biti usmjeravana,
podrzavana i nadopunjavana od strane javnog sektora kako bi se postupno uspostavio
gjelovit turisticki lanac vrijednosti.

Istovremeno, u nedostatke svakako valja ubrojiti i evidentni manjak za trZiSte spremnih
turistickih proizvoda kao i ¢injenicu da na podrudju grada danas nema dovoljan broj
sadrzajno tematiziranih i medusobno diversificiranih usluznih objekata, prilagodenih kako
znacCajkama gradske resursno-atrakcijske osnove, tako i zahtjevima sofisticiranije potraznje.
Konacno, da bi se dugorocno kapitaliziralo na turizmu, valjat ¢e dodatno poraditi na kvaliteti
ljudskog potencijala kroz osmisljavanje razlicitih edukativnih programa.

Tablica 5.9. Glavne strateske prednosti i nedostaci turistickog razvoja Slavonskog Broda

Strateske prednosti Strateski nedostaci

e  Polozaj na auto-cesti Zagreb-Beograd te e Manjak cjelovite razvojne vizije grada
granicni prijelaz e  Nedostatak profiliranih igraca u

e Potpunija turisticka valorizacija turistickom sektoru (kreatori turistickog
fortifikacijske bastine - tvrdave Brod imidZza grada)

e DPotencijal za razvoj kulturnog turizma e  Manjak kvalitetnih projekata u funkciji
(bastina Ivane Brli¢ Mazurani¢, Dragutina pokretaca razvoja u sferi turizma i
Tadijanovica) ugostiteljstva

e  Temeljem dobro organiziranih institucija e  Mali broj novih, inovativnih turistickih
u kulturi i amaterskog stvaralastva proizvoda
potencijal za razvoj turizma dogadanja e  Siromas$na izvansmjestajna ponuda i

e Potencijal razvoja gradsko izletnickog i nemogucnost uspostave cjelovitog lanca
tranzitnog ruizma vrijednosti

e  Drzavni sustav poticaja ¢ Neadekvatna suradnja javnog i privatnog

e IzraZen interes lokalne samouprave za sektora
razvoj turizma e Nedostatak obrazovanog kadra za

e  Gostoljubivost lokalnog stanovnistva i turisticko privredivanje
njihovo lako prilagodavanje promjenama e  Blizina rafinerije u Bosanskom Brodu

(miris, dim, vizualno zagadenje)
e Nedovoljno razvijen sustav odvodnje
(prijetnja zuagadenja Save)
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6. STRATESKA VIZIJA, MISIJA | CILJEVI

6.1. Opci kontekst i osnovni razvojni principi

Vizija turistickog razvoja Slavonskog Broda predstavlja kratku izjavu o tome kako ovaj
prostor treba izgledati u buducnosti. Drugim rije¢ima, radi se o slici pozeljne budu¢nosti
kojoj teZe razlidite interesne grupe i pojedinci ukljuceni, posredno ili neposredno, u razvoj
turizma. Vizija je, stoga, zaokruzeni i cjeloviti koncept onoga sto Slavonski Brod Zeli postiéi u
okvirima buduceg turistickog razvoja. Dobro osmiSljena vizija stvara tenziju izmedu
postojeceg stanja i pozeljnog stanja u buducnosti tako da je projekcija buduénosti izazovna,
ali i ostvariva.

Vizija razvoja turizma Slavonskog Broda osmisljena je tako da odgovori na tri osnovna

pitanja:
o Sto?
Kakav turizam Zelimo razvijati? Sto su na$a temeljna uvjerenja? Kakve vrijednosti
Zelimo komunicirati turistickim razvojem?
o Gdje?
Na koja ¢emo se geografska trzista usredotociti? Koje ¢emo trzisne segmente ciljati?
e Kako?

Kako ¢emo se razlikovati od drugih konkurentskih destinacija? Koje ¢emo
kompetencije posebno isticati? Kako ¢emo udovoljavati potrebama nasih gostiju?

S druge strane, misija turistickog razvoja Slavonskog Broda predstavlja srz operativne
filozofije razvoja turizma grada. Misija je relativho opcenita i ne ukljuc¢uje mjerljive ciljeve
koji mogu biti podlozni promjenama. Ona razmatra pitanja , tko smo mi, Sto radimo i za koga
radimo”. U skladu s navedenim, misija turistickog razvoja grada Slavonskog Broda sadrzava
jasne i nedvosmislene odgovore na najmanje Cetiri grupe pitanja:

e Svrhaili razlog djelovanja, odnosno zasto zelimo razvijati turizam?

e Kljucne vrijednosti
Koje vrijednosti Zelimo da nase podrudje prikazuje? U Sto vjerujemo? Koja su nasa
moralna nacela?

e Strateske odrednice trzisnog pozicioniranja
Kakva bi trebala biti nasa pozicija na turistickom trziStu i prema izravnim
konkurentima? Koje su nase konkurentne prednosti? Gdje ¢emo biti u buducnosti
ako postignemo nase ciljeve?

e Standardi ponasanja, kompetencije i sustav vrijednosti
Kako radimo? Koje su nase sposobnosti? Kako se ponasamo? Kako usluzujemo nase
goste?

6.2. Metodologija i pristup

Osmisljavanje, a potom i operativno provodenje potrebnih aktivnosti u funkciji ostvarivanja
razvojne vizije medusobno povezuje razlicite dionike turistickog sektora, mobilizira ih i
usmjerava njihove pojedinacne aktivnosti prema ispunjavanju zacrtane zajednicke ,sudbine”.
Nadalje, ispunjavanje odrednica jednom usvojene vizije zahtijeva ne samo neposredno
ukljuc¢ivanje, ve¢ i prihvadanje, poistovjeéivanje i koordinirano djelovanje razlicitih
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relevantnih javnih i privatnih interesnih grupa i pojedinaca, a posebice predstavnika lokalne
samouprave, turisticke zajednice, privatnog sektora i razlicitih interesnih udruga i/ili
istaknutih pojedinaca.

U skladu s gornjim naznakama, a bududi da ce turisticki dionici na lokalnoj razini, kroz
implementaciju zakljucaka i prioritetnih aktivnosti definiranih ovim dokumentom, preuzeti
odgovornost za bududi turisticki razvoj Slavonskog Broda, od najvece je vaznosti da oni sami
neposredno sudjeluju u procesu osmisljavanja pozeljne razvojne vizije. Uloga konzultanata, s
druge strane, svodi se ponajviSe na usmjeravanje diskusije, ukazivanje na eventualne
propuste u nacinu razmisljanja, odnosno poticanje kreativnog procesa.

Ovakav metodoloski pristup idealan je za postizanje zajednickog stava oko svih bitnih
odrednica buducdeg turistickog razvoja grada, odnosno za definiranje razvojne vizije i misije u
koju cijela lokalna zajednica (razlicite interesne grupe i pojedinci) doista vjeruje te s kojima se
moze bezrezervno poistovijetiti.

Kako bi se osiguralo da razlic¢ite interesne grupe i pojedinci ukljuceni u turisti¢ki razvoj
projektnog podrucdja dozivljavaju viziju i misiju kao svoje ,vlastito dijete”, organizirane su
dvije, sadrZajno povezane, strateSke radionice. Na prvoj su radionici dionici bududeg
turistickog razvoja Slavonskog Broda razmatrali turisticki potencijal njegove resursno-
atrakcijske osnove, valorizirali njenu trzisnu spremnost te usuglasili misljenja oko danasnjeg
stupnja konkurentske sposobnosti razmatranog projektnog podrucja. Potom se, na drugoj
radionici, kroz medusobni dijalog i kreativhu raspravu, na maksimalno objektivan nacin,
prislo definiranju klju¢nih elemenata vizije i misije.

Valja posebno istaknuti da je na obje radionice osigurano prisustvovanje predstavnika
lokalne samouprave, gradske turisticke zajednice, kao i predstavnika kako svih s turizmom
povezanih relevantnih gospodarskih subjekata grada, tako i odreden broj meritornih
pojedinaca i/ili slobodnomislecih intelektualaca. Popis sudionika nalazi se u Prilogu 2.

6.3. StrateSke smjernice za razvoj turizma

Diskusija tijekom strateskih radionica ukazala je na nekoliko klju¢nih komponenti koje valja
ugraditi u razvojnu viziju i misiju te koje, u tom smislu, predstavljaju dugoro¢ne smjernice za
upravljanje bududim turisti¢kim razvojem Slavonskog Broda. To su:

e Jasno trzisno pozicioniranje

Dionici turistickog razvoja grada smatraju da bi Slavonski Brod dugoroc¢no valjalo
pozicionirati vodedi racuna i o buducoj EU regionalizaciji cjelokupnog hrvatskog
prostora, odnosno njegovoj podjeli na tri karakteristicne prostorne cjeline — Sredisnja
Hrvatska, Jadranska Hrvatska te Istocna Hrvatska. Nadalje, u sklopu promisljanja
marketinski prijeméivog konotiranja Istocne Hrvatske, odnosno pojedinih njenih
karakteristi¢nih podrucja, dionici su zauzeli stajaliSte da bi grad valjalo pozicionirati
kao vodece gradsko turisticko odrediste panonske Hrvatske.

e Valorizacija trziSnog potencijala tvrdave Brod kao gradske turisticke ikone

Tvrdava Brod nesumnjivo predstavlja kljuénu turisticku ikonu grada. U tom smislu,
ona mora biti prepoznata ne samo po svojoj ulozi ¢uvara bastine, povijesti i kulture
Slavonskog Broda, ve¢ i kao aktivan sudionik buduceg kulturnog, drustvenog i
ekonomskog razvoja. Razvoj valja temeljiti na prepoznavanju zajednickih interesa i
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ostvarivanju sinergijskih ucinaka kulture i turizma, koji ¢e donijeti koristi i jednom i
drugom sektoru, ali i drustvenoj zajednici u gjelini.

Prilagodavanje suvremenoj turistickoj potraznji kvalitetnom interpretacijom

Dionici su svjesni da je atraktivnost tvrdave, kao brodske turisticke ikone, ovisna o
njezinoj interpretaciji. Stoga smatraju da bi tvrdava trebala biti polaziste za
interpretaciju cjelokupne fortifikacijske povijesti. Tako sagledana, ova interpretacija,
pored tvrdave, ukljucuje njezino cjelokupno okruzenje koje je uvjetovano samom
tvrdavom, koje se tijekom stoljeca prilagodavalo njezinim potrebama i koje je, u
konacnici, oblikovalo danasnju gradsku jezgru. Na taj nacin, kroz interpretaciju
fortifikacijske bastine grada, u interpretativni okvir mogu se ugraditi i ostale gradske
znamenitosti, osobito franjevacki samostan, ¢ija je lokacija uvjetovana tvrdavom, a
cije je djelovanje stolje¢ima bilo protuteza rigidnoj vojnoj organizaciji grada.

Isticanje komparativnih prednosti ovog prostora

U skladu s principima zastite okoliSa i racionalnog koristenja prostora, cjelokupni
prostor grada, a ponajvise kvaliteta, razlicitost i polivalentnost njegove resursno-
atrakcijske osnove nude moguc¢nost uspostavljanja veéeg broja razlicitih, medusobno
komplementarnih turistickih dozivljaja i/ili iskustava, izuzetno pogodnih za
privlacenje razlicitih potrosackih segmenata. U tom smislu, uz znacajne mogucnosti
za ubrzani razvoj izletnickog i tranzitnog turizma, posebno valja istaknuti i trzi$ni
potencijal turizma dogadanja i razli¢itih podvrsta turizma posebnih interesa-
kulturni turizam, gastro turizam, turizam vina, lovni turizam, ribolovni turizma i sl.
Iz toga slijedi zakljucak da turizam na ovom podruc¢ju valja razvijati kao
gjelogodisnju aktivnost, nudeci tematizirane dozivljaje prilagodene potrebama i
ocekivanjima razlic¢itih potrosackih segmenata.

Zauzimanje za stvaranje drustvene klime koji podrzava razvoj turizma

Polaze¢i od danasnje situacije, a u cilju stvaranja klju¢nih pretpostavki za postupno
trzisno (re)pozicioniranje grada pod upravom nositelja javne vlasti u Slavonskom
Brodu dionici su prepoznali potrebu za uspostavom novog sustava vrijednosti bez
kojeg nece biti moguce usmjeriti bududi turisticki razvoj Zeljenim kolosijekom. U tom
smislu, posebno su prepoznate potreba za stvaranjem istinskog partnerstva koji ce se
temeljiti na medusobnom povjerenju i biti usmjeren na ostvarivanje zadanih ciljeva.
Kako se grad opredijelio za razvoj temeljen na prilagodbi kulturne bastine i
suvremenog kulturnog Zivota trziSnim trendovima, osobito u domeni kulturnih
dogadanja, takvo opredjeljenje zahtjeva kreativnost u osmisljavanju dozivljaja te,
istovremeno, vrlo dobro osmisljenu operativhu strategiju kako bi se postigla
konzistentnost. Stoga su dionici naglasili istinsko partnerstvo svih dionika,
kreativnosti i operativnu izvrsnosti kao ishodiste njihovih napora u realizaciji ove
vizije.

6.4. Vizija i misija turistickog razvoja Slavonskog Broda

Polaze¢i od prethodno definiranih razvojnih smjernica, vizija turistickog razvoja Slavonskog

Broda kao atraktivne kontinentalne turisticke destinacije mora uzeti u obzir ¢injenicu da

bududi koncept turistickog razvoja, s izuzetkom tranzitnog turizma, valja zasnivati na sve

vecdem broju raznorodnih aktivnosti i/ili dogadanja ravnomjerno rasporedenih tijekom veceg
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dijela godine, a namijenjenih ponajvise izletnickoj potraznji, odnosno razli¢itim ciljnim
skupinama u segmentu turizma specijalnih interesa.

Pritom nema sumnje da najve¢i broj turistickih proizvoda i/ili iskustva cjelokupnog
projektnog podrucdja mora biti temeljen kako na prednostima geoprometnog polozaja
Slavonskog Broda (tranzit), tako i na specificnoj resursno-atrakcijskoj osnovi grada (tvrdava
Brod, Sava i njena obala, izletista, zivot i djelo istaknutih osoba iz javnog i/ili kulturnog zivota
Hrvatske, povijesne gradevine), ali i na rastu¢em potencijalu sve veceg broja kulturno
zabavnih dogadanja i manifestacija. Drugim rije¢ima, u buducem trzisnom profiliranju
Slavonskog Broda sve veci naglasak valja postupno stavljati na:

e proizvode zasnovane na adekvatnoj valorizaciji najvrednije materijalne i
nematerijalne kulturne bastine grada, a $to podrazumijeva

e proizvode temeljene na suvremenoj kulturnoj produkciji namijenjene ponajvise
trzistu dogadanja (koncerti, kazaliSte predstave, povijesna dogadanja, folklor,
pucke/uli¢ne manifestacije, prigodna tradicionalna dogadanja, vjerske manifestacije i
sl.), a za Sto je potrebno ispuniti cijeli niz organizacijskih, ljudskih i materijalnih
preduvjeta.

Svi navedeni elementi su sazeto izrazeni u zajednicki formuliranoj viziji Zeljenog turistickog
razvoja Slavonskog Broda, koja glasi:

Do 2020. godine Slavonski Brod biti ¢e vodece gradsko turisticko odrediste panonske
Hruvatske. Grad ¢e postati sinonim za moderno prezentiranu fortifikacijsku bastinu,
kulturna dogadanja nacionalnog znacaja i Zivot na i uz Savu. Turisticki doZivljaj koji
e nuditi temeljit ¢e se na istinskom partnerstvu svih dionika, kreativnosti i operativnoj
izvrsnosti.

S druge strane, polaze¢i od cinjenice da misija izraZava temeljne vrijednosti i smjernice
ponasanja koje ¢e dovesti do ostvarenja zacrtane razvojne vizije, pri ¢emu je kontinuirano
povecanje kvalitete zivota lokalne populacije temeljni cilj kojem se tezi, nedvojbeno je da se
gore iskazana vizija, osobito u uvjetima sve brzih promjena u globalnom okruzenju, nece
modi ostvariti primjenjujuéi dosadasnju poslovno-razvojnu filozofiju. U tom smislu, bit ce
potrebno uvoditi nove (inovativne) standarde poslovnog ponasanja koji ¢e podrzavati razne
oblike javno-privatnog, privatno-privatnog i javno-javnog partnerstva, odnosno koji ce
stvoriti drustveno-politicku klimu pogodnu za poticanje razvojnih inicijativa.

Sukladno, misija turistickog razvoja Slavonskog Broda treba se fokusirati na promoviranje
inovativnosti i cijelo-Zivotnog obrazovanja bez kojih nede biti mogucde trzisStu ponuditi ni
sadrzaje koji ¢e mu biti interesantni, niti stvoriti konkurentan i prepoznatljiv destinacijski
proizvod. Istodobno, u namjeri da turisticki razvoj ni na koji nacin ne ugrozi nacin zivota koji
bi stanovnici Slavonskog Broda htjeli odrzati, lokalna ¢e populacija i svi dionici turistickog
razvoja, biti upuceni na izgradnju medusobnih odnosa na principima uzajamnog povjerenja,
medusobnog postovanja i suradnje. Sazimajuéi prethodne odrednice, definirana je sljedeca
misija turistickog razvoja grada:

Osmisljavanjem medusobno komplementarnih i trZisno atraktivnih proizvoda gradskog
turizma dugoroéno éemo poboljsavati konkurentnost grada na turistickom trzistu.
Usmjerenos$éu na zastitu kulturne i prirodne bastine, dugorocno odrZivi gospodarski i
socijalni razvoj, te poticanje kreativnih poduzetnickih ideja ostvarit éemo ne samo Zelje
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i ocekivanja turista, vec¢ i poveéanu kvalitetu Zivota i Zivotnog standarda domicilnog
stanovnistoa.

6.5. Strateski razvojni ciljevi

U metodoloskom smislu, definiranje strateskih razvojnih ciljeva direktno je povezano s
potrebom svojevrsne dekompozicije vizije na konkretne, detaljnije definirane operativne
ciljeve koje je moguce delegirati, odnosno cije je ostvarenje moguce mjeriti, nadzirati i/ili
poticati. U tom kontekstu, rije¢ je o ciljevima ¢ijem ostvarenju trebaju teziti svi dionici
razvojnog procesa kako bi se ostvarila zacrtana vizija turistickog razvoja.

Strateski razvojni ciljevi moraju se pridrzavati osnovnih razvojnih smjernica i trebaju:

e usko korespondirati sa zacrtanom razvojnom vizijom
e  Dbiti jasni i nedvosmisleni
e imati pobliZe specificirane ucinke/rezultate koji se Zele postidi.

Polazedi od analize postojeceg stanja i rezultata SWOT analize, kao i evidentiranih strateskih
prednosti i nedostataka dostignutog stupnja razvoja turizma na podrucju Slavonskog Broda,
a uvazavajuci, pritom, kako globalne trendove u turistickoj potraznji, tako i odrednice
gradske vizije razvoja turizma, prepoznata su Cetiri strateSka cilja buduceg turistickog
razvoja Slavonskog Broda:

Cilj 1:
Stvaranje poticajnog socijalnog okruzenja za turisticki razvoj grada

Generalno gledano, samo manji broj stanovnika Slavonskog Broda danas ima spoznaje o
svim dobrim i potencijalno losim ucincima turistickog razvoja. Isto tako, stanovnistvo grada
U tom smislu, vecina lokalnog stanovnistva ne zna ni koja ce biti njihova uloga u buducem
turistickom razvoju, niti da li se u taj proces trebaju aktivno ukljuciti.

S druge strane, niska razina svijesti i/ili saznanja povezana s bitnim odrednicama buduceg
turistickog razvoja najceSée rezultira nepovjerenjem, a ponekad i svojevrsnim bojkotom. U
tom kontekstu, lokalno stanovnistvo najcesce nije u stanju uspostaviti iskren i domacinski
odnos s gostima, uslijed Cega je cjelokupna razina turistickog dozivljaja bitno manja nego sto
bi to objektivno mogla biti.

U skladu s recenim, ucinkovit i od strane lokalne zajednice podrzavan turisticki razvoj koji ¢e
voditi ostvarenju razvojne vizije, u najvecoj je mogucoj mjeri povezan sa stvaranjem
poticajnog socijalnog okruZzenja. U cilju stvaranja Zeljenog razvojnog okruzenja, potrebno je
poduzeti sljedece aktivnosti:

e provesti aktivhu i kontinuiranu edukaciju lokalne populacije o pozitivhim
ucincima turizma na gospodarski razvoj grada, Sto valja poduzimati da bi se
minimizirali njegovi eventualni negativni ucinci, odnosno koja je njihova uloga u
razvojnom procesu;

e upoznati lokalno stanovnistvo s vrijednostima, raznolikos¢u i razvojnim
potencijalom postojeéih turistickih atrakcija (realnih i potencijalnih) grada i
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kontaktnog podrucdja, kao i o vaznosti dodatne (usmene) promidzbe ovog podrucdja
kad god se za to ukaZze prilika;

e stvoriti preduvjete za ubrzano osposobljavanje malih i srednjih privatnih
poduzetnika zainteresiranih za investiranje u turisticki sektor o svim, s tim
povezanim, rizicima i Sto ciniti kako bi ih se ucinkovito minimiziralo (mreza
savjetodavnih usluga na razini grada, izdavanje operativhog ,how to”
poduzetnickog vodica, uspostava suradnje s razvojnom agencijom grada i sl.);

e voditi primjerenu i kontinuiranu brigu o zastiti okolisa i kulturnih dobara grada;

e povecati kvalitativnu razinu usluzivanja i razinu osposobljenosti turistickih
djelatnika radi osiguranja trajno kvalitetne usluge;

e povecati menadZerska znanja i vjeStine kako na razini pojedinac¢nih poduzetnickih
poduhvata, tako i na razini upravljanja gradom kao integralnom turistickom
destinacijom;

e definirati jedinstvenu, turisticki orijentiranu kulturnu politiku koja bi obuhvatila
cijelo projektno podrucje s posebnim naglaskom na tradicionalne vrednote, navike
i lokalni stil Zivota.

Cilj 2:
Diversifikacija turistiCkih proizvoda/atrakcija

Glavna poruka razvojne vizije odnosi se na pruzanje pamtljivih turistickih dozivljaja na
osnovi raznolikosti i komplementarnosti gradske turisticke atrakcijske osnove kojima ce se
Slavonski Brod uspjesno diferencirati od potencijalno konkurentskih kontinentalnih
destinacija. Evidentno je, medutim, da najvedi broj (potencijalnih) turistickih atrakcija grada
jos uvijek nije ,stavljen u funkciju” aktivnog privlacenja turista i/ili posjetitelja. Samim tim, u
cilju intenziviranja turistickog prometa i postupnog trziSnog repozicioniranja Slavonskog
Broda kao interesantne turisticke destinacije, trebalo bi:

e lansirati nekoliko potpuno novih, trzisStu interesantnih, turistickih dozivljaja
proizaslih ponajvise na osnovi valorizacije jos uvijek nedovoljno aktivirane
atrakcijske osnove;

e medusobnim partnerstvom, povezivanjem i kreativnim kombiniranjem razlic¢itih
proizvoda individualnih ponudaca (smjestaj i prehrana, dogadanja, izleti, kulturni
programi), inicirati razvoj cijelog spektra razlicitih, tematiziranih turistickih
dozivljaja (integrirani turisticki proizvodi).

e kroz aktivhu promociju mogucnosti i postupno ukljucivanje sve veceg broja
individualnih ponudaca turisticko-ugostiteljskih i/ili s tim povezanih servisnih
djelatnosti, kontinuirano raditi na ideji uspostavljanja i unapredenja tzv.
integralnog turistickog lanca vrijednosti grada.

Cilj 3:

Uspostava turisticke infra i suprastrukture

Iako postojeca resursna osnova Slavonskog Broda ve¢ danas omogucava stanovita turisticka
iskustva, u cilju uspjesne trzisne komercijalizacije novih turistickih proizvoda i postupnog
privlacenja veceg broja posjetitelja i/ili turista na ovo podrudje paznju treba usmjeriti
ponajvise na:
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e povecanje kvalitete ukupno raspolozive smjestajne ponude, ali ne toliko kroz
izgradnju novih (gradskih) hotela i/ili pansiona, ve¢ ponajvise kroz: izgradnju
nekoliko suvremenih smjestajnih kapaciteta namijenjenih ponajvise tranzitnoj
potraznji, uspostavu kampa za tranzitnu i odmorisnu potraznju u zonama
namijenjenim rekreaciji (i.e. Poloj-Vijus, Migalovci) te usustavljanje kvalitetne
infrastrukture za poslovne goste i regionalni MICE segment, pod pretpostavkom
da pre-feasibility studija pokaze da za to postoji odgovarajuca potraznja;

e diversifikaciju strukture, tematizaciju i povecanje raznolikosti danasnje
ugostiteljske ponude. Naime, objekti hrane i pi¢a morali bi se medusobno
diversificirati ponudom, izgledom, ambijentom i kvalitetom usluzivanja. U tom
smislu, postoje¢u izvansmjeStajnu ponudu valja oplemeniti kroz izgradnju
odredenog broja malih, specijaliziranih objekata hrane i pic¢a na Sirem gradskom
podrudju, u skladu s dinamiziranjem kulturno-turisticke potraznje i povecanim
interesom za dolazak i boravak na ovom prostoru;

e na odredenom broju infrastrukturno ve¢ opremljenih i/ili lako dostupnih
»greenfield” i 'brownfield” lokacija, a s ciljem privlacenja regionalne izletnicke
potraznje i podizanja danasnje niske razine svijesti o turistickom potencijalu
Slavonskog Broda, razviti sadrzajno zanimljivu i originalnu izletni¢ko-odmorisnu
ponudu namijenjenu poglavito obiteljima s djecom, mladima i ljubiteljima prirode;

e prosirenje ponude u sferi maloprodaje — paralelno s razvojem novih turistickih
proizvoda namijenjenim specifiénim trzisSnim niSama, potrebno je povecati broj
danasnji maloprodajnih objekata, osobito onih koje nude proizvode lokalne
,kulture zivota i rada”.

Cilj 4:

Uspostava trZziSne prepoznatljivosti i pozeljnosti

Sukladno wusvojenoj razvojnoj viziji, Slavonski Brod bi trebalo udiniti trZisno
da generira ponovne turisticke dolaske. To je osobito znacajno u kontekstu sve vece
konkurentske borbe na turistickom trzistu u kojem ¢e dugorocni trzisni opstanak moci

ostvariti samo destinacije sposobne za poja¢ano navodenje turistickih tokova na svoj prostor.
U skladu s takvom razvojnom orijentacijom, aktivnosti valja pojacano usmjeriti na:

e pazljivo osmisljenu komercijalizaciju klju¢nih turistickih dozivljaja i proizvoda,
inicirati prijeko potrebno trzisno (re)pozicioniranje grada u cilju stvaranja trzisno
prepoznatljivog, dugoro¢no odrzivog, konkurentskog imidza;

e stvaranje kreativnog partnerstva i podjelu uloga izmedu nositelja javne vlasti,
komunalnih poduzeca, turisticke zajednice i poduzetnickog sektora u kreiranju i
provodenju  strategije  ucinkovitog trziSnog predstavljanja  integralnog
destinacijskog proizvoda;

e uspostavu djelotvornog i koordiniranog pristupa marketingu, kao i fokusiranim
naporima u prodaji ucinkovito privlacditi sve veéi broj razli¢itih potroSackih
segmenata na prostor grada. U tom smislu, naglasak u ovom casu svakako valja
stavljati na predstavljanje svoje ponude Zagrebu, Brodsko-posavskoj zupaniji kao i
zupanijama s kojima ona granici, odnosno pazljivo odabranim ciljnim potrosackim
segmentima.
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6.6. Zakljucna razmatranja

Razvojna vizija i misija, te strateski ciljevi koji iz njih proizlaze predstavljaju ne samo

polaziste, ve¢ i kljucno uporiste za djelotvornu implementaciju Turistickog master plana
grada Slavonski Brod. S tim u vezi, korisno je na ovom mjestu istaknuti sljedece ¢injenice:

razvoj turizma na podrudju Slavonskog Broda zahtijeva odgovarajuce trzisno
pozicioniranje i stvaranje odredenog, lokalnoj populaciji prihvatljivog, trziSnog
imidza. Definirana vizija, misija i strateski ciljevi osiguravaju potrebne inpute kako
za zeljeno trzisno pozicioniranje tako i za stvaranje pozeljnog i prepoznatljivog
turistickog imidza u buduénosti;

vizija, misija i strateski razvojni ciljevi takoder predstavljaju klju¢ni input za
definiranje kljucnih trzisnih segmenata i/ili niSa na turistickom trzistu na koje ce
grad Slavonski Brod ciljano usmjeriti svoje promidZzbene aktivnosti. To
podrazumijeva i znatno fokusiraniji pristup trzistu, a time i djelotvornije koristenje
(uvijek premalenih) proracunskih sredstava gradske turisticke zajednice
namijenjenih promociji integralnog destinacijskog prostora;

bez obzira na napore koji ¢e se ulagati u trzisno (re)pozicioniranje Slavonskog
Broda kao turisticke destinacije, nema sumnje da c¢e njegov turisticki razvoj u
buducdnosti biti, u najvecoj mjeri, pozitivno koreliran s trzisSnim potencijalom
pojedinih turistickih proizvoda i usluga. S tim u vezi, vizija, misija i strateski ciljevi
jasno ukazuju na proizvode koje ima najvise smisla razvijati i trzisno
komercijalizirati, kao i koje proizvode valja izbjegavati. U tom kontekstu, sve
proizvode koji ne podrzavaju zacrtanu razvojnu viziju, misiju i strateske razvojne
ciljeve valja, generalno gledano, ignorirati;

izrada ovog Turistickog master plana trebala bi se, u svom nastavku, dodatno
operacionalizirati kroz izradu tzv. Akcijskog plana, odnosno kroz identifikaciju
odredenog broja nosecih razvojnih projekata, pogodnih za implementaciju ve¢ u
kratkom i/ili srednjem roku. Za ocekivati je da ce se kroz realizaciju identificiranih
razvojnih projekata ne samo bitno ubrzati i pospjesiti ukupni turisticki razvoj na
podrudju administrativnih granica Slavonskog Broda, ve¢ ¢e oni predstavljati i
svojevrsne ogledne primjere (tzv. case studies) koji mogu posluziti za planiranje
drugih razvojnih projekata. Pritom valja imati na umu da objektivan i
transparentan izbor i/ili odredivanje prioriteta u realizaciji pojedinih razvojnih
projekata direktno ovisi o prethodno uspostavljenim evaluacijskim kriterijima koje,
u nedostatku definirane razvojne vizije, misije i strateSkih ciljeva, ne bi mogli biti
konzistentni. Samim tim, bez definirane vizije, misije i strateskih razvojnih ciljeva,
ni vaznost pojedinih projekata za razvoj turizma ne bi mogla biti evaluirana na
zadovoljavajuci nacin.
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7. KONCEPCIJA RAZVOJA TURIZMA SLAVONSKOG BRODA

7.1. Uvodne naznake

Svaka turisticka destinacija koja ima ozbiljnije ambicije na turistickom trzistu mora
komunicirati bazi¢ni sustav iskustava kojeg je u stanju pruziti potencijalnim korisnicima, bilo
da je rije¢ o krajnjim potrosacima (turistima i/ili posjetiteljima), ili je rije¢ o turistickim
posrednicima (putnickim agencijama i turoperatorima). Profesionalno i jasno strukturiranje
turistickog sustava pojedinih destinacija nije lak posao, niti posao koji se moze obaviti preko
nodi. Pritom nije dovoljno raspolagati odredenim brojem atrakcija, vec¢ je potrebno sustavno
poticati izgradnju cjelovitog lanca vrijednosti, gdje svi elementi destinacijske ponude moraju
biti uskladeni sa zahtjevima trzista. To je posebno osjetljivo u turistickim destinacijama koje
su u tzv. inicijalnoj fazi razvoja kada su, noSene razvojnim optimizmom, sklone
precjenjivanju kvalitete svog resursno-atrakcijskog potencijala, odnosno svojih poslovno-
upravljackih i/ili organizacijskih moguc¢nosti.

Sukladno tome, Slavonski Brod kao turisticka destinacija ne moZe dugorocno uspjeti ako iza
samog geografsko-politickog pojma ne stoji sustav dobro osmisljenih turistickih iskustava
i/ili dozivljaja upakiranih u profesionalno oblikovane turisticke proizvode. U tom kontekstu,
za Slavonski Brod je trenutno najvaznije da se medusobno usklade aktivnosti na razvoju
turistickog proizvoda sa sustavom turistickih iskustava koji ¢e se komunicirati trzistu. Cilj je,
stoga, ovog poglavlja, odgovoriti na dva pitanja — kako prostorno i programski strukturirati
turisticki proizvod destinacije Slavonski Brod.

7.2. Prostorna koncepcija turistickog razvoja

Osnovicu za prostornu koncepciju turistickog razvoja Slavonskog Broda ¢ini analiza realnih i
potencijalnih turistickih atrakcija grada i njegovog gravitacijskog podruéja prikazana u
Poglavlju 4. To je prvenstveno sustav prilaznih cestovnih prometnica odnosno sastavnica
bitnih za posje¢ivanje grada, poloZzaj na rijeci Savi te prostorni raspored najvaznijih turistickih
atrakcija.

Prostornu organizaciju diktira geoprometni i geopoliticki polozaj samog grada Slavonskog
Broda koji se odlikuje, prije svega, ukrizavanjem plovne rijeke Save i aktualnog cestovnog
pravca koji povezuju autocestu Zagreb — Beograd (koridor X) s prometnim koridorom V-c
koji ¢e Budimpestu povezati sa Sarajevom, glavnim gradom BiH, odnosno lukom Ploce.
Nadalje, kako rijeka Sava ve¢im dijelom svog toka predstavlja prirodnu medunarodnu
granicu s BiH, u Slavonskom Brodu se nalazi i medunarodni grani¢ni prijelaz.

U sirem smislu, na prostornu koncepciju turistickog razvoja Slavonskog Broda imaju utjecaja
tri periferne turisticke atrakcije. To su Jelas polje s ornitoloskim rezervatom na zapadu,
ornitoloski rezervat Bara Dvorina i tipicni prisavski poplavni pasnjak Gajna na istoku,
odnosno podrucdje Dilj gore — Sibinja na sjeveru.

Urbanisticka struktura grada dobro naglasava meduzavisnost klju¢nih turistickih atrakcija
Slavonskog Broda, pri ¢emu se kulturno-povijesno najvrednija turisticka atrakcija - Tvrdava -
nalazi u neposrednoj blizini raskrizja dvaju europskih prometnih koridora. Uz rijeku Savu,
od Tvrdave na istok, proteze se centar grada, ukljucujudi prostor Trga Stjepana Radica s
kazalisno-koncertnom dvoranom, samostanski kompleks te Kontumac koji, zajedno s
Tvrdavom, ¢ine zonu povijesne gradske jezgre. Rijec je o zoni koja uglavnom prati granice
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utemeljene Urbanistickim planom uredenja povijesne i urbanisticke cjeline grada (vidi
poglavlje 2.3.) osigurava se zastita graditeljske bastine kao i vizualnog identiteta ove zone,
unutar koje se nalaze sve najvaznije kulturno-povijesne atrakcije.

U nastavku, uz Savu na istok, proteze se druga zona Poloj - Vijus, koja sadrzi plaze, Sumsko
podrudje, sportsko rekreacijske terene na otvorenom te sportsko-rekreacijski centar Vijus.
Obje zone uz rijeku povezuje duzobalna Setnica koja, na podrudju povijesne gradske jezgre,
poprima znacajke pjesacke zone te se, ispod mosta, produzava na zapad do SRC Migalovci.

Ovakav raspored kljucnih turistickih atrakcija namece sam po sebi koncepciju turisticke
prostorne organizacije, u kojoj treba afirmirati tri bitna elementa (slika 7.1.). To su:

e glavni prilaz sredistu grada sa spomenutog cestovnog pravca koji predstavlja
simbolicku portu grada, a treba ga locirati na rubnom podrudju Tvrdave, izmedu
obale Save i Ulice Petra Svaci¢a; ova porta mora imati dvostruku ulogu — mora
osigurati komfor putnicima u tranzitu (servisni i usluzni sadrzaji) te usmjeriti
barem dio tranzitne potraznje prema samom gradu, ¢ime se tranziteri pretvaraju u
izletnike u Slavonskom Brodu te konzumiraju sve sadrZaje i proizvode namijenjene
ovom segmentu;

e rijecna porta, kao sekundaran prilaz srediStu grada, koju treba uspostaviti uz
Setaliste brace Radi¢, izmedu savskog mosta i samostana. Ova porta treba imati
znacajke putnickog pristanista za plovila rije¢nih nauticara i rije¢ne kruzere;

e rijecna 'riva', kao prostor koji je programski i oblikovno osmisljen tako da otvara
grad prema Savi, a proteZe se od Trga I.B. Mazurani¢ do Ulice P. Preradovica.

7.3. Programska koncepcija turistickog razvoja

Dvije turisticke zone Slavonskog Broda potpuno su drugacijih znacajki. Zona povijesne
gradske jezgre obiljezena je kulturnim, povijesnim, trgovackim i usluznim sadrzajima koji
zadovoljavaju potrebu dokolicarske edukacije i zabave povezane s urbanim tkivom grada,
dok je zona Poloj — Vijus obiljeZena uglavnom sportsko-rekreacijskim sadrzajima te odmorom
i opustanjem. Sliénu funkciju ima i zona SRC Migalovci okruZena Jelas poljem na zapadnom
dijelu grada. U tom smislu, svaka prostorno-turisticka zona ¢ini parcijalni turisticki proizvod
gjelovitog turistickog proizvoda grada. Medutim, bududi da su ovi parcijalni proizvodi jos
uvijek samo mehanicki spojeni u destinacijsku cjelinu, potrebno je utvrditi optimalno
programsko ustrojstvo integralnog turistickog proizvoda Slavonskog Broda kao turisticke
destinacije. U osmisljavanju programske koncepcije valja krenuti od sljedec¢ih elemenata:

e postojeca prostorno-urbanisticka organizacija (dvije karakteristi¢ne turisticke zone)
namece meduzavisnost kljucnih turistickih atrakcija u njima, ali i potrebu daljnjeg
povezivanja ovih zona sa Sirim gravitacijskim podrudjem;

e razvojna vizija i misija jasno su istaknule Tvrdavu i Savu kao klju¢ne turisticke
atrakcije Slavonskog Broda;

e valorizacija atrakcijske osnove omogucava grupiranje turistickih atrakcija po vrsti,
vaznosti i stupnju trziSne spremnosti;

e prilagodba suvremenim trziSnim trendovima implicira pomak s doZzivljaja koji se
zasniva na obilasku i promatranju ka dozivljaju koji nastaje uranjanjem posijetitelja
u kulturu i Zivot lokalne zajednice

e suvremeni pristup trziSnoj komunikaciji valja temeljiti na tematiziranju dozivljaja.
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Kljucne atrakcije

Programska organizacija turistickog razvoja polazi od dvije kljucne turisticke atrakcije —
Tvrdave i Save — ¢iji potencijal nije niti priblizno u potpunosti aktiviran, pa ih smatramo tek
djelomi¢no spremnim za trziste. Njih valja oZivjeti te se one, zajedno s prostorom povijesne
gradske jezgre, trebaju shvatiti kao pozornica za organiziranje cijelog spektra dogadanja
temeljenih, prvenstveno, na nematerijalnoj bastini Slavonskog Broda, suvremenoj kulturnoj
produkciji i aktiviranju kreativnih potencijala lokalnih stanovnika.

Tvrdava Turisticki potencijal Tvrdave, kao glavne atrakcije grada, nije niti
el : priblizno iskoristen. Djelomi¢no je tome razlog cinjenica da je
Tvrdava, nakon $to ju je napustila vojska, bila zapustena te ju je
prvenstveno trebalo sanirati i zastititi od daljnjeg propadanja.
Drugi razlog je u ¢injenici da je rijec o relativno velikom prostoru
kojem je potreban cjeloviti plan revitalizacije i prenamjene, koji
pociva na ambicioznom inicijalnom programu s pocetka 1990-
tih, kada je postalo jasno da se prostori tvrdave trebaju
prenamijeniti za suvremeno koristenje te integrirati u urbano
tkivo grada. Tako su se u renovirane prostore uselili razliciti
korisnici: gradsko poglavarstvo, glazbena skola, gimnazija,
galerija i turisticki informativni centar. Isto tako, gradsko
poglavarstvo jo$ uvijek slijedi originalni prijedlog po kojem se
unutar tvrdave planira izgraditi i gradski hotel. Ipak, svi ovi
sadrzaji nisu bitno povecali turisticku atraktivnost tvrdave, sto je
TZ grada Slavonskog Broda pokusala nadomjestiti razvojem
programa Ozivljene povijesti te uspostavljanjem zone/ulice
starih zanata. Ipak, s malim brojem posjetitelja, programi
Ozivljene povijesti nisu redoviti, ve¢ se organiziraju na zahtjev
za organizirane grupe.

Imajuéi na umu da je rije¢ o povrsini od 300.000m? valjalo bi
ipak promisljati kako jedan dio prostora tvrdave pretvoriti u
trajno dostupan tematsko interpretativni centar u kojem ce se
posjetitelji upoznati s povijes¢u tvrdave i Slavonskog Broda te
mocdi dozivjeti duh vremena u kojem je ona nastajala i/ili
opstajala. Iako bi to trebao biti predmet detaljne studije,
preliminarni sadrzaji koji bi se ovdje mogli ponuditi ukljucuju:
izlozbeni centar/muzej na temu vojne povijesti i izgradnje
tvrdave, redoviti programi ozivljene povijesti, audio-vodi¢ na
nekoliko jezika, tematizirane ture s kostimiziranim vodicima,
replike povijesnih kostima za djecu, mogucnost sudjelovanja u
aktivnostima vojnika tvrdave u 19. stoljecu i sli¢no.
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Druga kljuc¢na atrakcija je rijeka koja, kao vecina velikih vodenih
povrsina, trajno privla¢i ljude. Medutim, danas je Sava i u
turistickom smislu, kao i u zivotu Brodana, uglavnom
marginalizirana. Kao $to je istaknuto u prostornoj organizaciji
turistickog razvoja, Sava bi trebala imati trostruku funkciju -
generatora imidza i slike grada, rijenog prometnog koridora i
sportske rekreacije. Pri tome, Sava je danas tek u jednom malom
dijelu iskoriStena, prvenstveno u dijelu sportske rekreacije s
uredenim kupalistima i Setalistem.

Prostor Save zahtjeva transformaciju u kvalitetnu urbanu cjelinu
(rije¢nu 'rivu') integriranu s povijesnom gradskom jezgrom koji
¢e kombinirati sljedece sadrzaje: putnicko pristaniste,
ugostiteljsko-trgovacke objekte te, po mogucnosti, pozornicu na
otvorenom koja ¢e biti centar ljetnih dogadanja te tako dodatno
privlaciti posjetitelje i gradane na obale Save.

Takoder, valjalo bi jo$ intenzivnije ukljuciti Savu u sportsko-
zabavna dogadanja, eventualno razviti festival na temu rijeke te
razmotriti moguc¢nost uvodenja novih proizvoda — panoramske
voznje rijekom, rijecni taxi, iznajmljivanje plovila te uvodenje
manjih (jednodnevnih ili dvodnevnih) mini-kruz programa. Na
taj nacin Slavonski Brod postao bi istinski grad na rijeci,
integrirajuc¢i rijeku ne samo u turisticku ponudu, ve¢ i u
cjelokupni Zivot grada.

Klasteri turistickog doZivljaja

Dozivljaji, temeljeni uglavnom na dogadanjima, trebaju biti koncipirani tako da ozivljavaju
glavne gradske atrakcije — Tvrdavu i Savu te prostor povijesne gradske jezgre kako bi: a)
stvorili vibrantnu, zabavnu atmosferu u gradu koja ce biti jednako privlacna posijetiteljima i
stanovnicima Slavonskog Broda, b) potaknuli dulje zadrzavanje posjetitelja te, samim time, i
njihovu vecu potrosnju u gradu; c) stimulirali ponovne posjete regionalnih posjetitelja; d)
putnickim agencijama ponudili uvijek nesto zanimljivo ¢ime bi osigurali vecu zastupljenost
Slavonskog Broda u organiziranim putovanjima.

Ovi su dozivljaji grupirani u klastere (slika 7.2) koji uvezuju ve¢ postoje¢e spremne ili
poluspremne turisticke atrakcije grada, ali istovremeno omogucuju integraciju s novim
dogadanjima i uslugama koje ¢e se osmisljavati kroz vrijeme.

Klasteri, osim $to objedinjuju i usustavljaju turisticku ponudu Slavonskog Broda, ujedno
predstavljaju osnovu za novi, inovativniji, pristup organizaciji turistickog razvoja,
utjelovljene u misiji njegovog turisti¢ckog razvoja. Programske sastavnice pojedinih klastera
su sljedece:
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Kultura

Kreativnost

Turisticki master plan za grad Slavonski Brod

Grupira nepokretne kulturno-povijesne spomenike, gdje se
izdvajaju Tvrdava i gradska jezgra kao multifunkcionalni prostori
koji kombiniraju administrativne, obrazovne, kulturne, trgovacke i
ugostiteljske funkcije te u kojima se, a ponajvise u prostoru Tvrdave,
trebaju uvesti turisticko-interpretativni sadrzaji kako bi oni postali
centri aktivnosti vezani uz interpretaciju nastanka, razvoja i
opstanka grada. Klaster bastine objedinjuje i samostan te ostale
sakralne objekte, muzej koji Sto prije treba staviti u funkciju posjete
te Kontumac kojeg treba u potpunosti revitalizirati.

Platforma je koja omogucuje kreiranje kompleksnog spleta
turistickih dozivljaja Slavonskog Broda te ujedno objedinjuje vec¢inu
potencijalnih atrakcija temeljem kojih se grad moze uspjesno
diferencirati. Likovna umjetnost, s galerijom Ruzi¢ i Zbirkom
akvarela te akvarelistickom kolonijom, ve¢ je gotovo potpuno
turisticki dostupna. Pretpostavke za scensku umjetnost takoder
postoje, iako je ona ogranicena kapacitetom KKD-a i ostalih
gradskih dvorana s jedne strane, te konkurencijom velikih gradskih
centara. Konacno, najveci izazov ovdje je knjizevna umjetnost gdje
su i najvedi potencijali. U tom smislu, treba unaprijediti turisticku
pristupacnost Spomen-doma Dragutina Tadijanovica. Ostavstina
I.B. Mazuranié, i svijet bajki koji je ostavila u nasljede i koji nastavlja
zivieti u mladim naraStajima, potpuno je turisticki nedostupan.
Svakako, veliki iskorak za Slavonski Brod, kojim bi se on jasno
trziSno diferencirao i postavio kao trzisni lider u suvremenoj
interpretaciji, bilo bi osnivanje tematsko — interpretativnog centra
koji bi svijet bajki I.B. Mazurani¢ ucinio kontinuirano dostupnim te
osigurao sinergiju s kreativnim, trgovackim i ostalim usluznim
sadrzajima grada

Odnosi se na ponudu raznih sadrzaja koji omogucuju posjetiteljima
interakciju, a postaju trzisno dostupni putem organizacije raznih
radionica. Institucije, udruge i pojedinci Slavonskog Broda ve¢ imaju
iskustva s ovakvim radionicama, no njihova je ponuda vezana
uglavnom uz manifestacije (kreativne radionice za djecu) te, tek
djelomicno, za razne socijalno osjetljive skupine. Ove radionice, vec
djelomicno testirane na trzistu, valja integrirati u redovitu turisticku
ponudu. Nadalje, valja mobilizirati i ostale kreativne potencijale da
osmisle dodatnu paletu radionica i/ili kreativnih susreta. Njegovanje
kreativnosti i njezine integracije s turistickom ponudom vazno je
kako bi se, ve¢ od samog pocetka, nudio proizvod prilagoden
trziSnim trendovima te, istodobno, stoga Sto se ovaj proizvod u
relativno kratkom roku i s minimalno ulaganja moze uciti potpuno
trzisno dostupnim.
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Podrazumijeva koncerte, sportska natjecanja i razna ostala
dogadanja, koja su u Slavonskom Brodu brojna te se odvijaju
tijekom cijele godine. Na njih se nadovezuje i drustveni, osobito,
no¢ni zivot grada. Ovdje bi valjalo sastaviti portfelj raznih zabavnih
dogadanja, procijeniti koji od tih dogadanja moze privudi znacajniji
broj turistickih posjeta (po svojoj atraktivnosti i kapacitetu prostora)
te integrirati u turisticku ponudu one za koje se procjenjuje da
zadovoljavaju oba kriterija. Pritom valja posebno izdvojiti glazbeno-
scenska dogadanja, od kojih je Slavonski Brod ve¢ prepoznatljiv po
manifestacijama ,U svijetu bajki Ivane Brli¢ Mazurani¢” i
,Brodskom kolu”, a potencijal za prerastanje u atrakcije viSeg reda
imaju i ,Dani plesa”. ProSirenje programa te, osobito, izdvajanje
odredenih programskih cjelina koje bi se pretvorile u mini-vikend
dogadanja koja bi ozivjela gradsku jezgru (epizode iz bajki LB.
Mazuranié, likovi iz proslosti, uli¢ni zabavljaci i sli¢no) trebala bi biti
srz inovacije brodskih dogadanja

Ona se odvija u zoni II, uzdu? rijeke Save te u zoni SRC Migalovci,
odnosi se na klasi¢ne aktivnosti tijekom ljeta — kupanje, suncanje,
sportove na vodi, druzenje, odmor i opustanje, odnosno na sportsku
rekreaciju u kombinaciji s dokoli¢arskom edukacijom tijekom vedeg
dijela godine. Namijenjena je uglavnom stanovnicima Broda i, u
manjem dijelu, regionalnim posjetiteljima te je izrazito izletnickih
znacajki. Inovacija u ponudi rekreacije odnosi se na unapredenje
postoje¢ih  proizvoda  kroz  sustavniju  organizaciju i
komercijalizaciju. U tom smislu se predlaZe da se rekreacija podijeli
u tri grupe: na vodi, na otvorenom te u dvoranama, kao i na bolju
integraciju koja c¢e obuhvatiti biciklizam, jahanje, lov, ribolov te
promatranje flore i faune. U podrudju rekreacije valja razmotriti
mogucnost uvodenja potpuno novog proizvoda koji ce povecati
turisticku dostupnost i atraktivnost Save kroz uspostavu putnickog
pristanista te uvodenjem raznih oblika voznji Savom
(vlastitim/iznajmljenim ¢amcima, turistickim brodom s ponudom
tematiziranih izleta).

Uz prethodno navedene klastere, potpuni dozivljaj Slavonskog Broda kao turisticke
destinacije, kreirali bi i sljedeci klasteri koje valja pridodati:

Ugostiteljstvo

Trgovine

Obuhvaca smijestaj, restorane i vinarije koje su uglavnom i Sirem
gravitacijskom podrudju. Otvaranjem grada prema Savi ('riva'), kao i
tematiziranjem turistickih atrakcija i dozivljaja, stvorit ce se
preduvjeti i za unapredenjem ugostiteljske ponude, koja se treba
sukladno tematizirati u cilju diferenciranja od trenutne standardne
ponude.

Trgovine, odnosno mogucnost kupnje, jedna je od vaznih aktivnosti
posjetitelja te se ovdje, zajedno s ugostiteljstvom, ostvaruje najveca
potrosnja. Trgovacki sektor, takoder, valja inovirati tako da je
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kompatibilan tematskim odrednicama, odnosno da podrzava
centralno tematsko pozicioniranje Slavonskog Broda. Trgovine,
zajedno s ugostiteljskim sektorom, moraju biti jedan od kljuénih
elemenata gradske atmosfere.

Transport Predstavlja klju¢nu pretpostavku turisticke dostupnosti grada, pri
cemu najvecu paznju, kako je to ve¢ napomenuto, treba usmjeriti na
kanaliziranje tranzitnog prometa uspostavom turisticke porte grada.
Uz to, veliku paznju valja posvetiti razvoju rijecnog prometnog
pristanista/marine kojim c¢e se servisirati sve popularniji rijecni
kruzing te aktivirati ponuda izleta Savom, dok aerodrom pruza
mogucnost razvoja panoramskih letova nad gradom, osobito
vaznim za cjeloviti dozivljaj Tvrdave i njezinog okruzenja.

Gravitacijsko podrucje

Ozivljavanje primarnih atrakcija — Tvrdave i Save — klasterima dozZivljaja stvaraju se dobre
pretpostavke za razvoj izletnickog turizma. Medutim, da bi se generirale vece ekonomske
koristi od turizma, valja teziti boravisSnom turizmu. Pri tome, najveca prednost grada u
razvoju boravis$nog turizma odnosi se na njegov geoprometni polozaj — grad je povijesno
sjecisSte svih glavnih prometnih pravaca ovog dijela Hrvatske, te je ve¢ danas izraziti
regionalni centar. Stoga je Slavonski Brod idealno pozicioniran da postane ishodisna tocka
obilaska Sireg gravitacijskog podrucja. U poglavlju 4. identificirane su glavne atrakcije
gravitacijskog podrudja koje se mogu uvezati tematskim rutama (tragom ve¢ uspostavljene
,Rute Baruna Trenka” i ,Rute sakralnog baroka Hrvatskog Podunavlja”), namijenjene
uglavnom specijalnim trziSnim niSama. Za privlacenje Sireg spektra posjetitelja, valja
ponuditi mogucénost kombiniranja dozivljaja, izdvajajuci glavne atrakcije i grupirajuci ih po
aktivnostima, tako da se potom mogu ciljano obradivati specificni trzisni segmenti. S obzirom
na atrakcijsku osnovu gravitirajuéeg podrucdja valjalo bi ponuditi sljedece aktivnosti, od kojih
su neke gotovo trzisno spremne, dok je druge potrebno razvijati:

1B (OnELEN[RI Il Jedno od najpotentnijih proizvoda za koje je Slavonski Brod idealno
ishodiste. Ovaj bi se proizvod mogao prosiriti na promatranje ostalog
zivotinjskog svijeta.

IJENILENGS ([TVALS I Obronci Dilj-gore, isprepleteni planinarskim stazama, s nekoliko
u prirodu geomorfoloskih fenomena te jezerima, podrudje je idealno za
rekreativne planinare ili za boravak u prirodi. S vrlo dobro
organiziranim planinarskim drustvom, postoje pretpostavke da se u
redovitu turisticku ponudu uvrste organizirani ili individualni
planinarski izleti.

U okolici Slavonskog Broda nekoliko je imanja koja nude jahanje, kao
i dogadanja u kojima su konji vazna programska odrednica. Ovo je

vec gotovo spreman proizvod koji se odmah moze staviti na trziste.

Touring Odnosi se na obilazak, individualan ili organiziran, gravitacijskog

podrudja s ciljem njegovog upoznavanja, uglavnom za organizirane
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grupe te za individualne posjetitelje kojima ¢e ovo bit prvi posjet
slavonskom podrudju.

Podrazumijeva pakiranje raznih dogadanja u gravitacijskom
podrudju koji prezentiraju nematerijalnu kulturnu bastinu te lokalnu
kulturu Zzivota i rada. Ovaj proizvod podjednako je interesantan
individualnim posjetiteljima kao i organiziranim grupama. étoviée,
koncentracija ovih dogadanja u proljetnim i jesenskim mjesecima
omogucuje turistickim agencijama da, kad god odluce organizirati
izlete/ture u Slavoniju, u brodskom podrudju je uvijek negdje neko
dogadanje zanimljivo za posjetiti.

Ovo je danas proizvod tek u zacecima. Nadalje, viSe je voden
potraznjom nego Sto je sustavno razvijan. Pretvaranjem Slavonskog
Broda u istinski 'grad na rijeci' privlacit c¢e potraznju kako
medunarodnih rije¢nih kruzing kompanija, ali i otvarati moguénost
za manje kruzing-ture, za koje je potrebno identificirati odgovarajuce
atrakcije i interesantna mjesta.

Tematiziranje turistickog dozivljaja

Konacno, programski ustrojen turisticki proizvod Slavonskog Broda valja ucinkovito lansirati

na trziste, pri ¢emu je potrebno: a) afirmirati ga kao grad u kojem se uvijek nesto zanimljivo

dogada, vec i b) ciljano promovirati turisticke proizvode specifi¢nim trziSnim segmentima.
Za istodobno postizanje ova dva cilja predlaze se koncept tematiziranja, koji ¢e objediniti
dvije klju¢ne atrakcije s komplementarnim dozivljajima. Tako, kombinirajuci s jedne strane
ponudu samog grada s ponudom atrakcija gravitacijskog podrucja, moZze se identificirati pet

osnovnih tema:

Brod u centru
Panonije

Brod na pozornici

Brod u akciji

Pozicionira Slavonski Brod kao ishodiSte za obilazak Sireg
gravitacijskog podrucja, odnosno za bavljenje raznim aktivnostima
koje Sire gravitacijsko podrucje omogucava. Kako ovo podrudje, u
kombinaciji s atrakcijama i dozivljajima samog grada, nudi aktivnosti
za viSednevni boravak, tako se pozicioniranjem Slavonskog Broda
kao ishodista stvaraju pretpostavke za visednevni boravak posjetitelja
u gradu.

Objedinjuje zabavu i dogadanja u Slavonskom Brodu, kreira imidz
vibrantnosti i Zive gradske atmosfere te grad cini privla¢nim tijekom
veceg dijela godine kako izletnicima, tako i poklonicima kracih
odmora u gradu.

Promovira sportsko-rekreacijske sadrzaje te s njima povezana
sportska i sportsko-zabavna dogadanja.
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Brod bez granica Obuhvaca proizvode kreativnog turizma. U srZi ove teme su svi novi
i inovativni proizvodi koji bi se, tijekom godina, trebali sustavno
razvijati i agresivho promovirati. 'Bez granica' je tema koja je
inspirirana prijedlogom djelatnika u kulturi, koji su nadahnuti
povijesnom ulogom Broda, ekstrapolirali ideju granice na
suvremenost, igrajudi se granicom i bez-grani¢nim kao lajtmotivom
interpretacije suvremenost te je, kao takva, idealna za trzisno
tematiziranje svih proizvoda suvremene kulturne i kreativne
produkcije koji se plasiraju na turisticko trziste.

Brodski odjeci Usmjereni su na tematiziranje kulturno-povijesne bastine koja
proslosti obuhvada ne samo dominantnu vojnu povijest, ve¢ i dogadanja
nadahnuta povijes¢cu kao i brodskim knjizevnim i likovnim
velikanima.

Integrirani turisticki proizvod Slavonskog Broda

Sljedeé¢i predlozenu logiku prostorno-programskog razvoja turizma na podrudju grada
Slavonskog Broda, trebao bi se posti¢i potpuno integrirani destinacijski turisticki proizvod.
Kao sto to zorno ilustrira slika 7.3, osnovna turisticka destinacija je sam grad — njegove se
kljucne atrakcije ozivljavaju. Da bi se osigurao kontinuirani interes za posjet gradu od strane
regionalnog trzista te penetrirale nove trzisne nise, uvode se novi dozivljaji koji objedinjavaju
postojece atrakcije te usmjeravaju buduce aktivnosti prema razvoju onih proizvoda koji
obogacuju osnovne doZzivljajne komponentne.

Kljuc¢na aktivnost u razvoju dozivljaja je uspjeSno povezivanje, koje se odnosi koliko na
kompatibilne turisti¢ke proizvode i usluge, toliko i na uspjesno povezivanje dionika. Gradsko
gravitacijsko podrudje, uglavnom ruralnog karaktera, posjeduje niz trzisno spremnih
atrakcija i aktivnosti koje se mogu uspjesno integrirati u turisticku ponudu Slavonskog
Broda. Pod uvjetom uspjesne integracije turistickih proizvoda ove dozivljajne komponente,
kao i dozivljaji koje nudi gravitacijsko podrudje, omogucuju integraciju proizvoda u svrhu
ucinkovite trzisne komunikacije u pet dominantnih tema oko kojih Slavonski Brod gradi svoj
imidz i na temelju kojih se uspjesno trzisno pozicionira.

Time Slavonski Brod postaje destinacija:

e izletnicko-boravisnih znacajki
e najprivlacnija tijekom proljeca i jeseni, osobito u dane vikenda i praznika
e destinacija Cije znacajke atrakcijske osnove i njezin geoprometni polozaj moze
zanimati Cetiri osnovne skupine gostiju:
o stanovniStvo uze i Sire gravitirajuce zone tijekom cijele godine koje
ostvaruje jednodnevne izlete
o turiste posebnih interesa iz nesto udaljenijih krajeva (Skolske i stru¢ne
ekskurzije, kruzna putovanja, hobisti, penzioneri, ciljani odmor) u
jednodnevnom ili viSednevnom obilasku
o posjetitelje u tranzitu (kratak obilazak)
poslovne turiste — nedokolicarski motivi, uvjetovani ekonomskom
aktivnoscu grada
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e destinacija koja moze zadovoljiti posjetitelje ¢iji su motivi prvenstveno:
o dokolicarska edukacija
o uzitak
o sportska rekreacija
o odmor i oporavak

Pretpostavke za realizaciju predloZenog turistickog razvoja

Realizacija prostorno-programske koncepcije turistickog razvoja Slavonskog Broda ovisi o
kreativnim potencijalima grada i njihovom efikasnom povezivanju. Analiza turisticke
atrakcijske osnove ukazala je da grad raspolaze vrlo dobrim institucijama u kulturi koji su
ve¢ danas nositelji relativno kvalitetnog kulturnog zivota te brojnim udrugama u kojima su
okupljeni gradani koji se bave likovnom, glazbenom, knjizevnom i scenskom umjetnoséu,
rukotvorstvom pa cak i organiziranjem kreativnih radionica. Ipak, rijec je o trenutno turisticki
i ekonomski neiskoristenim resursima koji bi se mogli aktivirati te ¢ime bi se, s jedne strane,
iSlo u korak s rastu¢om potraznjom za proizvodima kreativnog turizma te, istovremeno,
omogucdilo udrugama i kreativnim pojedincima stjecanje dodatnih izvora prihoda i/ili
zaposljavanja.

Ipak, realizacija predloZene koncepcije zahtjeva zaokret u pristupu razvoju turizmu. Ovaj
zaokret treba se temeljiti na sljede¢im principima:

¢ Inovativnost u rukovodenju turistickim razvojem

Gotovo sve turisticke atrakcije grada — od Tvrdave, preko Save i institucija u
kulturi - u domeni su javnog sektora. Unapredenje cestovne (turisticka porta
grada) i rijecne (putnicko pristaniste i rijecna 'riva') infrastrukture takoder je u
domeni javnog sektora. Turisticka zajednica grada Slavonskog Broda moZze se
smatrati tek (kreativnim) zagovornikom turistickog razvoja, jer ne postoji
djelotvorni mehanizam putem kojeg bi, osim lobiranjem, mogla utjecati na gradske
odluke kao i na suradnju s relevantnim tijelima drZavne uprave vezane za
problematiku infrastrukture i upravljanja javnim resursima. Stoga, gradsko
poglavarstvo mora postati ambasador turistickog razvoja prepoznajuc¢i da sve
mjere i odluke koje se odnose na razvoj turizma imaju izravan pozitivan ucinak na
ekonomski, drustveni i kulturni razvoj grada, odnosno da se mnoge odluke koje
naizgled nemaju doticaja s turizmom, mogu odraziti na turizam bilo pozitivno
(npr. Memorijalni centar Dragutina Tadijanovica, Galerija Ruzi¢) bilo negativno
(prometno rjesenje tranzitnog prometa na medunarodnom grani¢nom prijelazu).

¢ Inovativnost u organizaciji turistickog razvoja
Razna kulturna, zabavna i sportska dogadanja, koja trebaju biti temelj turistickih
dozivljaja grada, odnosno koja trebaju grad oZzivjeti i udahnuti mu atmosferu koja
je glavni razlog dolaska i boravka posjetitelja u gradovima, zahtijevaju veliki
angazman drustvene zajednice koji se, u pravilu, ne moze postici bez sudjelovanja
velikog broja osoba. Upravo se u institucijama u kulturi te razlicitim civilnim
udrugama nalaze kreativni pojedinci koji bi, pod uvjetom da se aktiviraju njihovi
poduzetnicki potencijali, mogli postati nositelji proizvoda kreativnog turizma
(radionice, interakcija, tematizirani obilasci). Medutim, udruge i pojedinci nemaju
dovoljno znanja o tome kako se aktivirati u turistickoj ponudi te, u pravilu, ne
mogu ucinkovito djelovati sami i medusobno nepovezani. Stoga je potrebno
osmisliti organizacijsku strukturu koja ¢e objediniti kreativne i poduzetnicki

institut za turizam 111
institute for tourism



Turisticki master plan za grad Slavonski Brod

orijentirane pojedince i usmjeriti ih u osmisljavanju turistickih proizvoda i usluga
koje se mogu integrirati u turisticku ponudu grada.

Inovativnosti u razvoju proizvoda

Za stvaranje trziSne prepoznatljivosti grad treba znacajno inovirati svoje turisticke
proizvode kako bi se uspjesno diferencirao od konkurencije. Glavna nit vodilja
ovog procesa treba biti kreiranje konkretnih proizvoda koji se mogu uspjesno
prodavati na trzistu. Na tragu ove ideje ve¢ danas je vrlo inovativan program
,Ozivljene povijesti”, ali i niz brodskih dogadanja koja, trenutno, unutar lokalne
zajednici nisu prepoznata kao potencijalno lukrativni turisticki proizvodi, vec se
uglavnom shvacaju kao iskljucivo kulturne ili sportske manifestacije koje terete
gradski proracun. Akcije na razvoju proizvoda treba zapoceti s unapredenjem
postojecih turistickih proizvoda, odnosno s njihovim postupnim povezivanjem te
tematskim grupiranjem s kompatibilnim proizvodima i/ili uslugama, kako bi se
ciljano otvarala nova trzista, odnosno proizvodi unapredivali za ve¢ postojece
trziste.

Inovativnost u trziSnom komuniciranju

Ulaganje u turisticke proizvode bit ¢e bezvrijedno ako se ne razviju odgovarajuce
strategije komunikacije usmjerene prema tocno identificiranoj publici. Pri tome,
Slavonski Brod mora uspjeSno adresirati dva osnovna izazova — nedostatak
spoznaja o turistickih proizvodima i dozivljajima koje Slavonski Brod moze
ponuditi, Sto se gotovo jednako odnosi na turisticko trziste, ali i na same dionike
turistickog razvoja grada, te percepciju da Slavonski Brod, kao i veéina gradova
kontinentalne Hrvatske, nije dovoljno turisticki zanimljiv, osobito tijekom vikenda
kada se generira najvedi dio turistickih posjeta. Trenutno, nudi se niz atrakcija i
aktivnosti ocekujuci od potencijalnih posjetitelja da odaberu ono Sto ih zanima.
Umjesto toga, potrebno je tematizirati proizvode i dozivljaje te osigurati njihovu
ravnomjernu ponudu tijekom veceg dijela godine.
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8. TRZISNO POZICIONIRANJE SLAVONSKOG BRODA

8.1. Polazne osnove

Razliciti proizvodi i/ili usluge plasiraju se na trziste s ciljem da se zadovolje razlicite
potrosacke potrebe i/ili Zelje, odnosno da poluce odredene konkretne koristi za potencijalne
konzumente. Drugim rije¢ima, da bi se mogli ucinkovito trziSno komercijalizirati, razliciti
proizvodi i/ili usluge moraju nuditi rjeSenje na konkretan potrosacki problem na nacin da u
ocima potencijalnog kupca stvore ocekivanje odredenog iskustva/dozivljaja. To vrijedi i za
turisticke proizvode.

Istodobno, trzisna pozicija neke turisticke destinacije na globalnom trzistu moze se definirati
kao svojevrsna percepcija o postojecem sustavu raspolozivih turistickih iskustava (i s tim
povezanim potrosackim koristima) koju potencijalni i/ili stvarni posjetitelji imaju o toj, u
odnosu na druge, konkurentske turisticke destinacije. U tom smislu, prvi korak prema
ucinkovitom trziSnom pozicioniranju Slavonskog Broda kao turisticke destinacije, a time i
stvaranju percepcije o njenom integralnom turisti¢kom proizvodu odnosi se na definiranje
sustava raspolozivih turistickih iskustava koji ¢e potencijalnim posjetiteljima biti dovoljno
privlacni da izaberu upravo Slavonski Brod, a ne neku drugu konkurentsku destinaciju.

S druge strane, jedan od najvecih izazova s kojim se turisticka promidzba danas sve vise
suoCava odnosi se na cinjenicu da je gotovo svako turisticko iskustvo skup razlicitih
individualnih usluga, odnosno da se turisticka iskustva (i/ili dozivljaji) sastoje kako od
opipljivih (hotelska soba, hrana i pice, broj kulturnih spomenika i sl.), tako i neopipljivih
elemenata (atmosfera, raspolozenje, ugodaj i sl.). Naime, dok su opipljivi aspekti turistickog
iskustva (i/ili dozivljaja) ono sto se prodaje/kupuje, njegovi neopipljivi aspekti su ono sto se
sustavom promidzbe posebno isti¢e kao unikatno i neponovljivo.

Opipljivi i neopipljivi aspekti (elementi) turistickog iskustva (dozivljaja) predstavljaju, dakle,
podjednako vazne sastavnice turistickog pozicioniranja Slavonskog Broda kao turisticke
destinacije. Na¢inom na koji se vrsi komuniciranje njenih znacajki i meduodnosa trzistu
(turoperatorima i/ili potencijalnim krajnjim korisnicima) stvara se kreativni prostor za
osmisljavanje trzisno atraktivnog proizvodnog portfelja ili tzv. zaokruzenog turistickog lanca
vrijednosti.

Stoga, dugorocna trzisSna konkurentnost Slavonskog Broda kao turisticke destinacije
istodobno ovisi o:

e trziSnoj privlacnosti i razini autonomno kreirane potraznje, odnosno sustava
turistickih iskustava, dozivljaja i/ili proizvoda koje ¢e grad kao cjelovita turisticka
destinacija biti u stanju oblikovati i trziSno komercijalizirati,

e stupnju medusobne koreliranosti sustava turistickih iskustava, doZzivljaja ifili
proizvoda grada sa Sirim gravitacijskim podrucjem.

Stoga, ucinkovito trzisno pozicioniranje integralnog turistickog proizvoda Slavonskog Broda
mora voditi racuna kako o vremenskoj komponenti (kratki, srednji i dugi rok), tako i
dostignutoj razini trzisne spremnosti pojedinih realnih i potencijalnih turistickih atrakcija.
Naime, iako Slavonski Brod raspolaze relativno kvalitethom i na nacionalnoj razini
prepoznatljivom atrakcijskom osnovom, njezino iznosenje na sve zahtjevnije turisticko trziste
podrazumijeva prethodno oblikovanje profesionalnih turistickih proizvoda. Pritom, a uslijed
relativno ogranicenih financijskih, ljudskih i organizacijskih resursa, valja takoder imati na
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umu cinjenicu da Slavonski Brod nede biti u stanju ve¢ u kratkom roku staviti sve svoje
potencijale u turisticku funkciju, $to znaci i da neée biti moguce odjednom oblikovati i
komercijalizirati velik broj trzisno konkurentnih turistickih proizvoda.

Ucinkovito pozicioniranje i brendiranje Slavonskog Broda kao turisticke destinacije mora,
stoga, pobuditi inicijalni interes i postupni rast potraznje za ovim podrudjem na bazi samo
odredenog broja turistickih proizvoda koji su ve¢ gotovo trzisno spremni, ili ih je u vrlo
kratkom vremenu moguce pripremiti za trzisSnu komercijalizaciju. Bitno je, naime, da se
paralelno s pocetnom izgradnjom svijesti o Slavonskom Brodu kao turistickoj destinaciji
osigura promocija i prodaja tzv. "quick win" proizvoda, sto ¢e pridonijeti postupnom stvaranju
svijesti i saznanja o drugim potencijalno interesantnim turistickim atrakcijama grada na
kojima ¢e se, potom, moci izgradivati sve veci broj novih turistickih iskustava i/ili proizvoda.

8.2. Klju¢ni razlikovni elementi turistiCkog proizvoda

Za ucinkovito i dugoro¢no odrzivo trzisno pozicioniranje Slavonskog Broda kao turisticke
destinacije potrebno je krenuti od prostorno-programske organizacije turistickog proizvoda
Slavonskog Broda izloZene u prethodnom poglavlju te, sukladno tome, definirati krovno
pozicioniranje grada kao trzisno prepoznatljive i pozeljne turisticke destinacije. Uspjesno
trziSno pozicioniranje, kao sto je to ve¢ naznaceno, podrazumijeva odredeno tematiziranje
odnosno klastersku , specijalizaciju”. Tematiziranje proizvodnih, odnosno dozivljajnih,
klastera ima za cilj da na jasan i uvjerljiv na¢in docara zeljeni trzisni imidZ pojedinih,
medusobno kompatibilnh, parcijalnih turistickih proizvoda, kako bi se oni mogli Sto
ucinkovitije predstavljati pojedinim, jasno definiranim trzisnim segmentima bez da si,
pritom, nepotrebno medusobno konkuriraju.

Iz prostorno-programske organizacije integralnog destinacijskog proizvoda Slavonskog
Broda moguce je jasno razabrati i klju¢ne razlikovne elemente na temelju kojih se grad moze
uspjesno diferencirati od konkurencije, odnosno na temelju kojih ¢e se ve¢ u kratkom roku
najucinkovitije kreirati pozeljan i trziSno prepoznatljiv turisticki imidz, a time stvoriti i
prijeko potrebna turisticka trzisna privlacnost (“market appeal”). Kljucni razlikovni elementi
Slavonskog Broda su:

e Tvrdava kao nacionalno poznata i prepoznatljiva turisticka atrakcija;

e Sava i njezine obale koja predstavlja kako sliku grada i plovni put, tako i
omogucuje osmisljavanje niz inovativnih turistickih dozivljaja vezanih u sport i
rekreaciju

e poznate licnosti — I.B.Mazurani¢, D. Tadijanovi¢, B. Ruzi¢, M. Corak Slavenski, V.
Beci¢;

e suvremena profesionalna i amaterska kulturna produkcija s nacionalno poznatim
dogadanjima

e prepoznatljiva slavonska kultura zivota i rada, ozivotvorena u druzeljubivim i
opustenim ljudima, folkloru i eno-gastronomiji;

o cijeli splet aktivnosti u prirodi u Sirem gravitacijskom podrucdju s obiljem
mogucnosti za izlete u prirodi, promatranje zZivotinjskog svijeta, sport i rekreaciju
te niz puckih svecanosti i festivala lokalnog karaktera.

Sistematizacija identificiranih razlikovnih elemenata, kao i nacdin njihovog povezivanja s
mogudim sustavom turistickih dozivljaja Slavonskog Broda prikazani su Slikom 8.1.
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Slika 8.1. Razlikovni elementi destinacije Slavonski Brod

KLJUCNI ATRIBUTI

Tvrdava - granica

KULTURA

Grad u kojem Prostor Grad u kojem se Romanti¢na Lako dostupan:
su stasali ponosnih njeguje kultura. izletiSta za autocesta
hrvatski radisnih ljudi, cijelu obitelj. Zagreb -
velikani. Grad koji su od Grad pun raznih Beograd;
u kojem se Slavonskog dogadanja. Idealno mjesto medunarodni
njihovo Broda za promatrace granicni
stvaralastvo napravili grad Grad koji njeguje ptica, prijelaz; Sava -
¢uva i njihova ponosan na svoju tradiciju. pasionirane plovni put.
bastina Svoju povijest, lovce i sportske
njeguje. brizno njeguju Grad na rijeci. ribolovce. Dolazak u

svoj price i Slavonski Brod
Grad u kojem otvorenog srca Ziva, vibrantna Blage padine jelagani
se uspjesno doCekuju atmosfera - Dilja idealne za ugodan.
spaja tradicija goste. alternativa one koji vole
sa popularnim kombinirati
suvremenoscu. Pri¢a o gradu turistiCkim Setnje u prirodi

koji je od odredistima. s
Grad na vojnog uporista upoznavanjem
granici, koji u davnim i kulturne
propituje turbulentnim bastine.
granice. vremenima

prerastao u

suvremeni

regionalni

centar.

BASTINA

Sava - imidz, plovni put, rekreacija

Kreativnost

EATIVNOS

PredlozZeno trzisno pozicioniranje Slavonskog Broda i njegovih karakteristiénih dozivljajnih
klastera trebalo bi stvoriti klju¢ne preduvijete za:

¢ udinkovitu konkurentsku diferencijaciju turizma Slavonskog Broda;

e kreiranje jedinstvenih prodajnih prijedloga (,,Unique Selling Proposition”) u cilju
izbjegavanja mogucée medusobne konkurencije s ostalim gradovima kako Slavonije,
tako i cijele kontinentalne Hrvatske;

e ucinkovitu strategiju komuniciranja s turistickim trzistem;

e postupno i usmjereno obogacivanje postojece turisticke ponude Slavonskog Broda,
kao i

e povecanje stupnja zadovoljstva i rast broja posjetitelja.
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8.3. Brand koncept

Utemeljen na identificiranim razlikovnim elementima koji Slavonski Brod mogu ucinkovito
diferencirati od konkurenata, destinacijski brand ima zadacu osigurati jasnu poziciju grada u
percepciji kupaca, kako domacih tako i inozemnih, te je kljucna pretpostavka za stvaranje
trziSne prepoznatljivosti destinacije, odnosno za definiranje koncepata kojim ¢e se grad
utisnuti u mentalnu sliku potencijalnih posjetitelja. Samim tim, od kapitalne je vaznosti da su
klju¢ni razlikovni elementi (nositelji prepoznatljivog turistickog identiteta Slavonskog Broda)
Sto je moguce bolje usuglaseni s vrijednosnim sustavom potencijalnih posjetitelja. U sustini,
radi se o reputaciji Slavonskog Broda kao mjesta pozeljnog za posjetu, odnosno o stvaranju
jasne slike o tome Sto Slavonski Brod doista jest i/ili Zeli biti. Uspostavom jasnog brend
koncepta ispravit ¢e se trenutno nejasna slika o Slavonskom Brodu kao turistickoj destinaciji
te ¢e se jasno komunicirati koristi koje grad ve¢ nudi ili ve¢ u kratkom roku moze ponuditi
potencijalnim posjetiteljima.

Sintetizirajudi i usustavljajuci kljucne razlikovne elemente na kojima valja graditi dugoro¢nu
trziSnu prepoznatljivost grada, dolazi se do zakljucka da turisticki imidz Broda mora pocivati
na sljedeca cetiri elementa: a) upecatljiva povijest i kultura, b) druzeljubivi ljudi, c)
prepoznatljiva (lezerna) atmosfera, odnosno d) prirodne znacajke prostora kojim je grad
okruzen. Temeljem ovakvog videnja elemenata koje c¢ine klju¢ne sastavnice turistickog
identiteta Slavonskog Broda, proizlaze i temeljne vrijednosti brenda - pomaknut,
druzeljubiv, opusten i bajkovit. Kao svojevrsni zajednicki nazivnik ovih temeljnih vrijednosti,
srz obecanja brenda je otvorenost. Zasto otvorenost?

Po svom odredenju kao grad na granici, u cilju svog opstanka, grad i njegovo stanovnistvo
morali su biti otvoreni te razviti ne samo sposobnost apsorpcije raznih utjecaja, kultura i
ideja, ve¢ i sposobnost kontinuiranog prilagodavanja razli¢itim novonastalim politickim,
ekonomskim, administrativnim i/ili kulturnim uvjetima. Nadalje, otvorenost je preduvjet i za
opustenu atmosferu i pomalo neobavezan, lezeran i pozitivno pomaknut pristup Zivotu i
kontinuiranim zivotnim problemima koje valja rjeSavati. Kona¢no, bez otvorenosti duha,
nemoguce je biti druzeljubiv i opusten.

S druge strane, otvorenost je vrijednost koja usmjerava bududi turisticki razvoj Slavonskog
Broda sukladno postavljenoj viziji i programskoj organizaciji za ciju je realizaciju potrebna
inovativnost. Kreiranje novih dozivljaja, osobito onih koji omogucuju interakciju i aktivno
sudjelovanje posjetitelja, zahtjeva otvorenost. Otvorenost prema novim idejama, konceptima i
ljudima stvara okruzenje koje zraci velikodusnos¢u u kojem se ljudi osjecaju dobro, grade
zdrave meduljudske odnose te djeluju kao dobri domacini.

Istodobno, otvorenost je vrijednost koju internalizira sve veci broj potrosaca. Potrosaci sve
pozitivnije reagiraju na brend koji je iskren, koji govori o tome sto neki proizvod, organizacija
ili destinacija jesu, radije nego o tome kako bi oni Zeljeli da ih potrosaci percipiraju. U srzi
otvorenosti je iskrenost i upravo je srz brenda s kljuénim elementima i vrijednostima iskrena
— Brod je upravo takav danas te ¢e kao takav evolvirati kroz vrijeme u potpuno integriranu
turisti¢ku destinaciju.

Konacno, otvorenost je vrijednost koja dobro korespondira sa sve ve¢im brojem potencijalnih
posjetitelja koje nalazimo osobito na stranim trzistima, modernih osvjestenih turista koji
otkrivaju novo te izbjegavaju dobro uhodane turisticke rute. Brend Slavonskog Broda biti ¢e
prijemciv onima koji razumiju i dijele njegove osnovne vrijednosti — a to su prvenstveno
osobe koje su:
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® znatiZeljne i sklone istrazivanju (tzv. explorers) — rijec je o osobama koje su otvorene
prema otkrivanju novog i nepoznatog. Izuzetno su znatizeljni, a proces otkrivanja
dozivljavaju kao izazov vlastitih intelektualnih i/ili fizickih sposobnosti. Duhom su
mladi, iako ne uvijek i po godinama. Ne samo da su otvoreni prema ideji
otkrivanja novih mjesta, ve¢ su u konstantnoj potrazi za novim idejama i za
neobic¢nim, nesvakidasnjim dozivljajima.

® sklone slobodi duha (tzv. reformer) - glavni moto ovih osoba je “ne govori mi sto da
radim ili Sto trebam misliti”. Ova skupina Zeli sama donositi svoje zakljucke. Rije¢
je ponajvise o intelektualcima koji nisu pretjerano materijalisticki nastrojeni, koji
imaju razvijen osjecaj za socijalnu pravdu, te se smatraju tolerantnima. U Zivotu
traze sklad, autenti¢nost i produhovljenost.

Detaljna konceptualizacija pozeljnog brend koncepta Slavonskog Broda ilustrirana je slikom
8.2.

Slika 8.2. Brand koncept destinacije Slavonski Brod
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9. PRIORITETNI TURISTICKI PROIZVODI

9.1. MetodoloSke naznake

U promisljanju Zeljenog portfelja turistickih proizvoda na bazi kojeg ¢e neka destinacija
konkurirati na turistickom trzistu potrebno je krenuti od valorizacije trzisSnog potencijala
kako njenih ve¢ postojecih turistickih proizvoda, tako i turistickih proizvoda za ¢iji razvoj i/ili
uspjesno trzisno lansiranje postoji kvalitetna atrakcijska osnova. Pritom valja uvijek imati na
umu ¢injenicu da pravilno definiran proizvodni portfelj, temeljen na ideji konkurentskih
prednosti, predstavlja najlaksi put do uspjeha u globalnoj trzisnoj utakmici.

Sukladno, izbor proizvoda koji ¢e ¢initi bududi proizvodni portfelj Slavonskog Broda, kao i
definiranje medusobnih prioriteta u razvoju pojedinih proizvoda (odmah, kratki rok, srednji i
dugi rok), predstavljaju presudna razvojna strateska pitanja na koje valja ponuditi konkretne
odgovore kako bi se Slavonski Brod uspjesno i na troskovno najracionalniji nac¢in mogao
predstaviti turistickom trzistu.

Polaze¢i od prostorno-programskog koncepta turistickog razvoja, a uvazavajuci pritom
spoznaje do kojih se doslo kako kroz analizu turisticke potraznje, tako i relevantnih trendova
na globalnom turistickom trZzistu, za Slavonski Brod mogu biti interesantni sljededi proizvodi:

Grupe

ik Proizvodi Lokacija
bAY

Turizam bastine e  Fortifikacijska bastina Slavonski Brod
e  Sakralna bastina

e  Poznate li¢nosti

e  Tematske ture (autom, brodom) Sire gravitacijsko podrudje
Kulturni e Knjizevni turizam Slavonski Brod
turizam e Likovna umjetnost

e  Glazbeno-scenska umjetnost

Kreativni e  Umjetnicke radionice Slavonski Brod

turizam e Gastronosmki te¢ajevi/radionice Sire gravitacijsko podrudje
e  Radionice folklorne bastine/rukotvorstva

Turizam e Kulturna dogadanja Slavonski Brod

dogadanja e  Sportska dogadanja Sire gravitacijsko podrudje
e  Sajamska/poslovna dogadanja

Zabava e  Koncerti Slavonski Brod

e  Sportska natjecanja

Aktivni odmor e  Rekreacija na vodi Sire gravitacijsko podrudje
e  Cikloturizam

e Jahanje

e  Planinarenje

e Promatranje ptica/zivotinjskog svijeta
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Znacaj ovih proizvoda za Slavonski Brod proizlazi iz ¢injenice da ih, u svjetskim razmjerima,
karakterizira ili a) veliki i konstantan volumen potraznje, ili b) dinami¢na stopa rasta
potraznje, ili c) velika prosjecna potrosnja po danu boravka. U tom kontekstu, penetracija
Slavonskog Broda na trziste bilo kojeg od ovih proizvoda u velikoj bi se mjeri pozitivno
odrazila na danasnji broj i strukturu turistickih dolazaka/noc¢enja, kao i na ostvarenu
turisticku potrosnju u gradu.

Medutim, uslijed razlicitih ogranicenja (financije, ljudski potencijali, organizacijski preduvjeti
i sl.), nije za ocekivati da je Slavonski Brod u stanju istodobno razvijati, lansirati i/ili uspjesno
komercijalizirati sve navedene turisticke proizvode. Stoga je u cilju ekonomske racionalnosti
potrebno prepoznati one proizvodi koji, uz najmanji napor, mogu dati najbolje uc¢inke u Sto
kracem roku ("quick wins"). Istodobno, ovi proizvodi trebaju imati funkciju svojevrsnih
pokretaca razvoja, Sto znaci da bi se ucinci njihovog brzog i uspjesnog komercijaliziranja
postupno Sirili i na druge, ulagacki i/ili tehnoloski, zahtjevnije turisticke proizvode.

Ogjena atraktivnosti i utvrdivanje prioriteta u razvoju identificiranih turistickih proizvoda
Slavonskog Broda utvrdena je prema sljedecoj metodologiji:

e u prvom koraku izvrSena je ocjena trziSne atraktivnosti svakog od identificiranih
turistickih proizvoda,

e u drugom koraku, na osnovi analize kljucnih cinitelja uspjeha, izvrsena je ocjena
konkurentnosti svakog proizvoda,

e u trecem je koraku, na bazi matrice atraktivnosti i konkurentnosti, izvrSena
konacna ocjena prioriteta u razvoju pojedinih proizvoda.

9.2. Ocjena atraktivnosti turistiCkih proizvoda

Da bi se utvrdilo koji je od identificiranih turistickih proizvoda za Slavonski Brod trzisno
najatraktivniji, koriten je sljededi pristup:

e svaki turisticki proizvod valoriziran je prema kriteriju njegovog ocekivanog
doprinosa razvoju turizma Slavonskog Broda kao cjeline;

e ocjenjivanje je utemeljeno i provedeno prema razlicitim kriterijima relevantnim za
aktualni trenutak razvoja turizma u Slavonskom Brodu,

e svaki kriterij posebno je ocjenjivan na skali od 1 (najmanji doprinos trzisnoj
atraktivnosti) do 5 (najveci doprinos), pri ¢emu je pretpostavljeno da su svi kriteriji
podjednako vazni (nema ponderiranja).

Ogjena potencijala/atraktivnosti identificiranih turistickih proizvoda od interesa za Slavonski
Brod izvedena je na temelju sljedecih kriterija:

e Prijetnja ulaska novih konkurenata - Sto je ta prijetnja veca, pritisak na prodajnu cijenu
je vedi, a atraktivnost pojedinog proizvoda manja. Sto je pak prijetnja ulaska novih
konkurenata veca, ocjena atraktivnosti proizvoda je manja.

e Prijetnje od supstituta - $to je ta prijetnja veca, mogucnost gubitka dijela potraznje je
veda, a atraktivnost pojedinog proizvoda je manja. Sukladno tome, Sto je prijetnja
pojave novih supstituta veca, ocjena atraktivnosti proizvoda je manja.

o Intenzitet rivalstva (konkurencije) - Sto je vedi intenzitet rivalstva, pritisak na
prodajnu cijenu je vedi, a atraktivnost proizvoda manja. Sukladno tome, Sto je
intenzitet rivalstva veci, ocjena atraktivnosti proizvoda je manja.
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e Pregovaracka snaga na strani kupaca - $to je ta snaga veca, pritisak na cijenu je vedi, a
atraktivnost proizvoda je manja. Sto je pak pregovaracka snaga kupaca veca, ocjena
atraktivnosti proizvoda je manja.

e Pregovaracka snaga na strani dobavljaca - Sto su dobavljaci bolje organizirani i jaci,
materijalni troskovi su visi, a atraktivnost proizvoda manja. Sukladno tome, Sto je
pregovaracka snaga dobavljaca veda, ocjena atraktivnosti proizvoda je manja.

o Kreiranje imidZa destinacije - Sto pojedini proizvod vise pridonosi stvaranju
pozitivnog imidZa Slavonskog Broda i njegovog turizma, njegova je atraktivnost
veca. Sukladno tome, sto je doprinos proizvoda rastu imidza grada vedi, ocjena
njegove atraktivnosti je veca.

o Volumen potraznje - Sto je vedi broj postoje¢ih potencijalnih kupaca/korisnika
odredenog proizvoda, njegova je atraktivnost veca. Sukladno tome, sto je veci broj
potencijalnih kupaca odredenog proizvoda, ocjena njegove atraktivnosti je veca.

e Potencijal rasta potranje - Sto je veca stopa ocekivanog rasta broja potencijalnih
kupaca odredenog proizvoda, njegova je atraktivnost vec¢a. U skladu s tim, Sto je
veca ocekivana stopa rasta broja potencijalnih kupaca odredenog proizvoda, ocjena
njegove atraktivnosti je veca.

o Visina potrebnih ulaganja - Sto je visa razina potrebnih ulaganja povezanih s
razvojem i komercijalizacijom odredenog proizvoda, to je njegova atraktivnost
niza. Sukladno tome, Sto je veca razina potrebnih ulaganja u razvoj odredenog
proizvoda, ocjena njegove atraktivnosti je manja.

o Tehnicka i upravljacka kompleksnost - sto je ta kompleksnost veca, odnosno sto su
ukupne (materijalne, financijske i organizacijske) prepreke koje je potrebno
premostiti kako bi se neki proizvod uopée mogao ponuditi trzistu vece, proizvod je
manje atraktivan. Sukladno tome, ocjena atraktivnosti pojedinog proizvoda to je
manja $to je njegova tehnicka i upravljacka kompleksnost veca.

Nakon Sto su utvrdeni elementi za ocjenu atraktivnosti, sam ocjenjivacki postupak,
identificiranih turisti¢kih proizvoda Slavonskog Broda prezentiran je u tablici 9.1.

Tablica 9.1.0cjena atraktivnosti turistickih proizvoda Slavonskog Broda

TURISTICKI PROIZVOD;i

KRITERIJTEVALUACIJE Turizam Kulturni Kreativni Turizam Zabava Aktivni

bastine turizam turizam dogadanja odmor
Prijetnja ulaska novih konkurenata 4 4 4 4 3 3
Prijetnja od supstituta 5 5 5 5 4 4
Intenzitet rivalstva (konkurencije) 3 3 4 3 3 3
Pregovaracka snaga na strani kupaca 5 5 5 4 3 3
Pregovaracka snaga na strani dobavljaca 4 4 5 3 3 4
Volumen potraznje 5 5 4 5 5 4
Potencijal rasta potraznje 5 5 5 5 5 5
Kreiranje imidza 5 5 5 5 5 3
Visina potrebnih ulaganja 4 4 5 4 4 5
Tehnicka i upravljacka kompleksnost 3 3 4 4 4 4
UKUPNO BODOVA 43 43 46 L 39 38
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Na osnovu izvrSenog procesa ocjenjivanja, najvecu atraktivnost, a time i najvisi rang
prioriteta imaju sljededi turisticki proizvodi:

e kreativni turizam,

e turizam bastine,

e  kulturni turizam, odnosno
e turizam dogadanja.

9.3. Ocjena konkurentnosti turistiCkih proizvoda

Nakon utvrdivanja atraktivnosti pojedinih turistickih proizvoda od interesa za Slavonski
Brod, potrebno je ocijeniti i njihovu dosegnutu razinu konkurentnosti u kontekstu danasnjih
znacajki gradske komunalne i/ili turisticke infra i suprastrukture. Da bi to bilo moguce,
definirani su tzv. klju¢ni ¢initelji o kojima ¢e dugorocno ovisiti uspjeSna komercijalizacija
svakog od razmatranih turistickih proizvoda te je ocjenjivanje je izvrSeno na skali od 1 (jako
lose) do 5 (izvrsno). Rezultati su iskazani u Tablici 9.2.

Tablica 9.2. Ocjena konkurentnosti turistickih proizvoda Slavonskog Broda

TURISTICKI PROIZVODI
KLJUCNI CINITELJI USPJEHA Turizam Kulturni Kreativni  Turizam
baStine  turizam  turizam dogadanja

Geostrateski polozaj 4 4 4 4 4 4
Dostupnost avionom 4 4 5 5 5 5
Dostupnost cestom, vlakom, brodom 5 5 5 5 5 5
Imidz grada kao turisticke destinacije 3 3 3 3 3 2
Uredenost javnih povr$ina uz atrakciju 4 4 3 4 4 3
Brojnost kulturno-turistickih resursa/atrakcija 4 4 3 4 3 3
Kvaliteta kulturno-turistickih resursa/atrakcija 4 4 3 3 3 3
Informacije o atrakcijama i/ili proizvodima 3 3 2 2 2 2
Sustav turistickog oznacavanja 4 4 3 3 3 3
Interpretacija kulturno-turistickih lokaliteta 3 3 3 3 3 3
Kvaliteta, brojnost raznovrsnost smjestaja 2 2 4 4 4 4
Kvaliteta, brojnost i raznovrsnost hrane i pica 3 3 3 4 4 3
Kvaliteta i raznovrsnost trgovacke ponude 3 3 3 3 3 2
Organizacija destinacijskog menadZmenta 4 4 2 4 3 3
Profesionalizam ljudskog potencijala 4 4 3 4 3 3
Specijalizirani ponudaci 2 2 4 2 2 2
Postojeci sustav komercijalizacije turistickih proizvoda 4 3 3 3 2 2
Razina osobne sigurnosti 5 5 5 5 5 5
UKUPNO 65 64 61 65 61 57

Na temelju provedenog ocjenjivackog procesa, proizlazi da su za Slavonski Brod dugoroéno
najkonkurentniji sljededi turisticki proizvodi:

e turizam bastine,
e turizam dogadanja, odnosno
e  kulturni turizam.

Istodobno, kao manje konkurentni turisti¢ki proizvodi Slavonskog Broda ocijenjeni su:

e kreativni turizam,
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e zabava, odnosno
e aktivni odmor.

9.4. Utvrdivanje prioriteta u razvoju turistickih proizvoda

Na temelju provedenog ocjenjivanja atraktivnosti i konkurentnosti turistickih proizvoda
Slavonskog Broda, utvrdivanje prioriteta u njihovu trzisSnom lansiranju moze se dobro
iskazati njihovim razmjestajem unutar matrice atraktivnosti i konkurentnosti (Slika 9.1).

Iz rezultata ove analize proizlazi zakljucak da ¢e Slavonski Brod uciniti najbolje §to moze u
svom postupnom pozicioniranju kao pozeljne turisticke destinacije ako se orijentira na
promidzbu sljedecih turistickih proizvoda:

e turizma bastine
e kulturnog turizma, odnosno
e turizma dogadanja.

Slika 9.1. Matrica atraktivnosti i konkurentnosti turistickih proizvoda Slavonskog Broda
Visoka

Kreativnost
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Istodobno, na slici 9.2. prikazan je i tzv. paralelogramom djelovanja koji, ovisno o polozaju
pojedinog proizvoda u matrici atraktivnosti i konkurentnosti, preporucuje konkretne grupe
aktivnosti koje bi grad Slavonski Brod, odnosno gradski ured turisticke zajednice trebali
poduzimati u cilju $to u¢inkovitije komercijalizacije identificiranih turistickih proizvoda.

Slika 9.2. Paralelogram djelovanja
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10. KAKO DALJE?

Usprkos znacajnim naporima gradske turisticke zajednice, grad Slavonski Brod jos je uvijek u
inicijalnoj fazi razvoja turizma te se ovim Master-planom postavljaju temelji za njegov
sustavan, koordiniran i planski usmjeravan razvoj. U tom smislu, ovaj dokument izvrsio je
detaljnu inventarizaciju i valorizaciju turisticke resursno-atrakcijske osnove kako bi se ova
postupno upakirala u dobro osmisljene turisticke dozivljaje i proizvode na nacin koji ¢e
omogucavati kontinuirano zadovoljavanje zahtjeva i/ili potreba jasno prepoznatih i ciljanih
potrosackih segmenata. U tom je kontekstu, nadalje, provedena i detaljna analiza
potencijalnog turistickog trzista, koja je ukazala na ¢injenicu da se znacajni turisticki ucinci
vec¢ u kratkom roku mogu poluciti aktiviranjem domace potraznje u neposrednom okruzenju,
pri ¢emu najznacajniji dio predstavlja neaktivnirana latentno prisutna potraznja na prostoru
cijele Brodsko-posavske Zupanije. Nadalje, za grad Slavonski Brod od osobitog je interesa i
potraznja koju je moguce aktivirati na podrucdju okolnih Zupanija (Pozesko-slavonska,
Osjecko-baranjska i Vukovarsko-srijemska), ali i potraznja koju su moZze generirati u gradu
Zagrebu, odnosno na Sirem prostoru Zagrebacke Zupanije.

S druge strane, razvoj turizma na podrudju Slavonskog Broda u dolaze¢em razdoblju zasniva
se na postavkama razvojne vizije i misije, definiranih u suradnji s dionicima turistickog
razvoja grada, a na temelju kojih je predlozen i koncept buduceg turistickog razvoja ovog
podrudja. Sukladno prethodno definiranom metodoloskom pristupu, iz razvojne su vizije
potom definirani strateski ciljevi te su izvedeni dozivljajni klasteri na kojima se temelji kako
buduce trziSno pozicioniranje, tako i cjelokupni brend koncept. Kona¢no, na bazi svih
prethodnih saznanja, identificirani su i turisticki proizvodi na kojima valja bazirati razvoj
turizma u nadolazec¢em razdoblju.

Postupna operacionalizacija vizije i misije kroz strateske razvojne ciljeve trebala bi na cijelom
prostoru grada osigurati sustavan, medusobno koordiniran, a time i odrziv razvoj turizma.
Postavljeni razvojni ciljevi, pritom, maksimalno su uvazavali ne samo bitne znacajke
resursno-atrakcijske osnove, ve¢ i financijske, ljudske i organizacijske resurse kojima
Slavonski Brod trenutno raspolaze. Sukladno tome, definirani ciljevi razvoja polaze od:

e stvaranja organizacijskih preduvjeta i senzibiliziranja klju¢nih razvojnih dionika
prema glavnim postulatima ovog plana,

e preciznog definiranja pristupa razvoju prioritetnih turistickih proizvoda za koje
postoje svi bitni preduvjeti da se razviju ve¢ u relativno kratkom vremenskom
razdoblju kao i od

e potrebe uspostavljanja trziSne komunikacije s ciljnim trzistima.

Imajudi na umu danasnji nedostatak cjelovite organizacije turisti¢ckog sustava na razini grada,
posebno valja naglasiti da se implementaciji ovog dokumenta moZze pristupiti ne samo
integralno, ve¢ i na razini pojedinih dozivljajnih klastera. Naime, vodeéi racuna o
suvremenim turistickim trendovima, gdje su potencijalni posjetitelji neke regije sve cesce u
potrazi za specificnim dozivljajima, radije nego za obilaskom i upoznavanjem pojedinih
njenih izoliranih atrakcija i/ili mjesta, implementacija ovog dokumenta temeljena na
tematiziranim vrstama turistickih iskustava i dozivljaja (dozivljajni klasteri), predstavlja
logican i vjerojatno najbrzi pristup razvoju. No bez obzira koji pristup (integralni ili
klasterski) dionici turistickog razvoja Slavonskog Broda smatraju prikladnijim, ucinkovita
implementacija ovog Master-plana podrazumijeva takoder:
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e definiranje odredenog broja specifi¢nih razvojnih projekata kao oglednih primjera
(svojevrsnih nositelja) turistickog razvoja grada, odnosno

e izradu konkretnog akcijskog plana, s jasno odredenim prioritetima, vremenom
implementacije, potrebnim financijskim sredstvima i nositeljima pojedinih
projektnih zadataka,

Definiranje razvojnih projekata i akcijski plan nisu predvideni ovim dokumentom. Pored
toga, proces ulaganja u razvoj pojedinih turistickih proizvoda Slavonskog Broda trebala bi
odmabh pratiti i odgovarajuca trzisna komunikacija pa bi, u tom smislu, dionici razvoja grada
trebali uloziti dodatne kreativne napore i pristupiti definiranju operativnog plana turistickog
marketinga i promocije.

Na kraju valja jo$ jednom istaknuti sljedece: iako ovaj plan nudi jasnu viziju i put ka njezinoj
realizaciji, odgovornost za njegovu operacionalizaciju i uc¢inkovitu implementaciju ne moze
snositi samo Turisticka zajednica grada Slavonskog Broda. U tom smislu, vodec¢u ulogu
trebalo bi preuzeti gradsko poglavarstvo koje ¢e svojom aktivnom ulogom, kreativnim
inicijativama i/ili neposrednim (financijskim) doprinosom dodatno pobuditi interes razlicitih
civilnih udruga, odnosno sadasnjih i potencijalnih poduzetnika za ulaganje u konkretne
razvojne projekte neposredno ili posredno u funkciji stvaranja cjelovitog turistickog lanca
vrijednosti.
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Prilog 1: ANALIZA WEB STRANICA TURISTICKE ZAJEDNICE

Stalan rast uloge Interneta kao medija komunikacije potice turisticke destinacije na kreiranje i
stalno inoviranje web stranica, odnosno, na jacanje ukupnih e-marketing aktivnosti. O
vaznosti Interneta govori podatak da danas ve¢ vise od polovice Europljana svakodnevno
koristi Internet koji ujedno postaje i najvazniji izvor informacija za planiranje putovanja. O
vaznosti Interneta za hrvatski turizam govore podaci TOMAS istrazivanja iz 2007. Godine.
Naime, 48,6% gostiju koji su posjetili Hrvatsku te godine koristilo je Internet za pripremu
putovanja, a 33,7% od onih koji su koristili ovaj izvor koristilo ga je zbog rezervacije
smjeStaja.

Cilj e-marketing aktivnosti je kreirati web stranice koje postaju vrijedan i prepoznatljiv izvor
informacija za turiste ali i za druge korisnike kao §to su poslovni partneri, novinari, interna
javnost i dr. S obzirom na karakteristike medija (otezano citanje, medij koji "pokrece’) vazno
je osigurati da korisnik u $to manje koraka dode do Zeljene informacije zbog koje je i dosao na
neku odredenu stranicu.

Za razliku od tiskanih i ostalih medija gdje su se pravila za izradu razvijala dugi niz godina i
gdje postoje opce prihvacena takva pravila, kad je rije¢ o web stranicama takva zadana
opceprihvacena pravila ne postoje. Ipak, bez obzira na to vidljivo su odredene zajednicke
karakteristike na web stranicama turistickih destinacija koje se u krugu stru¢njaka ocjenjuju
uspjesnima. To se ponajviSe odnosi na brzo reagiranje na nove tehnoloske mogucnosti koje
danas omogucuju na web stranice destinacija 'pokriju’ sve faze putovanja. U inicijalnoj fazi
kad potencijalni turisti tek 'sanjare’ o putovanju web stranice mogu pruziti poticaj na
putovanje. To se postize kroz razlicite ambijentalne fotografije, multimedijalne sadrzaje i sl.
Nakon toga kad turist donese odluku o putovanju na raspolaganju je cijeli niz korisnih
informacija o destinaciji. Slijedi, rezervacija smjestaja koja danas postaje integralni dio
destinacijskih web stranica. Nakon putovanja, turistima se daje mogucnost razmjene i
dijeljenja iskustva s drugima, $to predstavlja 'usmenu' preporuku samo kroz novi medij.
Upravo ova karakteristika Interneta smatra se jednom od najvecih prednosti u marketingu
turistickih destinacija.

U nastavku se daje pregled analize web stranica Turisti¢ke zajednice grada Slavonskog Broda
(www.tzgsb.hr) te glavne preporuke za njeno unapredenje. Stranica se analiza prema
elementima: Ccitljivost, struktura sadrzaja i navigacija, interaktivnost, dizajn stranica te
tehnicke karakteristike.

Kriterij 1: Citljivost

Kad je rijec¢ o (itljivosti stranica misli se na pisanje tekstova koje podrazumijeva mogucénost
'skeniranja’ tekstova. Zbog sporijeg Citanja s ekrana (25% sporije) tekstovi za Internet trebaju
biti pisani u stilu 'obrnute piramide' Sto znaci da je prva recenica opisna u odnosu na ostatak
odlomka. Zatim, informacije je potrebno pisati u kratkim odlomcima, recenice ne bi trebale
sadrzavati viSe od 20-tak rije¢i, a odlomak viSe od 6 refenica. Potrebno je izbjegavati
promocijske fraze i pretjerivanja te pisati koncizan, jasan i objektivan tekst. Lakom skeniranju
pridonosi isticanje sadrzaja, nabrajanja, koristenje podebljanja, kljucnih rijeci te koristenje
boja. Osim toga, vazan je pravilan izbor oblika i veli¢ine slova, kao i razmak medu slovima i
redovima koji treba biti ve¢i nego u drugim medijima.
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Kad je rije¢ o Citljivosti tekstova na stranicama TZ grada Slavonskog Broda vidljivo je da su
tekstovi slagani u manje odlomke te da su velicina i oblik slova prilagodeni ekranu. Takoder
se koriste podebljanja i isticanje bojama. Medutim, radi bolje ¢itljivosti pojedini se tekstovi
mogu dodatno preoblikovati, te bi se u vecoj mjeri mogli koristiti nabrajanja i kraci opisi.

Kriterij 2: Struktura sadrzaja

Struktura sadrzaja smatra se kljucnim aspektom uspjeha web stranica. Ona podrazumijeva
grupiranje sadrzaja u logicne cjeline, naglasavanja bitnih elemenata te jasnom hijerarhijom
izmedu informacija. Organizacija sadrzaja usko je vezana s kvalitetom navigacije. Naime,
imperativ koriStenja stranica je brz i jednostavan dolazak do informacije ¢emu svakako
pridonosi jednostavno i jasno organiziran sadrzaj. Ukoliko je navigacija dobro organizirana
korisnik u svakome trenutku zna gdje se nalazi, kako je do tu doSao i kamo treba dalje ici.
Navigaciji, osim logicne strukture sadrzaja, pridonose i alati poput 'site mapa’, jasno
oznacena ikona 'home', moguénost pretrazivanja pomocu klju¢nih rije¢i unutar stranica te
kazalo koje u svakome trenutku pokazuje gdje se korisnik trenutno nalazi (vi ste ovdje
<<

Na stranicama www.tzgsb.hr izbornik se nalazi s lijeve strane ekrana, jasan je i pregledan.
Stranice se lako i jednostavno pretrazuju ali nije istaknuta 'hijerarhija’ izmedu informacija.
Naime, prema izborniku sti¢e se dojam da su sve informacije jednakog reda vaznosti,
odnosno, one su samo pobrojane. Prelazeci kroz informacije ne stice se dojam kojim ciljnim
grupama su stranice namijenjene. Naime, uobicajeno se sadrzaj na destinacijskim web
stranicama dijeli prema grupama korisnika (turisti, mediji, poslovni partneri, interna javnost),
a na 'home pageu' se otvara stranica namijenjena turistima. Na stranicama se koristi ikona
"‘pocetna’ (u engleskom prijevoz se koristi rije¢ 'start' iako je uobicajeno 'home') sto olaksava
navigaciju. Medutim, ne nudi se pretrazivanje po klju¢nim rije¢ima kao niti kazalo trenutne
pozicije. U tom smislu bi se stranice mogle unaprijediti.

Kriterij 3: Interaktivnost

Kad je rije¢ o interaktivnosti, radi se o dostupnosti razlic¢itih funkcionalnosti (Web 2.0.) koje
danas stoje na raspolaganju destinacijskim web stranicama i omogucuju posjetiteljima
interakciju sa sadrzajima publiciranim na webu, moguc¢nost komunikacije s vlasnikom
stranicama, mogucnost dijeljenja iskustva s drugim posjetiteljima kao i generiranje sadrzaja
od strane samih korisnika. Interaktivne funkcionalnosti u funkciji su zadrzavanja posjetitelja
na stranicama i stvaranju njihove lojalnosti.

Na stranicama TZ grada Slavonskog Broda jo$S se ne koriste prednosti web 2.0.
funkcionalnosti. Na stranicama se ne nude multimedijalni sadrzaji, moguénost virtualnog
pregledavanja broSura, integracije sadrzaja, komunikacija izmedu korisnika, dodavanje
novih sadrzaja i dr., pa u tom smislu postoje velike mogucnosti unapredenja kvalitete i
atraktivnost web stranica.

Kriterij 4. Dizajn

Dalje, kad je rije¢ o dizajnu web stranica potrebno je sagledati dva aspekta, njegovu
funkcionalnu ulogu i estetsku ulogu. Kod funkcionalne uloge misli se na to da dizajn
stranica treba omoguditi korisniku da se orijentira i lakSe snalazi na stranici, odnosno,
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pomaze mu u navigaciji. Kad doSe do informacija koje ga zanimanju korisnik mora biti u
stanju da se taj tekst Sto lakse procita (i ispise). Tome pridonosi pravilan oblik i veli¢ina slova,
pravilno izabrane boje teksta i pozadine kao i samo oblikovanje teksta. Estetska uloga web
dizajna ocituje se u izgradnji korisnikova povjerenja, pouzdanosti i profesionalnosti. Posebno
vazan aspekt dizajna, posebice kod turistickih destinacija, ¢ini izbor fotografija. Atraktivne
fotografije mogu, kroz kreiranje atmosfere i raspoloZenja, potaknuti korisnika na putovanje.
Zbog toga je posebno vazno da na naslovnoj stranici budu izrazito atraktivne fotografije koje
prenose ambijent destinacije. Dalje, Sto korisnik ide na detaljniju razinu informacije i
fotografije trebaju pratiti tekst i biti vece informativne vrijednosti.

Na stranicama www.tzgsb.hr nema velikih ambijentalnih fotografija koje bi pridonijele
estetskoj komponenti web stranica, pa bi u redizajn stranica valjalo ugraditi i ovu
komponentu.

Vazan aspekt stranica ¢ini stvaranje osjecaj vjerodostojnost i sigurnost kod korisnika. Zbog
toga, namjena stranica treba biti jasna na pravi pogled kao i kome su stranice namijenjene i
koju vrstu informacija nude. Da bi se izgradilo povjerenje vazno je osigurati logo na svim
stranicama kao i sekciju 'O sebi' gdje se pruzaju relevantne informacije o organizaciji, kontakt,
misija, radno vrijeme, uvjeti koristenja stranice. Takoder je vazno istaknuti da iza stranice
'stoji' 'sluzbena turisticka organizacija' odgovorna za promociju. Tako je npr. uobicajeno da se
pored loga istakne 'oficijelna stranica turisticke organizacije' (vidi npr. www.spain.info,
www.visitsweden.com).

Kriterij 5: TehniCke karakteristike

Za svaku web stranicu izuzetno je vazno da se brzo i lako pronade u cyber-prostoru,
odnosno, da je dobro pozicionirana na Internet pretrazivacima. Kvalitetna optimizacija za
Internet pretrazivace znaci da je su web programer i marketinski strucnjak iz Turisticke
organizacije zajedni¢kim radom dobro definirane optimizaciju sadrzaja, pri ¢emu je naglasak
na kljuénim rije¢ima, frazama i sl. Zbog toga, kljucne rijeci trebaju biti preveden za sve jezike
i primjereno puta zastupljeni u tekstovima (2-4 kljucne rijeci ili fraze po stranici teksta).
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Prilog 2: Popis sudionika prve i druge radionice

Prezime/ime Institucija

1.  VeraPudi¢ Udruga turistickih vodica grada Slavonskog Broda
2. Zeljko Firkovaé Udruga turistickih vodica grada Slavonskog Broda
3. Vesna Zivkovi¢ Udruga turistickih vodica grada Slavonskog Broda
4. Ivana Jeli¢ Udruga turistickih vodica grada Slavonskog Broda
5. Goran Staji¢ Udruga turistickih vodica grada Slavonskog Broda
6. Nada Zubi¢ Udruga Zlatovezilje, Brodski Stupnik
7. Tomislav Dujmovi¢ Tvrtka Magnus
8.  Gordana Fabci¢ Prestavnica poglavarstva Brodsko-posavske Zupanije
9.  Petar Hulji¢ Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
10. Anamarija Markovi¢ Pudi d.o.o.
11.  Hrvoje Spicer KKD Ivana Brli¢ Mazurani¢
12.  Marija xxx Komunalac d.o.o.
13.  Filip Mrvelj Galerija "M"
14. Sinisa Panthy Astralis travel
15.  Vjeran Milkovi¢ Razvojna agencija grada Slavonskog Broda
16. Zlatko Sadikovi¢ Mirnovec Pirotehnika
17.  Stjepan Balen Grozd trade
18. Igor Cizmek Zavod za prostorno planiranje Brodsko-posavske Zupanije
19. Ivan Rajkovié¢ Gradsko vijece
20. Drago Petrovi¢ Glembay
21.  Zeljka Perkovi¢ Ministarstvo kulture - Konzervatorski odjel Slavonski Brod
22.  Jasna Medverec Brodska ekoloska udruga Zemlja
23.  Nenad Stoji¢ Adria tours
24. Jure Terzié¢ Terzi¢ bus
25. Helena Mari¢ Dida i unuci d.o.o.
26. Maja Muti¢ Dida i unuci d.o.o.
27. Marija Lugarec HGK Zupanijska komora Slavonski Brod
28.  Zeljka Pergl Obrtnicka komora Slavonski Brod
29.  Andrija Cukié Eko Garten hotel
30. Pater Sebastijan Golemi¢ Franjevacki samostan
31. Bozidar Vuksanovi¢ Suveniri
32.  Slavko Vukovi¢ Educo Slavonski Brod
33. Dragutin Raguz Kompas Brod
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