STRATESKE SMJERNICE TURISTICKOG RAZVOJA DESTINACIJE
»SLAVONSKI BROD-POSAVINA“ DO 2030.

Turizam je jedan od razvojnih poluga podrucja Grada Slavonskog Broda i op¢ina Podcrkavlje,
Bukovlje i Gornja Vrba. Ujedno, destinacija Slavonski Brod — Posavina je klju¢ni nositelj
zupanijskog turistickog razvoja, s obzirom na to da se tu ostvaruje vise od polovine njezinog
ukupnog turistickog prometa.

Turisticki razvoj podruc¢ja Grada Slavonskog Broda i okolice dugo je bio u svojevrsnom
zaCetku, obiljezenom sporim napretkom u stvaranju turistiCkih proizvoda i1 atrakcija te
skromnom turistiCkom potraznjom. Medutim, porast potraznje tijekom posljednjeg desetljeca,
s posebnim zamahom nakon pandemije, jasno ukazuje na prijelaz destinacije u fazu ubrzanijeg
rasta.

Ovaj je rast rezultat implementacije sustavnog planskog pristupa turistickom razvoju kojeg je
implementirala Turisticka zajednica Grada Slavonskog Broda i gradska uprava. Njime su
postavili temelje za razvoj infrastrukture potrebne turizmu, osobito ulaganjima u kulturnu
bastinu, uredenje grada i ostalu javnu infrastrukturu neophodnu za stvaranje uvjeta za odrziv
razvoj turizma. Nadalje, poticani su kulturni, sportski i drustveni programi kojima su se pruzili
atraktivni dozivljaji za posjetitelje. Na to se nadovezao privatni sektor koji je prepoznao
poduzetnicke prilike te investirao u smjestajne i ugostiteljske objekte kao klju¢ne sastavnice
turisticke ponude.

Ovaj sveobuhvatan pristup, gdje se javne politike usmjeravaju na odrZivi razvoj, a privatni
sektor prepoznaje prilike za ulaganje i inovacije, rezultirao je postupnom transformacijom
Slavonskog Broda i okolice u privlacno turisticko odrediste. Ova sinergija je potaknula rast
turisticke potraznje, te omogucila stvaranje novih, autenti¢nih turistickih iskustava. Nastavak
zajednickih napora javnog i privatnog sektora usmjereni ka izgradnji odrzive, sveobuhvatne i
atraktivne turisticke ponude, ¢ime se osigurava prosperitet i lokalnih zajednica 1 zadovoljstvo
posjetitelja, kljuc¢ je daljnjeg turistiCkog razvoja grada Slavonskog Broda i pridruZenih op¢ina.

Naime, prosirenje turistiCke destinacije na tri okolne op¢ine donosi novu dimenziju razvoju
turizma u Slavonskom Brodu. Ovaj korak je prikladan i pravovremen s obzirom na ¢injenicu
da je prostorni obuhvat grada Slavonskog Broda relativno ograni¢en, dok prostor triju
pripadajucih op¢ina posjeduje kvalitetnu i s gradom kompatibilnu turisticku atrakcijsku osnovu.

Ovaj prosireni prostorni obuhvat omogucuje da se turisticka ponuda diversificira novim
proizvodima. Okolne opcine, kao nositelji bogate prirodne bastine i tradicionalnih
poljoprivrednih aktivnosti, pruzaju autenti¢ne dozivljaje koji se nadopunjuju s ponudom grada
Slavonskog Broda. Osim toga, proSirenje destinacije omogucuje ravnomjernu raspodjelu
turisticke potraznje, smanjujuci pritisak na gradsku infrastrukturu i doprinoseci razvoju ruralnih
podrucja. Istovremeno, prosirenje turistiCke ponude s viSe atrakcija, dozivljaja i iskustava pruza
priliku da se privuku turisti raznolikijih motiva odnosno novi segmenti turisticke potraznje.
Prosirenje destinacije stvara cjelovito i atraktivno turisticko iskustvo koje koristi i lokalnoj
zajednici i posjetiteljima.

Vizija razvoja turizma destinacije Slavonski Brod - Posavina proizlazi iz jedinstvene
kombinacije povijesnih, kulturnih i prirodnih atrakcija, uvazavajuci do sada uloZene napore u



poticanje turistickog razvoja te kapitaliziraju¢i na naznakama ulaska u fazu ubrzanijeg rasta
turisticke potraznje.

Destinacija Slavonski Brod — Posavina vodeca je destinacije slavonske Posavine. Daljnji
turisticki rast nastaviti ¢e se temeljiti na atrakcijama i dozivljajima koji predstavljaju spoj
bogate povijesti, kulturnog naslijeda i prirodnih ljepota. Kroz ocuvanje kulture i tradicije,
inovacije u turistickoj ponudi i odrzivo gospodarenje resursima, destinacija priviaci Sirok
raspon posjetitelja — od povijesnih entuzijasta do ljubitelja prirode i aktivhog odmora.

Ovako sroCena vizija prepoznaje naslijede nastalo iz jedinstvene povijesti ovog prostora
uvjetovane granicnim polozajem na rijeci Savi i vaznim tranzitnim polozajem, bogatim
knjizevnim nasljedem i suvremenom kulturnom produkcijom te brdskim dijelovima s
poljoprivrednim gospodarstvima, izletiStima, planinarskim stazama i bogatim lovistima.
Nadograduje se na vizije razvoja Grada Slavonskog Broda, te triju op¢ina u sastavu destinacije
Slavonski Brod — Posavina. Uklapa se u strateSko-marketingki okvir turistiCkog razvoja
Brodsko-posavske Zupanije te slijedi odrednice nacionalne turisticke razvojne vizije koja vidi
turizam izgraden na odgovornom koristenju prirodnih i kulturnih resursa i postivanju identiteta
regija.

Vizija upucuje na nekoliko klju¢nih podrucja djelovanja — unapredenje postojecih i stvaranje
novih, inovativnih turisti¢kih proizvoda, unapredenje infrastrukture i kontinuirano podizanje
kvalitete usluge, poticanje ekoloske i drustvene odrzivosti kroz edukaciju i konkretne mjere i
aktivnosti, suradnju i partnerstvo kako bi se postigla maksimalna sinergija izmedu politika
razvoja Grada Slavonskog Broda i triju opéina s ciljevima turistickog razvoja i ucinkovit
marketing usmjeren na njegovanje identiteta destinacije, privlacenje ciljnih trzista i odrzivi rast
turisticke potraznje.

S obzirom na to da je ovo programsko razdoblje, na svim razinama upravljanja, usmjereno na
vertikalnu 1 horizontalnu sinergiju svih javnih (turistickih) politika, pri definiranu strateSkih
ciljeva turistickog razvoja destinacije vodi se racuna o njithovoj uskladenosti s javnim
turistickim politikama viSeg reda. Kroz ovu uskladenost s nacionalnim politikama, destinacija
Slavonski Brod — Posavina imati ¢e vece pozitivne u¢inke kako kroz osiguranje financiranja iz
odgovaraju¢ih nacionalnih razvojnih programa kao 1 zastupljenosti u hrvatskoj turisti¢koj
promociji. Istovremeno, uskladivanje turisticke razvojne strategije s ciljevima sveukupnog
razvoja Grada i pripadaju¢ih opcina osigurava sinergiju izmedu turizma i ostalih razvojnih
inicijativa.

Ciljevi turistickog razvoja destinacije Slavonski Brod - Posavina su usmjereni prema poticanju
odrzivog i raznovrsnog turizma koji odrazava karakteristike podrucja i istovremeno donosi
viSestruke koristi lokalnoj zajednici 1 posjetiteljima. U skladu s relevantnim smjernicama iz
Strategije razvoja odrZivog turizma RH 2030 1 StrateSkog marketinSkog plana hrvatskog
turizma 2030., definirani su sljede¢i ciljevi za turisticki razvoj destinacije Slavonski Brod -
Posavina:

e Diversifikacija turisticke ponude
Razvoj palete turistickih proizvoda kako bi se turiste privuklo Sirim skupom motiva §to
ukljucuje:



Transformiranje gastronomske tradicije u eno-gastronomski turisticki proizvod
Daljnji razvoj ponude kulturnog turizma koji se sastoji od posjeta/obilaska kulturnih
znamenitosti, kulturnih dogadanja i suvremene kulturne produkcije

Razvoj sportskog i aktivnog turizma — prvotni kapitalizira na ve¢ etabliranim
sportskim natjecanjima i kvalitetnoj sportskoj infrastrukturi, te potencijalu za
uspostavu dodatnih sportsko-rekreacijskih sadrzaja na podru¢ju Opéine Gornja
Vrba; aktivni turizam sastoji se od sportsko-rekreacijskih aktivnosti na rijeci Savi te
rekreacije na obroncima Dilj gore (Setnje u prirodi, planinarenje, voznja biciklom)
Razvoj poslovnog i obrazovnog turizma kako bi se kapitaliziralo na razvojnoj
strategiji Grada Slavonskog Broda usmjerenoj na jacanje sveuciliSta i brizi o
obrazovanju mladih.

Razvoj ruralnog turizma na podruéju opéina Bukovlje i Podcrkavlje ukljucujuci
izletnicku ponudu, posjet seoskim gospodarstvima (kuSanje, prodaja na pragu),
koordinirani program dogadanja i manifestacija koji promoviraju prirodne ljepote,
a baziraju se na sudionicima (npr. planinari, biciklisti, lovci i sli¢no).

Unaprjedenje javne turisticke infrastrukture

Investiranje u kvalitetnu i modernu turisti¢ku infrastrukturu koja ¢e omoguditi bolje
iskustvo posjetiteljima i podrzati raznovrsne oblike turizma. To se prvenstveno odnosi
na nastavak ulaganja u revitalizaciju Tvrdave i uvodenje novih sadrzaja, uspostave
centra za posjetitelje koji bi, u nedostatku postava gradskog muzeja, dao pregled
povijesnog razvoja i znacaja destinacije te sluzio kao info-centar za turiste i gradane te
prodavaonica lokalnih proizvoda.

Unapredenje smjeStajne ponude

Promicanje podizanja konkurentnosti hotelskog smjestaja otvaranjem novih hotela
I tematiziranjem hotelske ponude

Promicanje podizanja kvalitete obiteljskog smjestaja

Poticanje konverzije vikendica u ruralnom prostoru u kuée za odmor visoke kvalitete
s obzirom na to da je smjestaj jedan od klju¢nih elemenata ruralnog turizma
Stvaranje preduvjeta za otvaranje prateceg usluznog objekta na auto cesti Bregana
Lipovac kod izlaza Slavonski Brod namijenjenog gostima u tranzitu

Stvaranje uvjeta za otvaranje kampa (zona Poloj) kako bi se iskoristio polozaj na
rijeci Savi i aktivirao potencijalno veliki segment ljubitelja prirode

Stvaranje identiteta destinacije Slavonski Brod — Posavina i ja¢anje njezine trZiSne
pozicije

Pozicioniranje kao destinacije koja nudi opuStanje (ruralni dijelovi, rijeka Sava),
istrazivanje (povijest, priroda, nacin zivota), uzivanje (hrana i vino, festivali i
dogadanja, ugodna gradska atmosfera, lijepa priroda)

Zadrzavanje trziSne pozicije regionalnog lidera u tranzitnom, poslovnom i shopping
turizmu

Marketinski oblikovanje slozenih turistickih proizvoda na temelju trzisno spremnih
atrakcija i proizvoda — gradskog turizma (city break), iskustva u prirodi, poslovno-
obrazovnog turizma, sporta i avanture (aktivnosti na otvorenom), kulture, festivala
1 dogadanja

Nadogradivanje postojeceg identiteta brenda



e Definiranje plana promocije usmjeren na ciljne trzine segmente i jacanje prisutnosti
na domacem trziStu

e Odrzivost i ekoloska osvijeStenost
e Implementacija odrzivih praksi kako bi se saCuvala prirodna i kulturna bastina te
osigurala dugoro¢na odrZivost destinacije.
e Pruzanje edukacije i podrSske lokalnim dionicima kako bi se osigurala visoka
kvaliteta turisticke ponude 1 iskustva.



