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Marketinki plan turizma za Brodsko-posavsku
zupaniju dio je projekta ,Strateskog marketinskog
plana turizma Slavonije s planom brendiranja

za razdoblje 2019. - 2025.%, kojem je osnovni

cilj podignuti prepoznatljivost Slavonije kao
turistiCke regije na domacem i medunarodnom
trzistu. Definiranjem brenda Slavonije i njegovim
prinvacanjem od strane dionika, stvaraju se kljucne
pretpostavke za objedinjavanje marketinskih
aktivnosti na cijelom podrucju, odnosno u svih pet
slavonskih zupanija: Brodsko-posavskoj, OsjeCko-
baranjskoj, PozeSko-slavonskoj, Viroviticko-
podravskoj i Vukovarsko-srijemskoj.

Svaka od pet Zupanija provodit ¢e i marketinske
aktivnosti za svoje podrucje, kao i aktivnosti

kojima ¢e podrzavati projekte koji se provode za
podrucje cijele Slavonije. Za Slavoniju, kao turisti¢ku
regiju, predviden je brend koncept koji se temelji

na zajedni¢kim obiljezjima koje dijele Zupanije:
kontinuitet Zivota i znanja, njegovanje tradicije i
obi¢aja, srednjoeuropska gradanska/plemicka
tradicija, tradicionalna slavonska gostoljubivost,
slavonska ruralna arhitektura, bogata gastronomija

i tradicija vinarstva te &ista i o€uvana priroda —
bogatstvo rijeka i vizure ravnica i gora. Stvaranje
jedinstvenog brenda Slavonije izazov je za sudionike
koji su uklju¢eni u marketing i menadzment cijelog
prostora.

Aktivnosti, koje ¢e se provoditi u podrucju
marketinga, obuhvacat ¢e dvije razine za svaku
zupaniju. Jednu, koja se odnosi na zajednicke
aktivnosti sa ciliem stvaranja brenda Slavonije, a
drugu, kao skup aktivnosti koje ¢e se provoditi za
podrucje svake zupanije, koje ¢e nadopunjavati
zajedniCke aktivnosti, ali i razvijati proizvode i
promovirati jedinstvenosti svake Zupanije.

Brodsko-posavska zupanija isticat ¢e svoja
jedinstvena obiliezja i sve svoje posebnosti koje se
mogu dozivjeti u ovom dijelu Slavonije, a u funkciji
stvaranja cjelokupnog dozivljaja i boravka na cijelom
prostoru. To su, prije svega, rijeka Sava, tvrdava u
Slavonskom Brodu s muzejom tambura i galerijom
Ruzi¢, Ivana Brli¢ Mazurani¢, Spomen galerija lvana
Mestrovi¢a u Vrpolju, rezervat Sumske vegetacije
Pradnik s primjerkom hrasta te eko-etno selo Stara
Kapela. Ova se obiljezja sagledavaju na nacin da
se pokusava doc¢i do nekoliko klju¢nih pojma koji
dobro mogu opisati cjelokupni dozivljaj, odnosno,
kroz jednostavan, jasan i jezgrovit nacin predstaviti
glavne razlikovne elemente Brodsko-posavske
zupanije. Oni se ujedno moraju dobro uklopiti u
zajednicku pricu Slavonije.

U ovome se dokumentu polazi od analize stanja,
potom se definiraju cilievi destinacijskog marketinga
i menadzmenta te se obraduje marketinSka
strategija koja obuhvaca ciljna trzista, pozicioniranje
i brend, turisti¢ke proizvode i komunikaciju.
ZavrSava se planom aktivnosti koje je potrebno
provoditi s ciliem stvaranja zajedni¢kog brenda
Slavonije, kao i brenda Brodsko-posavske zupanije,
kao njegove sastavnice.
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2. Osnovna obiljezja -
zemljopisna, demografska, prometna

Zemljopisna obiljezja

Pod pojmom Slavonije u ovom se dokumentu
Brodsko-posavska zupanija nalazi se na istoku
Hrvatske uz rijeku Savu i granicu s Bosnom i
Hercegovinom. Povrsinom od 2.030 ¢etvornih
kilometara zauzima trinaesto, sa 158.575
stanovnika prema Popisu stanovnistva 2011.
godine jedanaesto, a prema gusto¢i naseljenosti
od 73,2 stanovnika po &etvornom kilometru, osmo
mijesto od ukupno 21 hrvatske zZupanije. Medu

pet slavonskih Zupanija upravo je ona najgusce
naseljena, dok prema povrsini i broju stanovnika
zauzima tre¢e mjesto. Prema najnovijoj sluzbenoj
procjeni broja stanovnika za 2017. godinu Brodsko-
posavska zupanija imala je 143.827 stanovnika, $to
je pad od 9,3 % u odnosu na 2011. godinu. lako je
pad broja stanovnika u Brodsko-posavskoj zupaniji
u periodu od 2011. do 2017. godine bio skoro tri
puta veci od prosjeka Hrvatske od 3,7 %, vec¢i pad
imale su Vukovarsko-srijemska i Pozesko-slavonska
Zupanija te LiCko-senjska i Sisacko-moslavacka

Slika 2.1. Karta Brodsko-posavske zupanije
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kao zupanija s najve¢im padom broja stanovnika u
cijeloj Hrvatskoj.

Brodsko-posavska Zupanija prostire se izmedu
rijeke Save na jugu i gorskih masiva Psunja,
Pozeske gore i Dilja na sjeveru i oblikom je izrazito
izduzZena u smjeru zapad - istok. Na jugu uz rijeku
Savu ima dugu granicu s Bosnom i Hercegovinom,
dok na sjeveru, po vr$nim dijelovima Psunja,
Pozeske gore i Dilja grani¢i s PozeSko-slavonskom i
manjim dijelom sa Osje¢ko-baranjskom Zupanijom.
Za razliku od ovih prirodnih odrednica, granica

na zapadu sa Sisacko-moslavackom Zupanijom

i na istoku s Vukovarsko-srijemskom Zupanijom
prolazi ravni¢arskim prostorima Posavine. Zra¢na
udaljenost izmedu krajnje zapadne i isto¢ne tocke
iznosi 120 kilometara, dok Sirina iznosi u prosjeku
dvadesetak kilometara, a na najuzim dijelovima
manje od deset kilometara.
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Izvor: Statisticki lietopis 2009., Drzavni zavod za statistiku, Zagreb
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Kao jedina u Hrvatskoj, Brodsko-posavska zupanija
ima dodatak posavska, jer Sava ¢ini njenu osnovnu
odrednicu, a uz to se, upravo na nju, odnosi
sredisnji i najdulji dio toka Save u Hrvatskoj te
najveci dio Slavonske Posavine. Slavonski Brod
drugi je najveci grad u Slavoniji s vise od 50.000
stanovnika s razvijenim centralnim funkcijama,
tako da se njegov utjecaj osjec¢a i u susjednoj
Pozesko-slavonskoj zupaniji pa i dijelu Sisacko-
moslavacke zupanije oko Novske, kao prostora koji
je tradicionalno dio Slavonije. Uzme li se u obzir
veli¢ina grada Slavonskog Broda u odnosu na
Osijek te Cinjenica da je podrucje Nove Gradiske
blize Zagrebu nego Osijeku, Zupanija je izravno
orijentirana na Zagreb kao srediste viseg reda, dok
se utjecaj Osijeka, kao najve¢eg urbanog sredista
Slavonije, osje¢a tek u manjoj mjeri na krajnjem
istoku Zupanije.

Najveci dio Brodsko-posavske Zupanije
ravniCarskog je karaktera na visinama izmedu

90 i 110 metara, a u istoénom dijelu Zupanije,

te neposredno uz Savu, i ispod 90 metara nad
morem. Prema podnoZjima Psunja, Pozeske gore
i Dilia na sjeveru teren se lagano uzdize i postaje
blago valovit, tako da se vecina naselja nalazi

na visinama od 100 do 120 metara nad morem.
NajviSa gora je Psunj na zapadu, na koji se odnosi
najvisi vrh Zupanije i cijele Slavonije Brezovo Polje,
visoka 984 metra nad morem. PozeSka gora u
sredi$njem dijelu uzdize se do 618, a Dilj na istoku
do 461 metara nad morem. Vecinu ravni¢arskih
prostora prekrivaju oranice, ali ima i dosta poplavnih
livadnih prostora i mo&varnih dijelova prekrivenih
Sumama slavonskog hrasta luznjaka, posebice

uz rijeku Savu. Nize obronke Psunja i Pozeske
gore prekrivaju brezulikasta vinorodna podrucja
Novogradiskog vinogorija, Dilj gore vinogradi
Brodskog vinogorija, dok vise dijelove gora na
visinama iznad 200 metara nad morem uglavnom
prekrivaju bukove Sume.

Rijeka Sava kao glavna prirodna odrednica
Zupanije cilelom svojom duljinom &ini granicu s
Bosnom i Hercegovinom. Osim Save, na koju se,
od ukupno 945 i 510 kilometra u Hrvatskoj odnosi
177 kilometara toka, u Zupaniji nema znacajnijih
rijeka bogatijin vodom. Nesto dulje su samo Orljava
u srediSnjem dijelu duga 89 kilometara, koja vodi

u Pozesku kotlinu na sjeveru, te mirni i vodom
siromasni produzetak Bosuta Berava na istoku, dug
66 kilometara. U vazne tekucice spada i odvojak
Lonje Veliki Strug na zapadu Zupanije, jer preko
njega Brodsko-Posavska Zzupanija zadire u Park
prirode Lonjsko polje. S obronaka Psunja, Pozeske
gore i Dilja u Savu spusta se i viSe kratkih i uskih
potoka i rjecica.

Prirodnih jezera u Zupaniji nema, ali ima dosta
modvarnih prostora te manjih mrtvica uz rijeku
Savu. Ima i nekoliko manjih umjetnih jezera
popularnih kao ribolovni lokaliteti, medu kojima je
najvaznije jezero Petnja kod Sibinja kao popularno
izletiSte Brodana, te jezera Ljeskove Vode nedaleko
Slavonskog Broda i jezero Orasje pokraj Cernika.

U Zupaniji se nalazi i jedan od najvecih ribnjaka

u Hrvatskoj Jelas polje, poznato i kao mrjestiliste
ptica.

Klima je na podrudju Brodsko-posavske zupanije
umjereno kontinentalna, odnosno umjereno topla
vlazna klima. Prosje¢na godiSnja temperatura kre¢e
se oko 120 G, a godiSnja koli¢ina oborina oko 800
mm. Broj dana sa snijegom u prosjeku iznosi oko
30 dana u godini, vedrih je dana oko 70, a oblaénih
oko 100. Najtopliji mjeseci su srpanj i kolovoz s
prosje¢nom temperaturom od 230 C, a najhladniji
sijeCanj s temperaturom od -50 C. Oborine su
uglavnom ravnomjerno rasporedene tijekom
godine, iako ih najviSe ima u jesenskim mjesecima,
kada njihova koli¢ina zna pre¢i 100 mm. RavniCarski
dijelovi Zupanije uz rijeku Savu nesto su sundéaniji
od prosjeka i s manje oborina, dok su najvisi
dijelovi PozeSke gore, Dilja i osobito najviseg Psunja
oblacniji i kiSovitiji te nizih prosje¢nih temperatura,
osobito na visinama iznad 500 metara nad morem.
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Upravna podjela i demografska obiljezja

U upravnom pogledu Brodsko-posavska Zupanija
podijeliena je na 2 grada i 26 opc¢ina, a obuhvaca
ukupno 185 naselja. Od svih slavonskih Zupanija
ima najmanje gradova, ali istiCe se vrlo velikim
brojem malih opc¢ina prosjec¢ne veliine svega
sedamdesetak Cetvornih kilometara. Najvece
jedinice lokalne samouprave su opc¢ine Okucani
(159 km2) i Staro Petrovo Selo (141 km2) na zapadu
Zupanije, a najmanje opéina Gornja Vrba (20 km2)
i Slavonski Samac (23 km2) na istoku Zupanije

uz rijeku Savu. Najmnogoljudnija su podrucja
dvaju gradova Slavonskog Broda s 59.141 i Nove
Gradiske s 14.229 stanovnika, dok su od opc¢ina
najviSe stanovnika imali Sibinj (6.895), Oriovac
(5.824) i Staro Petrovo Selo (5.186). Sve ostale
opc¢ine imale su manje od 5.000 stanovnika, a
najmanje opc¢ine Dragali¢ (1.361), Stara Gradiska
(1.363) i Gorniji Bogic¢evci (1.975) na zapadu
Zupanije.

Promatrano po naseljima najviSe stanovnika imaju
takoder dva grada, Slavonski Brod (63.531) i

Nova Gradiska (11.821), dok je od ostalih naselja
najvece bilo predgrade Slavonskog Broda Podvinje
s 3.575 stanovnika. Sva ostala naselja imala su
manje od 3.000 stanovnika, s time da su viSe od
2.000 stanovnika imala samo opcinska sjediSta
Donji Andrijevci, ReSetari, Sibinj i Davor te naselje
Brodski Varo$ na podrucju grada Slavonskog
Broda. Naselja u ravniarskim dijelovima Zupanije
na istoku i blize Savi u prosjeku su veca, ¢esto

s vise od 500 stanovnika, dok su naselja u
brezuljkastim prostorima u prosjeku znatno manja,
Cesto ispod 200 stanovnika. Desetak naselja u
brdskim predjelima u podnozju Psunja na zapadu
Zupanije veé je izumrlo ili je blizu izumiranja, emu
je dosta doprinijelo iseljavanje stanovnika srpske
nacionalnosti.

Podrucje grada Slavonskog Broda sa ¢ak 1.084,5
stanovnika na ¢etvorni kilometar ¢ini najgusce
naseljenu jedinicu lokalne samouprave u cijeloj
Slavoniji, a gusto¢u naseljenosti iznad 100
stanovnika na Cetvorni kilometar imali su i grad
Nova GradiSka (290,7) te opcina Gornja Vrba (123,0)
pokraj Slavonskog Broda. Jo$ jedanaest opcina,
uglavnom smjestenih u isto€nom ravniCarskom

dijelu Zupanije imalo je gustoéu naseljenosti

vecu od 50 stanovnika na Cetvorni kilometar. Tri
najriede naseliene opc¢ine su Okucani sa 17,8, Stara
Gradiska s 21,6 i Dragali¢ s 23,0 stanovnika na
Setvorni kilometar na zapadu Zupanije.

Za Brodsko-posavsku zupaniju, kao i Slavoniju

u cjelini, karakteristi¢na je snazna depopulacija
uzrokovana negativnim prirodnim prirastajem i

jo§ viSe iseljavanjem, iako je ona bila ipak nesto
manja nego u susjednim zupanijama Vukovarsko-
srijemskoj, Pozesko-slavonskoj i pogotovo Sisacko-
moslavackoj. Jedine opcine koje iskazuiju rast su
Dragali¢ na zapadu Zupanije i Bukovlie pokraj
Slavonskog Broda, a neznatni pad biljezi i op¢ina
Gornja Vrba, takoder pokraj Slavonskog Broda.
Istodobno je, u vecini jedinica lokalne samouprave,
uklju€ujuci i grad Novu Gradisku, pad broja
stanovnika u periodu od 2001. do 2011. godine bio
vedi od 10 %, a i u sjedistu Zupanije Slavonskom
Brodu on je iznosio visokih 8,5 %. Najveci pad
broja stanovnika bilieze opcine Vrbje (24 %) i Stara
Gradiska (21 %), smjeStene uz Savu na zapadu
Zupanije.

Usprkos negativnim demografskim trendovima
dobna struktura stanovnistva Brodsko-posavske
zupanije 2011. godine bila je nesto povoljnija

od prosjeka Hrvatske, posebice kada je rije¢

o udjelu mlade populacije do 14 godina, koji je

sa 17,1 % jedan od najvisih u Hrvatskoj i znatno
iznad hrvatskog prosjeka od 15,2 %. | prema

udjelu stanovnika starijem od 64 godine od 17,6

% Brodsko-posavska zupanija iskazuje nesto
povoljniju sliku od ostatka Hrvatske, gdje je taj

udio iznosio 17,7 %. No, obrazovna struktura
znatno je nepovoljnija, posebice kada je rije¢ u
udjelu stanovni$tva starijem od 15 godina samo sa
zavr§enom osnovnom Skolom (29,0 %) ili manje od
toga (10,9 %), dok je u Hrvatskoj u cjelini udio osoba
samo sa osnovnom Skolom bio tek 21,3 %, a osoba
s nezavr§enom osnovnom Skolom ili bez Skole 9,7
%. | udio osoba u Brodsko-posavskoj zupaniji s
visokim obrazovanjem od 9,5 % znatno je ispod
hrvatskog prosjeka od 16,4 %, a oCekivano je i
njegovo dodatno smanjenje uslijed iseljavanja mlade
obrazovane populacije.
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Tablica 2.1.

Povrsina i stanovnistvo gradova i opc¢ina Brodsko-posavske zupanije 2011. i 2001. godine

broj stanovnika

GRAD NOVA GRADISKA 48,9 15.833 14.229 290,7 -10,1
GRAD SLAVONSKI BROD 54,5 64.612 59.141 1.084,5 -8,5
Bebrina 100,4 3.541 3.252 32,4 -8,2
Brodski Stupnik 58,5 3.526 3.036 51,9 -13,9
Bukovlje 31,6 3.005 3.108 98,4 3,4
Cernik 127,5 4.235 3.640 28,5 -14,0
Davor 42,8 3.259 3.015 70,4 -7,5
Donji Andrijevci 57,1 4.393 3.709 64,9 -15,6
Dragali¢ 59,3 1.282 1.361 23,0 6,2
Garcin 87,4 5.320 4.806 55,0 -9,7
Gornja Vrba 20,4 2.559 2.512 123,0 -1,8
Gornji Bogicevci 44.0 2.319 1.975 44,8 -14,8
Gundinci 59,7 2.294 2.027 33,9 -11,6
Klakar 53,7 2.417 2.319 43,2 -4,1
Nova Kapela 129,1 5118 4.227 32,8 -17,4
Okucani 159,3 4.224 3.447 21,6 -18,4
Oprisavci 59,0 2.636 2.508 42,5 -4,9
Oriovac 93,1 6.559 5.824 62,6 -11,2
Podcrkavlie 94,8 2.683 2.553 26,9 -4,8
Resetari 59,5 5171 4.753 79,9 -8,1
Sibin; 103,4 7.549 6.895 66,7 -8,7
Sikirevci 29,2 2.707 2.476 84,7 -8,5
Slavonski Samac 22,5 2.649 2.169 96,3 -18,1
Stara Gradiska 76,6 1.717 1.363 17,8 -20,6
Staro Petrovo Selo 141,1 6.352 5.186 36,8 -18,4
Velika Kopanica 74,4 3.876 3.308 445 -14,7
Vrbje 78,9 2.906 2.215 28,1 -23,8
Vrpolje 60,3 4.023 3.521 58,4 -12,5
BRODSKO-POSAVSKA 2.030,0 176.765 158.575 78,1 -10,3

ZUPANIJA

lzvor: www.dzs.hr i interni podaci Instituta za turizam (GIS podaci o povr§inama gradova i opcina)

institutzaturizam



Promet

Brodsko-posavska Zupanija ima najbolji prometni
polozaj od svih pet slavonskih Zupanija, jer se

na njenom teritoriju nalazi sjeciste dvaju glavnih
europskih prometnih koridora X i V¢, a ona je i od
svih slavonskih Zupanija najbliza Zagrebu i ostatku
Hrvatske. Uzduzno u smjeru zapad - istok njome
prolazi autocesta A-3 Bregana - Zagreb - Slavonski
Brod - Bajakovo i Zeljeznicka pruga Savski Marof

- Zagreb- Slavonski Brod - Vinkovci - Tovarnik kao
dio koridora X, a popre€no u smjeru sjever - jug na
istoku Zupanije autocesta A-5 Beli Manastir - Osijek
- Dakovo - Svilaj i Zeljeznicka pruga Beli Manastir

- Osijek - Bakovo - Vrpolje kao dio koridora Vc.
Povoljna je okolnost i to Sto su oba grada u
Zupaniji, Slavonski Brod i Nova Gradigka smjesteni
neposredno uz ¢vorista na autocesti A-3, a i sva
opcinska sredista su do najblizih ¢vorista udaljena
ispod pola sata voznje, Cesto i mnogo manije. |
unutarnja cestovna povezanost moZe se ocijeniti
vrlo dobrom zbog ravni¢arskog terena i kvalitetnih
prometnih veza izmedu glavnih naselja, ve¢inom
smjestenih uz posavski prometni pravac.

lako iz ovih &injenica proizlazi da Brodsko-posavska
Zupanija ima izuzetno povoljnu prometnu poziciju,
treba imati u vidu da autocesta A-3 nije dio
osnovnih prometnih pravaca kojima vecina turista
dolazi u Hrvatsku. Nedostatak je i udaljenost do
najblize zrane luke, jer su i osjeCka i zagrebacka
zra¢na luka od Slavonskog Broda udaljene vise od
100 kilometara.!

Autocesta A-3, poznata i kao Posavska autocesta,
podruc¢jem Brodsko-posavske zupanije prolazi
duljinom od 159 kilometara i ima sedam ¢vorista -
Okucani, Nova GradiSka, Luzani, Slavonski Brod
zapad, Slavonski Brod istok, Velika Kopanica te
Sredanci, na kojem se kriza s autocestom A-5.

U smjeru zapada autocesta A-3 &ini glavnu vezu
Brodsko-posavske zupanije sa Zagrebom, ostalim
dijelovima Hrvatske te dalje prema zapadu Europe,
a u smjeru istoka s Beogradom u Srbiji i dalje prema
Bugarskoj, Grékoj i drugim drzavama Jugoistocne
Europe te prema Turskoj i Bliskom Istoku. Osim sto
je dio Paneuropskog koridora X Salzburg - Ljubljana

" Podaci interaktivne karte Hrvatskog autokluba www.map.hak.hr

- Zagreb - Beograd - Ni§ - Skopje - Thessaloniki,
ona je i dio medunarodne cestovne komunikacije
E-70, koja povezuje La Corunu u Spanjolskoj
preko Francuske, ltalije, Slovenije, Hrvatske, Srbije,
Rumunijske, Bugarske i Turske s gradom Poti u
Gruziji.

Autocesta A-5, poznata i kao Slavonika, podrucjem
Brodsko-posavske zupanije prolazi duljiinom od

16 kilometara, a uz zajednicko Cvoriste Sredanci

s autocestom A-3 na njoj se nalazi i Svoriste Svilaj
pokraj istoimenog grani¢nog prijelaza i mosta na
Savi, koji je pred dovrSenjem i preko kojeg bi se,
nakon pustanja u promet u smjeru juga, trebala
odvijati ve¢ina prometa iz Hrvatske prema Bosni i
Hercegovini. U smijeru sjevera ovom autocestom
pruza se glavna veza cijele Slavonije prema
Budimpesti u Madarskoj, a za Zupaniju je bitna i kao
veza prema najve¢em slavonskom gradu Osijeku.
Autocesta A-5 dio je Paneuropskog koridora Ve -
Budimpesta - Osijek - Sarajevo - Mostar - PlocCe,

a istom trasom prolazi i medunarodna cestovna
komunikacija E-73.

Podrucjem Brodsko-posavske zupanije prolazi i

13 drzavnih cesta, od kojih vec¢i znacaj imaju samo
cesta D-7 Vrpolje - Bakovo - Osijek - Beli Manastir
kao paralelna prometnica autocesti A-5 na vezi

od Slavonskog Broda prema Osijeku te cesta D-5
Terezino Polje - Virovitica - Daruvar - Oku&ani -
Stara GradiSka, kao dio medunarodne europske
cestovne komunikacije E-662 koja od jezera Balaton
u Madarskoj preko Barcsa, Virovitice i Pakraca
vodi do Banja Luke i dalje preko Jajca do Sarajeva.
Cestom D-5 preko grani¢nog prijelaza Stara
GradiSka prolazi i jedna od najvaznijih poveznica
Hrvatske s Bosnom i Hercegovinom i glavna za njen
drugi najvec¢i grad Banja Luku, a cesta D-5 vazna
je i kao alternativna veza Budimpeste s Bosnom

i Hercegovinom te kao spojnica dvaju glavnih
paneuropskih koridora V od BudimpeS$te prema
Jadranu i koridora X od Srednje Europe preko
Zagreba i Beograda prema Bliskom Istoku. No,
zbog Cinjenice da na trasi medunarodnog pravca
E-662 skoro uopce nisu izgradene autoceste ona

Marketingki plan turizma BRODSKO-POSAVSKE ZUPANIJE 2019. - 2025, 9



Tablica 2.2. Popis autocesta i drzavnih cesta u Brodsko-posavskoj zupaniji

. duljina u km
broj )
opis ceste
ceste =
ukupno | BPZ
A3 GE Bregana (granlca §Iovenue) - Zagreb - Slavonski Brod - Zupanja - GP 306,0 | 158.9
Bajakovo (granica Srbije)
A5 GP Branjin Vrh (granica Madarske) - Beli Manastir - Osijek - Bakovo - Cvoriste 88 1 162
Sredanci (A3) - GP Svilaj (granica Bosne i Hercegovine) ’ ’
GP Terezino Polje (granica Madarske) - Virovitica - Daruvar - Okucani - GP
D-5 o , . ) 123,1 25,2
Stara Gradi$ka (granica Bosne i Hercegovine)
GP Dubosevica (granica Madarske) - Beli Manastir - Osijek - Bakovo - GP
D-7 - ) . ) 115,2 23,9
Slavonski Samac (granica Bosne i Hercegovine)

D-49 | Pleternica - ¢voriste Luzani (A3) 19,2 8,7

D-51 | Gradiste (D53) - Pozega - ¢voriste Nova GradiSka (A3) 50,3 17,5

D-53 GP Dorw M|holjac'(granlca Madarske) - NaSice - GP Slavonski Brod (granica 916 038

Bosne i Hercegovine)

D-72 | Slavonski Brod - Svagi¢eva(D53) - Slavonski Brod - N. Zrinskog (D423) 2,7 2,7
D-313 | Nova Gradiska - Resetari (D51) 1,9 1,9
D-316 | Nova Gradi$ka (Z4157) - D51 2,4 2,4
D-423 | Slavonski Brod (D514) - Luka Slavonski Brod 6,1 6,1
D-431 | Slavonski Brod (D53) - GPC zona Buro Bakovi¢ 0,4 0,4
D-514 | Slavonski Brod (D53) - ¢voriste Slavonski Brod istok (A3) 2,7 2,7
D-520 | Cvoriéte Babina Greda (A3) - Slavonski Samac (D7) 7.6 41
D-525 | Pleternica (D49) - ¢voriste Slavonski Brod zapad (A3) - Slavonski Brod (D53) 25,6 18,6

UKUPNO 843,1 | 313,1

lzvor: Narodne novine br.: 94 od 31.07.2014.
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nema vec¢i medunarodni znacaj, a nije osobito bitna
niti za unutarnje povezivanje u Zupaniji, osim za
vezu iz zapadnog dijela Zupanije prema Pakracu i
Daruvaru.

Razmijerno je znacajna i cesta D-53 Donji Miholjac-
Nasice - Slavonski Brod, jer se njome u smjeru
juga preko mosta na Savi trenutno obavlja vecina

prometa iz Hrvatske prema Bosni i Hercegovini. No,

njen ¢e se znacaj umanijiti dovrSenjem autoceste
na koridoru Vc preko Svilaja, a u smjeru sjevera
ona nema vecu vaznost, osim kao poveznica
Slavonskog Broda s Kutjevom u PozeSko-
slavonskoj i Nasicama u Osje¢ko-baranjskoj
Zupaniji. Za povezivanje s Pozesko-slavonskom
Zupanijom vaznije su ceste D-525 Slavonski Brod
- Pleternica, D-49 Luzani - Pleternica i D-51 Nova
GradiSka - Pozega - Gradiste, kao veze s njenim
glavnim gradom Pozegom.

U Zupaniji postoji i vedi broj zupanijskih i lokalnih
cesta koje povezuju sva veéa naselja u Zupaniji i
vecinom imaju asfaltnu podlogu, ali ima i nekih tek
s makadamskom podlogom i onih na kojima je
asfaltirani kolnik u loSem stanju. Nesto veci znacaj
imaju Zupanijske ceste Z-3252, Z-4158 i Z-4202,
jer Cine paralelnu prometnicu Posavskoj autocesti
sjeverno od zeljeznicke pruge, tako da je uz njih
smjestena vedina gradova i opéina u Zupaniji.

Kroz Brodsko-posavsku zupaniju prolaze tri
zeliezniCke pruge: veza Zagreb - Slavonski Brod
- Vinkovci - Beograd po Posavskom koridoru i
Paneuropskom koridoru X, veza Osijek - Vrpolje
- Slavonski Samac po koridoru Ve, te pruga
Nova Kapela - Pleternica - NasSice. Posavska
pruga povezuje Slavonski Brod prema zapadu
sa Zagrebom, ostatkom Hrvatske i Zapadnom
Europom, a prema istoku preko Vinkovaca s

Beogradom u Srbiji i dalje prema jugoistoku Europe.
Na relaciji od Zagreba do Vinkovaca, njome dnevno,

u jednom smijeru, prometuje petnaestak viakova,
od Cega je sedam brzih vlakova. Zbog uzduznog
pruzanja ove pruge smjerom zapad - istok kroz
sredignji dio Zupanije Zeliezni¢ku vezu imaju oba
grada Slavonski Brod i Nova Gradiska te vec¢ina
opéinskih sjedita. Pruga Osijek - Slavonski Samac

Marketingki plan turizma BRODSKO-POSAVSKE ZUPANIJE 2019. - 2025,

na rubnom isto¢nom dijelu Zupanije vazna je kao
veza Brodsko-posavske zupanije sa Osijekom.
Njome od Vrpolja prema Osijeku prometuje Sest
vlakova dnevno, od Vrpolja do Slavonskog Samca
tek dva vlaka, dok u nastavku prema Bosni i
Hercegovini vliakovi viSe ne voze.

Pruga Nova Kapela - Pleternica - Nasice, od koje
se u Pleternici odvaja pruga do Pozege i Velike,
primarno je vazna kao veza Pozesko-slavonske
Zupanije sa Zagrebom, a manje za samu Brodsko-
posavsku zupaniju. Njome od Nove Kapele prema
Pleternici i PoZegi vozi dvanaest vlakova u jednom
smijeru, od Cega ih devet produzuje do Velike, a
samo tri do NaSica. No, kako na relaciji Pozega -
Nova Kapela dnevno vozi samo jedan brzi viak, a
na relaciji Pozega - NaSice nijedan, ove pruge imaju
tek lokalni znacaj, a zbog losih tehnickih znacajki

i s time povezanih malih brzina Zeljeznicke veze
nemaju veliku ulogu u prometnom povezivanju.

Od Slavonskog Broda do Zra¢ne luke Osijek
udaljenost iznosi oko 100 kilometara i ima sat i
petnaest minuta voznje, a do Zratne luke Zagreb
oko 180 kilometara i sat i pedeset minuta voznje.
Nova GradiSka je od zracne luke Zagreb udaljena
140 kilometara i ima sat i 20 minuta voznje, dok
je osjecka zra¢na luka udaljenija dvadesetak
kilometara. Imajuci u vidu da je putni¢ki promet
zrakoplova na osjeCkoj zracnoj luci razmjerno
rijedak i znatnim se dijelom odnosi na low cost
prijevoznike, putnici iz Brodsko-posavske zupanije
primarno su usmjereni na zra¢nu luku Zagreb

sa znatno vecim brojem letova i destinacija, a
ima i putnika koji koriste, od Slavonskog Broda
podjednako udaljenu zracnu luku, u Beogradu u
Srbiji, takoder s velikim brojem letova. lako rijeka
Sava prolazi Brodsko-posavskom zupanijom u
duljini od 177 kilometara i plovna je za rijeCne
brodove, njome se, za sada, ne odvija redovni
vodeni promet, osim ukoliko se u njega ne
uracunaju izletni¢ke veze od Slavonskog Broda do
izletista i kupalista Poloj.
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3. Analiza turistickog prometa,

resursa i atrakcija

Sazetak

e U 2018. godini u Zupaniji je ostvareno oko 35,1 tisu¢a dolazaka i 59,8 tisuéa no¢enja

e Prevladavaju no¢enja stranih gostiju (63%); od stranih gostiju najbrojniji su gosti iz Njemacke, ltalije,

Bugarske i Bosne i Hercegovine

e Prosjecna duljina boravka je 1,7 dana

e U Zupaniji dieluju 83 smjestajna objekta s ukupno 1,3 tisuée postelia

e U Zupaniji se moze istaknuti niz turistikin atrakcija od kojih se posebno istiu rijeka Sava, Rezervat
Sumske vegetacije Prasnik, Tvrdava u Slavonskom Brodu s muzejom Tambure i galerijom, Spomen
galerija lvana Mestrovica i Muzej Brodskog Posavlja, Franjevacki samostani u Slavonskom Brodu i
Cerniku, umjetnicki festival ‘U svijetu bajke Ivane Brli¢ Mazurani¢’ te savska biciklistiCka ruta

3.1. TuristiCka kretanja

Turisticka potraznja

Prema podacima eVisitora, tijekom 2018.

godine u svim jedinicama lokalne samouprave
Brodsko-posavske Zupanije ostvareno je 35,1
tisu¢a dolazaka te 59,8 tisu¢a noc¢enja turista.

U odnosu na ‘baznu’ 2016. godinu, turisticki se
promet u promatrane tri godine povec¢ao za 8,5
tisu¢a dolazaka (stopa rasta od 14,8 % prosjec¢no
godisnje), odnosno za 10,6 tisu¢a no¢enja (stopa
rasta od 10,3 % prosjec¢no godisnje).

Posebno valja istaknuti kako se najveci dio
turistiSkog prometa u Zupaniji, mjerenog, kako
brojem dolazaka, tako i brojem ostvarenih no¢enja
odvija u gradovima - Slavonskom Brodu (22,4 tisu¢e
ili 63,3 % svih dolazaka te 36,6 tisuc¢a ili 61,3 % svih
nocenja u 2018. godini) i Novoj Gradiski (3,5 tisu¢a

Marketingki plan turizma BRODSKO-POSAVSKE ZUPANIJE 2019

il 9,9 % svih dolazaka te 7,9 tisu¢a ili 13,2 % svih
noc¢enja u 2018. godini). Kad je rije¢ o turistickom
prometu u manjim jedinicama lokalne samouprave
Zupanije, on je jo$ uvijek u inicijalnoj fazi razvoja,
pri ¢emu svakako ohrabruje Cinjenica da se i u
nekima od njih iz godine u godinu biljezi sve vedi
broj dolazaka i no¢enja. To se odnosi posebno na
Resetare, Staro Petrovo Selo i Veliku Kopanicu. S
druge strane, zabrinjava Cinjenica da se na podrucju
opcine Sibinj broj turisti¢kih dolazaka i no¢enja iz
godine u godine smanjuje.
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Tablica 3.1. Dolasci i no¢enja turista u Brodsko-posavskoj zupaniji, 2016. — 2018.

Brodsko-posavska Nocenja turista Dolasci turista ;
Zupanija 2016. 2017. 2018. 2016. 2017. 2018.
Brodski Stupnik 339 33 661 219 30 570
Cernik 146 34 32 44 19 17
Garcin 702 332 384 169 196 258
Gundinci 0 0 43 0 0 4
Nova Gradiska 6.115 6.244 7.898 3.213 3.165 3.484
Nova Kapela 999 771 1.092 531 477 655
Okucani 1.387 987 311 415 262 101
Oprisavci 233 320 164 139 177 94
Oriovac 489 702 1.513 445 527 1.450
Resetari 2.334 2.773 5.408 1.234 1.362 1.828
Sibinj 3.412 2.933 2.424 2.937 2.663 2.185
Slavonski Brod 31.601 36.135 36.632 16.433 18.690 22.363
Stara Gradiska 16 0 0 2 0 0
Staro Petrovo Selo 395 823 1.766 289 663 1.548
Velika Kopanica 1.000 1.322 1.446 602 620 588

UKUPNO 49.168 53.409 59.774 26.672 28.851 35.145

lzvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

U strukturi turistiékog prometa Zupanije, u pravilu,
prevladavaju dolasci i no¢enja ostvarena od strane
inozemnih gostiju, ponajvise uslijed Cinjenice da
ovom Zupanijom prolazi autocesta A3 kojom

se odvija najvec¢i dio medunarodnog tranzita na
putu od sjeverozapada prema jugoistoku Europe.
Tako je, naime, tijekom 2018. godine na podrucju
Zupanije ostvareno 22,2 tisuéa inozemnih dolazaka
(63,3 % svih turisti¢kih dolazaka), odnosno 35,5
tisu¢a inozemnih noc¢enja (59,5 % svih statisticki
registriranin no¢enja). Istodobno, ‘domaci’ su gosti
tijekom 2018. godine ostvarili 12,9 tisu¢a dolazaka
(86,7 % svih turisti¢kih dolazaka), odnosno 24,2
tisu¢a noc¢enja (40,5 % svih turistiCkih nocenja).
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Pritom valja naglasiti i Cinjenicu da se u razdoblju
od 2016. do 2018. godine udio inozemnih gostiju
u strukturi ostvarenog broja no¢enja na podrucju
Zupanije postupno povedéava. Ta &injenica, uz
pretpostavku o konstantnoj razini medunarodnog
tranzita na autocesti A3 i s njim povezanog broja
nocenja, ukazuje ili na vec¢i postotak zaustavljanja/
prenocivanja od strane putnika u tranzity, ili na
postupni rast interesa medunarodne turisticke
potraZnje za Zupanijom kao boravi§nom turistiékom
destinacijom.
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Tablica 3.2. Dolasci stranih i domacih turista u Brodsko-posavskoj zupaniji, 2016. — 2018.

Brodsko-posavska 2016. 2017. 2018.
2upanija Broj % Broj % Broj %
Ukupno 26.672 100,0 28.851 100,0 35.145 100,0
Domaci gosti 11.482 43,0 11.818 41,0 12.903 36,7
Strani gosti 15.190 57,0 17.033 59,0 22.242 63,3
lzvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam
Tablica 3.3. Nocenja stranih i domacih turista u Brodsko-posavskoj zupaniji, 2016. — 2018.
Brodsko-posavska 2016. 2017. 2018.
zupanija Broj % Broj % Broj %
Ukupno 49.168 100,0 53.409 100,0 59.774 100,0
Domaci gosti 24.060 48,9 23.697 44,4 24.222 40,5
Strani gosti 25.108 51,1 29.712 55,6 35.552 59,5

lzvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

Analiza turistickog prometa u razdoblju od 2016. do
2018. godine prema vrstama smjestajnih objekata
pokazuje da se u svim promatranim godinama
velika vecina noéenja na podrugju Zupanije
ostvaruje u hotelima i pansionima, pri ¢emu valja
naglasiti da se udio hotela iz godine u godinu
smanjuje, dok se udio no¢enja u pansionima iz
godine u godine povecava. Isto tako, valja istaknuti i

da se stalno rastuéi broj noéenja u Zupaniji realizira
u objektima obiteljskog smjestaja — domacinstvima.
|zuzetno mali broj no¢enja u OPG-ovima/seljackim
domacinstvima moze se ponajvise tumaciti
izuzetno slozenim propisima i/ili nepovoljnijem
poreznom tretmanu kojima ova vrsta ponude mora

udovoljavati.

Tablica 3.4. Broj i struktura noéenja Zupanije prema vrsti smjestaja, 2018.

Brodsko-posavska 2016. 2017. 2018.
Zupanija Nocenja % Nocenja % Nodenja %

Hotel 18.885 38,4 19.577 36,7 19.390 32,4
Pansion 9.241 18,8 12.063 22,6 16.744 28,0
Prenociste 6.427 13,1 4.706 8,8 5.271 8,8
OPG/seljacko domacinstvo 1.260 2,6 1.122 2,1 1.203 2,0
Objekti u domacinstvu 3.041 6,2 5.916 111 7.839 13,1
Soba za iznajmljivanje 5.508 11,2 5194 9,7 4.462 7,5
Hostel 3.631 7,4 3.303 6,2 4.139 6,9
Ostalo 1.175 2,4 1.628 2,9 726 1,2
UKUPNO 49.168 100,0 53.409 100,0 59.774 100,0

lzvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam
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Kad je rije¢ o u strukturi inozemne turisticke
potraznje prema zemljama podrijetla, na temelju
podataka sustava eVisitor, na podrudju su Zupanije
tijlekom 2018. godine najveci broj no¢enja ostvarili
gosti iz Njemacke (4,8 tisuca), dok su znac¢ajan

broj no¢enja ostvarili i gosti iz Italije (3,0 tisuc¢a),
Bugarske (3,0 tisuc¢a), Bosne i Hercegovine (2,2
tisu¢a), Srbije (1,8 tisuc¢a), Slovenije (1,5 tisuc¢a),
Francuske (1,5 tisuca), Austrije (1,3 tisuce),
Svicarske (1,4 tisuée) i Rumunjske (1,2 tisuce).

Slika 3.1. Struktura inozemnih noéenja u Zupaniji prema zemljama podrijetla turista, 2018.

A

lzvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

lako turistiCku potraznju Brodsko-posavske
zupanije sacinjavaju razli¢ite dobne skupine, prema
zadnjim podacima sustava eVisitor za 2018. godinu,
najzastupljenije su dobne skupine od 35 do 44
godina (23,7 % svih ostvarenih noc¢enja), 25 do

34 godine (20,4 % svih ostvarenih noc¢enja) i 45
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m Njemacka

m ltalija

m Bugarska
Bosna i Hercegovina

| Srbija

m Slovenija

| Francuska

m Svicarska

m Austrija

m Rumunjska

m Ostalo

do 54 godina (18,8 % svih ostvarenih noc¢enja).
Potom slijede osobe izmedu 55 i 64 godine (12,9 %
ostvarenih noc¢enja) te osoba izmedu 18 i 24 godine
(11,4 %). Indikativno je da osobe preko 65 godina
Cine relativno malen dio stacionarne potraznje
Zupanije.
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Slika 3.2. Struktura no¢enja i dolazaka turista u Zupaniji prema dobnim skupinama, 2018.

65- | 5.+
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2s-34 [, 20 <%
1824 NG 1 <%
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0,0% 7.5% 15,0% 22,5% 30,0%

lzvor: TZ Brodsko-posavske Zupanije, obrada Instituta za turizam

Istodobno, turisti¢ki promet na podrudju Zupanije,
a prema podacima generiranim iz sustava eVisitor
o ostvarenim dolascima i no¢enjima turista tijekom
2018. godine, za razliku od priobalnih Zupanija,

karakterizira znatno ravnomjerna disperzija tijekom

svih mjeseci, pri ¢emu su srpanj, kolovoz, rujan
i listopad mjeseci s najve¢im brojem ostvarenih
noc¢enja. Indikativno je i da je studeni po broju

ostvarenih noc¢enja ‘jaci’ i od svibnja i od lipnja.

Slika 3.3. Struktura turisti¢kin no¢enja u Zupaniji prema mjesecima u godini, 2018.

8.000

6.000

5.235

4.994
4111
4.000 3.752
2.944
2.624
2.000 I I
0

sijeCanj veljata ozujak travanj svibanj lipanj

6.426

srpanj kolovoz rujan listopad studeni prosinac

7.960

6.187 6.185
5.441
I 3.915

lzvor: TZ Brodsko-posavske Zupanije, obrada Instituta za turizam
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Sto se tide vremena zadrzavanja turista na podrugju
Zupanije, prosjedna duljina boravka turista tijekom
2018. godine, neovisno o razlikama medu pojedinim

jedinicama lokalne samouprave, dostigla je 1,7
dana, pri ¢emu je uocljivo lagano smanjenje u
odnosu na prethodne godine.

Tablica 3.5. Prosjeéna duljina boravka turista na podrugju Zupanije, 2016. - 2018.

Brodsko-posavska Dani boravka u Zupaniji

Zupania 2016. 2017. 2018.
Brodski Stupnik 1,5 1,1 1,2
Cernik 38 1,8 1,9
Garcin 4,2 1,7 1,5
Gundinci 10,8
Nova GradiSka 1,9 2,0 2,3
Nova Kapela 1,9 1,6 1,7
Okucani 3,3 3,8 3.1
Oprisavci 1,7 1,8 1,7
Oriovac 1,1 1,3 1,0
ReSetari 1,9 2,0 3,0
Sibinj 1,2 1,1 1,1
Slavonski Brod 1,9 1,9 1,6
Stara Gradiska 8,0
Staro Petrovo Selo 1,4 1,2 1,1
Velika Kopanica 1,7 2,1 2,5
UKUPNO 1,8 1,9 1,7

lzvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

Kad je rije¢ o duljini turisti¢kog boravka prema
pojedinim jedinicama lokalne samouprave, bitno

je primijetiti da se turisti najviSe zadrzavaju na
podrudju opc¢ine Gundinci, pri ¢emu se i na
podrucju opc¢ina Okucani i ReSetari gosti zadrzavaju
dulie nego na podrucju Nove GradiSke i Slavonskog
Broda.

Osim visednevnih turisti¢kih posjeta, za turizam
Brodsko-posavske zupanije, od izuzetnog su
znacenja i jednodnevni posjetitelji, buduci da cijeli
ovaj prostor, ponajviSe zbog raznovrsnosti i kvalitete
svoje resursno-atrakcijske osnove, ve¢ danas
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predstavlja vaznu izletni¢ku destinaciju za hrvatske
rezidente, ponajviSe iz susjednih zupanija, ali i za
osobe/turiste u tranzitu. S obzirom da ne postoje
sluzbeni statistiCki podaci o ovom segmentu
potraznje, tesko je procijeniti broj jednodnevnih
dolazaka na ovaj prostor.
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Turisticka ponuda

Prema sluzbenim podacima sustava eVisitor, na
podrucju Brodsko-posavske zupanije tijekom 2018.
godine djelovala su 83 smjestajna objekta, koja

Su na raspolaganju imala 588 smijestajnih jedinica,
odnosno 1.328 postelja. Prosjecni broj smjestajnih
jedinica po objektu (7) ukazuje na Cinjenicu da je, u
pravilu, rije¢ o malim smjeStajnim objektima. To se
odnosi i na hotelske objekte Cija se veli€ina, mjerena
brojem smjestajnih jedinica, krec¢e na razini 18 soba.

Nadalje, u razdoblju od 2016. do 2018. godine
izgradilo se 20 novih objekata (rast od 14,8 %
prosjec¢no godisnje), a Sto je rezultiralo povecanjem,

kako ukupnog broja soba (za 91 jedinicu), tako

i ukupnog broja kreveta (za 240 komada). Isto

tako, valja ukazati na Cinjenicu da se ostvareno
poveéanje smiestajnog kapaciteta Zupanije, gotovo
u cijelosti, odnosi na novu izgradnju na podrucju
Slavonskog Broda. Ne treba, stoga, cuditi Sto se
daleko najveci broj, kako smjestajnih objekata, tako
i soba i kreveta u 2018. godini, a sli¢no je stanje i u
prethodnim godinama, nalazi na podrucju grada
Slavonskog Broda (56,5 % svih objekata, 55,1

% ukupnog broja smjestajnih jedinica te 59,3 %
ukupnog broja postelja).

Tablica 3.6. Broj smjestajnih objekata, smjestajnih jedinica i kreveta Zupanije po JLS,

2016. — 2018.

Brodsko-posavska 2016. 2017. 2018.

Zupanija Objekti | Sobe | Kreveti | Objekti | Sobe | Kreveti | Objekti | Sobe | Kreveti
Brodski Stupnik 2 19 41 2 19 41 2 19 42
Cernik 1 5 10 1 ® 10 8 8 16
Garcin 1 9 36 2 18 54 2 18 54
Gundinci 1 3 6
Nova Gradiska 4 55 124 5 61 140 5 61 140
Nova Kapela B 12 31 5 12 31 6 13 34
Okucani 3 24 43 3 24 43 3 24 43
Oprisavci 2 o 9 2 5 9 2 B 9
Oriovac 4 17 27 4 17 38 4 17 38
ReSetari 1 17 37 1 17 37 1 17 37
Sibinj 1 24 49 1 24 49 1 24 49
Slavonski Brod 35 271 611 40 279 633 47 324 755
Stara GradiSka 1 6 12 1 6 12 1 6 12
Staro Petrovo Selo 1 16 25 1 16 25 1 16 25
Velika Kopanica 2 17 33 4 33 68 4 33 68
UKUPNO 63 497 | 1.088 72 536 | 1.190 83 588 | 1.328

|zvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

Sto se tige strukture smjestajne ponude po vrsti
smjestaja, valja konstatirati da u Zupaniji jo$
uvijek, usprkos relativno velikom broju hotela,
prevladavaju uglavnom objekti obiteljskog
smjestaja (domacinstva), odnosno razliciti, u
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pravilu, nekategorizirani objekti relativno lose
kvalitete. Relativno malen udio OPG-ova/seljackih
domacinstava ukazuje na ¢injenicu da je ovaj
oblik smjestajne ponude jos$ uvijek u inicijalnoj fazi
razvoja.
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Tablica 3.7. Smjestajni kapaciteti Zupanije prema vrsti smjestaja, 2016. - 2018.2018.

Brodsko- 2016. 2017. 2018.

posaiska Objekti | Sobe | Kreveti | Objekti | Sobe | Kreveti | Objekti | Sobe | Kreveti
Hotel 70 142 268 6 131 254 6 131 255
Pansion 6 90 183 7 101 208 7 101 208
Kamp 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Prenociste 13| 109 279 13 116 293 13 116 293
OPG/seljacko 6 17 39 6 17 39 5 12 29
Objekdti u 14 36 71 20 46 97 26 59 128
Soba za 8 43 86 46 94 11 54 110
Hostel 3 15 74 4 28 101 6 60 193
Ostalo 6 45 88 7 51 104 9 55 112
UKUPNO 63| 497 1.088 72 536 | 1.190 83 588 | 1.328

lzvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

Koristenje smjestajnih kapaciteta

Na temelju podataka o broju no¢enja i soba/postelja
prikupljenih kroz sustav eVisitor za 2018. godinu,
prosjecna godisnja bruto stopa iskoriStenosti
postelja u svim vrstama smjestajnih kapaciteta
iznosi 12,3 %, dok je bruto iskoriStenost smjestajne
jedinice na razini od 27,9 %.
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Usporedi li se razina popunjenosti postelja u 2018.
godini s onom u prethodnim godinama, vidljivo je
da koritenje kapaciteta u Zupaniji stagnira. Drugim
rijeCima, moze se zakljuciti da se povecanje u broju
nocenja odvijalo priblizno istom dinamikom kao i
povecanje smjestajnih kapaciteta (soba i kreveta).
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Tablica 3.8. Prosje¢na zauzetost postelja u JLS Zupanije, 2016. — 2018.

Brodsko-posavska zupanija 2016. 2017. 2018.
Sobe Kreveti Sobe Kreveti Sobe Kreveti
Brodski Stupnik 4,9 2,3 0,5 0,2 9,5 4.3
Cernik 8,0 4,0 1,9 0,9 1,1 0,5
Garcin 21,4 5,3 5,1 1,7 5,8 1,9
Gundinci 3,9 2,0
Nova Gradiska 30,5 13,5 28,0 12,2 35,5 15,5
Nova Kapela 22,8 8,8 17,6 6,8 23,0 8,8
Okucani 15,8 8,8 11,3 6,3 3,6 2,0
Oprisavci 12,8 71 17,5 9,7 9,0 5,0
Oriovac 7,9 5,0 11,3 5,1 24,4 10,9
ReSetari 37,6 17,3 44,7 20,5 87,2 40,0
Sibinj 38,9 19,1 33,5 16,4 27,7 13,6
Slavonski Brod 31,9 14,2 35,5 15,6 31,0 13,3
Stara GradiSka 0,7 0,4 0,0 0,0 0,0 0,0
Staro Petrovo Selo 6,8 4,3 14,1 9,0 30,2 19,4
Velika Kopanica 16,1 8,3 11,0 5,3 12,0 5,8
UKUPNO 27,1 12,4 27,3 12,3 27,9 12,3

|zvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

Razvoj turistiCke aktivnosti na podrucju Brodsko-
posavske Zupanije u razdoblju od 2016. do

2018. godine karakteriziraju pozitivna, ali nikako i
spektakularna kretanja. To se odnosi, ne samo na
brojnost, prostornu diversifikaciju i zastupljenost
razli¢itih vrsta smjestaja, ve¢ i na kontinuirani
postupni rast turistickog interesa, osobito onog
medunarodnog karaktera. Neovisno o tome,

a uslijed Cinjenice da je rije¢ o prostoru koji je,
povijesno, bio orijentiran uglavnom na industrijsku
proizvodnju, a manjim dijelom i na poljoprivredu,

dok turisti¢ko privredivanje od strane lokalnih
razvojnih dionika, sve donedavno, nije bilo
prepoznato kao jedan od mogucih generatora
dodatnog gospodarskog rasta i razvoja, moze se
re¢i da se postojeca resursno-atrakcijska osnova
Zupanije moze bolje Koristiti u ciliu pojadanog

privlaGenja razli¢itih segmenata turistiCke potraznje i

putnika u tranzitu.

Marketingki plan turizma BRODSKO-POSAVSKE ZUPANIJE 2019. - 2025,
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3.2. TuristiCka atrakcijska osnova

Brodsko-posavska zupanija, smjestena izmedu
rijeke Save i obronaka Psunja, PozeSke gore i Dilja,
najgusce je naseliena slavonska zupanija, a njen
glavni grad Slavonski Brod drugi je najveci grad u
Slavoniji, poznat po veliCanstvenoj tvrdavi uz rijeku
Savu. Sava kao rijeka s najduljim tokom u Hrvatskoj
i jedna od rijetkih velikih europskih rijeka znatnim
dijelom u prirodnom stanju najve¢im dijelom

svog toka protjeCe upravo Brodsko-posavskom
zupanijom, a vazna je i kao rijeka koja prolazi kroz
Cetiri drzave, povezuije tri glavna grada Ljubljanu,
Zagreb i Beograd i istiCe se slikovitim iskonskim

Tablica 3.9. Prirodne atrakcije

ravni¢arskim krajolicima i selima sa oSuvanom
autohtonom arhitekturom. Uz Savu prolazi jedna

od najvaznijih hrvatskih biciklistiCkih ruta, drzavna
glavna ruta br. 2 ‘Sava’, koja se kao transnacionalna
ruta Sava ve¢ pocela realizirati u Cetiri drzave kojima
Sava protjeCe i mogla bi uskoro postati i EuroVelo
rutom i tako dobiti i medunarodni znac¢aj. Nedaleko
Save nalazi se i najznacajnije zasticeno podrucje
prasumskog karaktera u panonskoj Hrvatskoj,
Rezervat Sumske vegetacije Prasnik, s jednim od
najvecih primjeraka hrasta luznjaka u nasoj zemlji.

NAZIV ATRAKCIJE TIP ATRAKCIJE VAZNOST SI;I-:IEZAIIISNN:ST
Rijeka Sava rijeka nacionalna djelomicno
spremno
Rezervat Sumske vegetacije Prasnik s Suma i zasti¢eno . djelomi¢no
primjerkom hrasta stablo nacionalna spremno
Psunj gora regionalna uglavnom spremno
PoZeska gora gora regionalna djelomi¢no spremno
Dilj gora gora regionalna uglavnom spremno
Rijeka Orljava rijeka regionalna nespremno
Jezero Petnja jezero regionalna uglavnom spremno
Jezero Ljeskove vode jezero regionalna djelomi¢no spremno
Park prirode Lonjsko polie kod Stare Gradiske | mocvarno podrucje regionalna nespremno
Znacajni krajobraz Gajna mocvarno podrucje regionalna uglavnom spremno
Znacajni krajobraz i ornitoloski rezervat Jelas . ” . . L
oolie mocvarno podrucje regionalna djelomi¢no spremno
Ornitoloski rezervat Bara Dvorina mocvarno podrucje regionalna nespremno
Znacajni krajobraz Pasnjak Iva travnjak regionalna djelomi¢no spremno
Rezervat Sumske vegetacije Muski bunar Suma regionalna nespremno
Brodsko vinogorje kulturni krajobraz regionalna djelomi¢no spremno
Novogradi§ko vinogorie kulturni krajobraz regionalna djelomi¢no spremno
Zooloski vrt u Ruscici zooloski vrt regionalna uglavnom spremno
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Zupanija raspolaZe i vrijednom sakralnom bastinom
nacionalnog znacaja, u kojoj najvaznije mjesto
imaju dva franjevacka samostana s lijepim crkvama
i bogatim riznicama. U Slavonskom Brodu nalazi
se FranjevaCki samostan sa crkvom Sv. Trojstva,

a u Cerniku nedaleko Nove GradiSke samostan sa
crkvom Sv. Petra. Uz Muzej Brodskog Posavlja u
Slavonskom Brodu kao sredisnji muzejski objekt

u Zupaniji istidu se i dvije jedinstvene zbirke
nacionalnog znacaja - Spomen galerija najveceg

hrvatskog kipara lvana Mestrovi¢a u njegovom
rodnom Vrpolju i Muzej tambure smjeSten unutar
brodske tvrdave. Veliki turisticki potencijal ima

i bastina velike hrvatske knjizevnice Ilvana Brli¢
Mazuranic¢, koja je veci dio svog zivota provela u
Slavonskom Brodu. U njenu se Cast svake godine
odrzava umijetnicki festival ‘U svijetu bajki lvane Brli¢
Mazurani¢’, a saCuvana je, iako jo$ nedovoljno, u
turisti¢ku funkciju stavljena, i ku¢a u kojoj je Zivjela.
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Tablica 3.10. Antropogene atrakcije

NAZIV ATRAKCIJE

TIP ATRAKCIJE

VAZNOST

TRZISNA
SPREMNOST

Tvrdava u Slavonskom Brodu s
muzejom tambure i galerijom Ruzi¢

Spomen galerija Ivana Mestrovi¢a u

Vrpolju

Muzej Brodskog Posavlja u

Slavonskom Brodu

Franjevacki samostan sa crkvom Sv.

Petra u Cerniku

Franjevacki samostan sa crkvom Sv.
Trojstva u Slavonskom Brodu

Povijesna jezgra Slavonskog Broda

Povijesna jezgra Nove Gradiske

Eko-etno selo Stara Kapela

Arheoloska nalaziSta anticke Marsonie u

Slavonskom Brodu

Arheoloski lokalitet Zapolje
Kula Graganica kod Bacin Dola
Dvorac Markovi¢ - Kulmer u Cerniku

Crkva BezgresSnog zaceca Bl. Djevice

Marije u Novoj Gradiski

Crkva Sv. Terezije Avilske u Novoj Gradiski

Crkva Sv. lvana Krstitelja u Slavonskom

Kobasu

Crkva Rodenja Bl. Djevice Marije u Novoj

Kapeli

Crkvica Sv. Martina u Lovcicu

Crkva Sv. Marije Magdalene u Bebrini
Crkva Sv. Mihovila Arhandela u Duboc¢cu
Kapela Sv. Stjepana u Glogovici

Crkva rodenja Sv. Ivana Krstitelja u Vrpolju

Gradski muzej Nova Gradiska
Kuca Brlicevih u Slavonskom Brodu

Spomen dom Dragutina Tadijanovi¢a u

Slavonskom Brodu

Rodna kuc¢a Dragutina Tadijanovi¢a u

Rastusju

dvorac/tvrdava i
muzej

muzej
muzej
sakralni objekt

sakralni objekt

povijesna
.urbanisticka cielina

povijesna urbanisticka
cielina

oCuvana ruralna cjelina
arheoloski lokalitet

arheoloski lokalitet
tvrdava, gradina

dvorac, palaca
sakralni objekt
sakralni objekt

sakralni objekt

sakralni objekt

sakralni objekt
sakralni objekt
sakralni objekt
sakralni objekt
sakralni objekt
muzej

spomen kuca
poznatih osoba

spomen kuca
poznatih osoba

spomen kuca
poznatih osoba

medunarodn
a

nacionalna
nacionalna
nacionalna

nacionalna

regionalna

regionalna
regionalna
regionalna

regionalna
regionalna

regionalna
regionalna
regionalna

regionalna

regionalna

regionalna
regionalna
regionalna
regionalna
regionalna

regionalna

regionalna
regionalna

regionalna

uglavhom
spremno

uglavhom
spremno

uglavhom
spremno

uglavhom
spremno

uglavhom
spremno

uglavhom
spremno

uglavnom spremno
spremno

nespremno

nespremno
nespremno

nespremno
uglavnom spremno
djelomi¢no spremno

djelomiéno spremno

uglavnom spremno

djelomi¢no spremno
djelomi¢no spremno
djelomi¢no spremno
djelomi¢no spremno
djelomiéno spremno

uglavnom spremno

uglavnom spremno
uglavnom spremno

nespremno
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lako ostale atrakcije u Brodsko-posavskoj zupaniji
za sada nisu nacionalnog niti medunarodnog
znacaja, postoji vise manjih atrakcija koje bi mogle
znacajno obogatiti boravak turista. To se osobito
odnosi na prirodnu bastinu, buduci da sjeverni rub
Zupanije &ine tri slavonske gore Psunj, Pozeska

gora i Dilj. Medu njima je najvazniji Psunj, na kojeg
se odnosi najvisi vrh cijele Slavonije Brezovo Polje,
visok 984 metra. Nedaleko najviseg vrha Psunja
nalazi se vrijedno ocuvano praSumsko podrucje
Rezervat Sumske vegetacije Muski bunar, a u
podnozju popularno izletiSte Strmac.

Tablica 3.11. Manifestacije i turisti¢ka infrastruktura Lijepih izletiSta i uredenih staza ima i na Pozeskoj

NAZIV ATRAKCIJE

U svijetu bajki Ivane Brli¢
Mazuranic

Savska biciklisticka ruta

Brodsko glazbeno ljeto
Brodsko kolo

Katarinski sajam starih zanata u
Slavonskom Brodu

Slavonija Open natjecanje u
akrobatskom rock and rollu

CMC festival u Brodskoj tvrdavi

Dan Grada Slavonskog Broda s Auto
Rallyjem i Mega bikers susretima

Novogradisko glazbeno lieto
Stupnicka berba grozda

IZimaca u Beravcima

Ribarske veceri u Davoru

Orio vita

Poloj kod Slavonskog Broda

Bazeni Slavonski Brod

Loviste '‘Radinje' kod Nove GradiSke
Ran¢ Ramarin u Garcinu

Konji¢ki turizam Poljanci

Strmac kod Nove Gradiske

Mreza biciklisti¢kih ruta Slavonia Bike

Setaliste uz Savu u Slavonskom Brodu

TIP ATRAKCIJE

umjetnicki festival

biciklisticka ruta

kulturna manifestacija

folklorna manifestacija

folklorna manifestacija

glazbena manifestacija
glazbena manifestacija
zabavna manifestacija

glazbena manifestacija
folklorna manifestacija
folklorna manifestacija

enogastronomska
manifestacija

enogastronomska
manifestacija

kupaliste
kupaliste
loviste
konjicki turizam
konjicki turizam
izletiSte
biciklistiCke rute

Setaliste

VAZNOST

nacionalna

nacionalna

regionalna

regionalna

regionalna

regionalna
regionalna
regionalna

regionalna
regionalna

regionalna

regionalna

regionalna

regionalna
regionalna
nacionalna
regionalna
regionalna
regionalna
regionalna

regionalna

TRZISNA
SPREMNOST

spremno

djelomiéno spremno

spremno

spremno

uglavnom spremno

spremno
spremno
spremno

spremno
spremno

spremno

spremno

spremno

uglavnom spremno
spremno

uglavnom spremno
spremno
spremno
spremno

uglavnom spremno

uglavnom spremno
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gori, u ¢ijem se podnozju prostire Novogradisko
vinogorje te slikovito eko-etno selo Stara Kapela sa
izletiStem. Privlacni su i obronci Dilja u Brodskom
vinogorju, gdje se smijestilo najve¢e jezero u Zupaniji
Petnja i neSto manje Ljeskove vode, uz koja su
uredena izletiSta, osobito popularna za ribolovce.
lako razmijerno kratka i ne osobito bogata vodom,
turistiCki bi mogla biti zanimljiva i rijeka Orljava koja
vodi u PozeSku kotlinu i uz iji donji dio toka prolazi
dio biciklistiCke rute ‘Sava’.

Posebnost Brodsko-posavske zupanije ¢ine brojna
oCuvana modvarna podrucja uz rijeku Savu i veliki
ribnjaci. Pod zastitom na drzavnoj razini nalaze se
znacajni krajobrazi Jelas polje kod Oriovca i Gajna
kod Oprisavaca, koji ukljuéuju prostrana prirodna
mocvarna podrucja, te znacajni krajobraz Pasnjak
Iva, nedaleko Nove GradiSke kao jedna od rijetkih
lokacija u Hrvatskoj sa oSuvanim izvornim travnatim
povrSinama. Jedan od najvecih hrvatskih ribnjaka
Jelas polje poznat je i kao vazno mrijestiliste ptica,
zbog Cega je zasti¢en i kao ornitoloski rezervat,
slicno kao i rezervat Bara Dvorina u op¢ini Klakar
istocno od Slavonskog Broda. Krajnji zapadni dio
Brodsko-posavske zupanije u tesko dostupnom
modcvarnom prostoru uz Savu s bogatim pti¢jim
svijetom zahvaca i mali dio Parka prirode Lonjsko
polje.

Dva jedina grada u Zupaniji Slavonski Brod i Nova
Gradiska imaju i o¢uvane povijesne barokne jezgre,
osobito Slavonski Brod, kojeg krasi i atraktivno
SetaliSte uz rijeku Savu. Na ova dva grada i

njihovu blizu okolicu odnose se i dva najznacajnija
arheoloska lokaliteta u Zupaniji - antika Marsonia
u Slavonskom Brodu i lokalitet Zapolje kod Nove
Gradiske. U op¢ini se Cernik, osim ¢uvenog
Franjevackog samostana i izletiSta Strmac podno
najviseg vrha Psunja, nalazi i jedini veci, iako
zapusteni, dvorac Markovi¢-Kulmer, te najznacajnija
srednjovijekovna gradina u Zupaniji kula Gradina
pokraj sela Bac¢in Dol.

Brodsko-posavska zupanija raspolaze i bogatom
sakralnom bastinom, a uz dva najznacajnija
sakralna objekta, franjevacka samostana u
Slavonskim Brodu i Cerniku, istiCu se i dvije lijepe
crkve u Novoj GradiSki - Bezgresnog zaceca Bl.
Djevice Marije i Sv. Terezije Avilske, zatim crkva
Rodenja Bl. Djevice Marije u Novoj Kapeli, sv. Marije
Magdalene u Bebrini, te osobito Sv. Ivana Krstitelja
u Vrpolju, poznata po jedinstvenom oltaru koji je
izradio lvan Mestrovi¢. Lijepih crkava s vrijednim
inventarom ima i u mnogim manjim mjestima u
Zupaniji, poput Sv. lvana Krstitelja u Slavonskom
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Koba$u i Sv. Mihovila Arhandela u Duboc¢cu uz
rijeku Savu zapadno od Slavonskog Broda, te Sv.
Martina u Lov¢i¢u i Sv. Stjepana u Glogovici na
obroncima Dilj gore.

Zupanija raspolaze i vrijednom muzejskom
bastinom, u kojoj se uz Galeriju Mestrovi¢ u Vrpolju

i Muzej Brodskog Posavlja istiCe i galerija Ruzi¢,
koja je kao i Muzej tambure smjestena u Brodskoj
tvrdavi, te Gradski muzej u Novoj Gradiski. Turisticki
potencijal ima i bastina velikog hrvatskog knjizevnika
Dragutina Tadijanovic¢a, koja ukljuCuje njegov
Spomen dom u Slavonskom Brodu i rodnu ku¢u u
selu Rastusje na obroncima Brodskog vinogorija.

Osim umjetnickog festivala U svijetu bajki Ivane Brli¢
Mazurani¢, kao manifestacije nacionalnog znacaja,
u Brodsko-posavskoj se zupaniji odrzava i vise
manifestacija regionalnog zna&aja. Najvise ih se
odnosi na glavni grad Zupanije Slavonski Brod, a uz
kulturne i folklorne manifestacije poput Brodskog
glazbenog lieta, Brodskog kola i Katarinskog sajma
starih zanata to uklju¢uje i glazbene manifestacije
orijentirane na suvremeni glazbeni izriCaj poput
Slavonija Open natjecanja u akrobatskom ‘rock and
rollu i CMC festival u Brodskoj tvrdavi. Poseban
oblik ¢ine manifestacije namijenjene vozacima Auto
Rallya i Mega bikers susreti, kao klju¢na dogadanja
u sklopu Dana Grada Slavonskog Broda. U Novoj
GradiSki glavnu manifestaciju €ini Novogradisko
glazbeno lieto, dok se ostale vaznije manifestacije

u Zupaniji odnose na okupljanja folklornog i
enogastronomskog karaktera. Medu njima su
najpoznatije Stupnicka berba groZda u Brodskom
Stupniku, IZimaca u Beravcima posvecena
pravljenju soka od jabuka, Oriovita u Oriovcu i
Ribarske veceri u Davoru na Savi.

Za ljubitelje kupanja i sun¢anja, najomiljenija lokacija
u Zupaniji je kupaliste Poloj kod Slavonskog Broda,
do kojeg se ljeti organizira voznja brodovima po
Savi, a za one koji nisu skloni kupanju u Savi
postoje i bazeni u Slavonskom Brodu. Osim rute
‘Sava’ kao najvaznije, u Zupaniji postoji cijeli

niz lokalnih biciklistiCkih ruta u okviru programa
‘Slavonia Bike’, dok su za ljubitelje konji¢kog
turizma najzanimljivije lokacije Ergela Olanovi¢

u selu Poljanci kod Oprisavaca i izletiste Ran¢
Ramarin u Gar&inu. Zupanija raspolaZe i sadrzajima
namijenjenim lovcima, u prvom redu atraktivnim
lovistem ‘Radinje’ kod Nove Gradiske.
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Sazetak

e Sustav turistickih zajednica Cine TZ Brodsko-posavske zupanije, TZ gradova — Slavonskog Broda i
Nove Gradiske i pet opc¢inskih, Cernika, Garicana, Nove Kapele, Oriovca i Starog Petrovog Sela

e Na podrugju Zupanije djeluje vise turistickih agencija; sve su smjestene u Slavonskom Brodu

e (Od relevantnih dokumenata za turisticki razvoja Zupanija raspolaze Strategijom razvoj Brodsko-
posavske zupanije do 2020. godine i Operativnim planom razvoja cikloturizma Brodsko-posavske

Zupanije

Sustav turisti¢kih zajednica: Sustav turistickih
zajednica, shodno, Planovima i programima

rada, provodi razli¢ite aktivnosti vezane uz razvoj
turistiSkih proizvoda i promociju Zupanije na
domacem i medunarodnom turisti¢kom trzistu. U
Zupaniji je TZ Brodsko-posavske Zupanije, dvije
gradske - TZ grada Slavonskog Broda i TZ Nove
Gradiske, te pet opcinskih - TZ Cernik, TZ Gari¢an,
TZ Nova Kapela, TZ Oriovac, TZ Staro Petrovo
Selo.

TZ Brodsko-posavske zupanije, prema Planu

za 2019. godinu, raspolaze s ukupno oko 1,4
milijuna kn prihoda, pri ¢emu u strukturi prihoda
(oko 45 %) najvaznije mjesto zauzima prihod iz
Proracuna Brodsko-posavske zupanije. Kad je
rije¢ o rashodima, TZ Brodsko-posavske Zupanije
podupire manifestacije i dogadanja, DMK, projekte
uredenja destinacija, autohtone proizvode. Od
komunikacijskih aktivnosti glavnina sredstava
usmijerena je na offline komunikacije dok svega
manji dio ¢ine online komunikacije (internet i
mobilna aplikacija). U offline komunikacije u 2019.
godini planira se uloZiti oko tre¢ine budzeta (493
tisuca kn), pri ¢emu se najvedi dio odnosi na
udruzeno oglasavanje uz sufinanciranje od strane
HTZ-a. Maniji dio sredstava (20 tisu¢a kn) planira
se izdvojiti na studijska putovanja novinara. U
2019. godini, planira se izrada tematske broSure,
snimanje turisti¢kog filma za potrebe sajamskih
nastupa i posebne prezentacije, popravak info tabli i
dopuna smede signalizacije. Nastupi na sajmovima
planiraju se u sklopu klastera Slavonija na trzistima
Slovenije, Austrije, Njemacke i ltalije. Osim toga,

na dva najvec¢a sajma (ITB u Njemackoj i WTM u
Londonu) TZ Brodsko-posavske zupanije nastupa
u okviru Standa HTZ-a. Za novinare i putnicke
agencije planiraju se posebne prezentacije u Becu,
Budimpesti, Milanu i Ljubljani, takoder u suradniji s
klasterom Slavonija. Samostalni sajamski nastupi
TZ Brodsko-posavske Zupanije predvideni su u
Zagrebu (Place2go), Splitu (Sajam vina i delicija
‘Vinski podrum’) i Varazdinu (Sajam lova, ribolova,
prirode i turizma), te prezentacija u Zagrebu.

Turisti¢ke agencije: U Zupaniji posluje sedam
turistiCkih agencija, sve sa sjedistem u Slavonskom
Brodu. Za sada su uglavnom orijentirane na
organizaciju putovanja u inozemstvu i destinacije

u Hrvatskoj, dok je receptivna funkcija gotovo
zanemariva.

Planski dokumenti: U Brodsko-posavskoj zupaniji
trenutno nema planskih dokumenata koji se ticu
specificno razvoja ili marketinga turizma. U nastavku
slijedi osvrt na ‘Strategiju razvoja Brodsko-posavske
zupanije do 2020. godine’ te ‘Operativni plan
razvoja cikloturizmma Brodsko-posavske Zupanije’.

Strategija razvoja Brodsko-posavske Zupanije do
2020. godine: Vizija razvoja Brodsko-posavske
Zupanije u ovom je dokumentu definirana na
sliedeci nacin: ,,Brodsko-posavska zupanija je
zupanija koja je gospodarski (samo)odrziva,
predstavlja centar obrazovanja, zasticene

kulturne i prirodne bastine, socijalne ukljucivosti,

te predstavlja primjer sinergije ruralnog i urbanog
razvoja.“ Kad je rijeC o turizmu u Strategiji se navodi
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kako se u Brodsko-posavskoj zupaniji djelatnostima
smjestaja i usluga bavi oko 6 % poduzetnika, ali da
su investicije u tu djelatnost relativno male. Navodi
se kako se potencijal turistiCkog razvoja temelji na
prirodnim i kulturnim vrijednostima, s naglaskom na
tradicijske vrijednosti. Analizom stanja prepoznat

je potencijal za sliedece turistiCke proizvode:
tranzitni, lovni i ribolovni, kulturni i manifestacijski,
ruralni, cikloturizam, izletnicki i rekreacijski.

IstiCe se, kako je sve atraktivnosti vezane uz
turisti¢ki razvoj, potrebno dodatno valorizirati

te pojacCati marketinske aktivnosti. Posebno je
prepoznato ozivljavanje poljoprivredne proizvodnje i
promoviranje ‘zdrave hrane’ kroz turizam. Konacno,
u Strategiji se potencijali turizma prepoznaju

kroz sprjeCavanje odlaska radno-sposobnog
stanovnistva iz ruralnih krajeva, poboljSanje
drustvene i komunalne infrastrukture, oCuvanje
tradicije i kulturno-povijesnog nasljeda.

Operativni plan razvoja cikloturizma Brodsko-
posavske zupanije’: rije¢ je o projektu kojim se
planski obuhvaca razvoj ovog turistickog proizvoda
u Zupaniji u razdoblju od 2017. do 2020. godine.
Studija obuhvaca analizu postoje¢eg stanja,

SWOT analizu, viziju i cilieve razvoja, standarde

za razvoj i ponudu cikloturizma, razvojne projekte
s operativnim planom te upute za provedbu i
monitoring operativnog plana s vremenskim

2 Izvodac: Hrvatski institut za kineziologiju i sport
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okvirom. Razvojni projekti svrstani su u pet
podrucja: projekti vezani uz zakonsku regulativu,
infrastrukturni projekti, edukacijski projekti,
unapredenije cikloturistiCke ponude te sustav
informiranja i marketinga u cikloturizmu. Kao glavne
prednosti Zupanije prepoznate su: prirodne ljepote,
gusta cestovna mreza, razliite vrste terena, velik
broj OPG-a, na vecini prometnica promet je rijedak,
postojeca navika koriStenja bicikla, klima pogodna
za cikloturizam, postoje¢a MTB infrastruktura,
aktivni biciklistiCki klubovi poti¢u dionika na
bicikliranje te blizina trzista 2.000.000 stanovnika

u Cetiri zemlje u radijusu od 100 km. Definirana

je vizija koja glasi: ,Brodsko-posavska zupanija

je u 2020. godini vodec¢a slavonska zupanija u
cikloturizmu koji predstavlja znacajan generator
prihoda, a zaposlenost u podrucju cikloturisti¢ke
djelatnosti u konstantnom je porastu®.
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Uvazavajuéi posebice kvalitetu i raznovrsnost,
kako prirodne, tako i kulturno-povijesne resursno-
atrakcijske osnove na podrucju Brodsko-posavske
Zupanije, moze se zakljuciti da se radi o prostoru
prirodno predisponiranom za razvoj vec¢eg broja
turisti¢kih proizvoda, osobito u sferi turizma
posebnih interesa. RijeC je o izuzetno propulzivnoj
trziSnoj nisi koja omogucava osmisljavanje, a
potom i trziSnu komercijalizaciju cijelog spektra
tematiziranih turistickin doZivljaja tijekom cijele
godine.

S druge strane, prethodno izvr§ena analiza situacije
ukazala je i na ¢injenicu da je Brodsko-posavska
zupanija jos uvijek suocena s prilicno velikim
brojem izazova koje valja ukloniti ili barem umanijiti
kako bi se nedvojbeni potencijal za propulzivniji
turisti¢ki razvoj na cijelom ovom podrucju mogao u
buducnosti u potpunosti realizirati.

U cilju, ne samo sustavnog i u¢inkovitog jacanja
prepoznatljivosti Brodsko-posavske Zupanije kao
turisti¢ke destinacije, ve¢ i otklanjanja potencijalnih
razvojnih ograni¢enja, korisno je, putem SWOT
analize, poblize sistematizirati klju€ne snage na
koje valja igrati, ali i slabosti cijelog ovog podrucja
te, na toj osnovi, ukazati i na prilike na kojima bi

u buducnosti trebalo kapitalizirati, odnosno na
prijetnje koje bi valjalo neutralizirati.

Posebno valja naglasiti da sagledavanje snaga

i slabosti te prilika i prijetnji Brodsko-posavske
zupanije kao turistiCke destinacije predstavlja
klju¢nu informacijsku osnovu, kako za definiranje
vizije i strateskih ciljeva razvoja turizma na

cijelom projektnom podrucju, tako i specificiranje
konkretnih razvojnih projekata i/ili programa koji su
u funkciji postizanja zacrtane vizije razvoja turizma.

Snage i slabosti Brodsko-posavske Zupanije
kao turisticke destinacije

Ljepota, raznolikost i oCuvanost krajolika,
karakterizirana ponajviSe bogatstvom vode (rijeka
Sava, akumulacijska jezera, stajacice i/ili ribnjaci),
ali i pitomim vinorodnim brezuljcima Brodskog
vinogorja, bogatstvo kulturno-povijesne bastine
(slavonskobrodska tvrdava s galerijom Ruzi¢,
spomen galerija |. MesStovi¢a, spomen dom D.
Tadijanovi¢a, kuc¢a Brli¢evih), ali i bogatstvo sakralne
bastine predstavljaju viSe nego dobru osnovu za
razvoj razli¢itih oblika turisti¢ke aktivnosti tijekom
veceg dijela godine.

U snage na kojima valja graditi prepoznatljivost
Brodsko-posavske zupanije kao turisticke
destinacije svakako valja ubrajati i izuzetno
prepoznatljivu kulturu Zivota i rada, a $to se osobito
manifestira kroz gostoljubivost stanovnistva i
ocCuvanost (narodnih) obi¢aja (Muzej tambure,
Brodsko kolo i sl.). Svemu tome valja pridodati

i vrlo dobru prometnu dostupnost, kontinuirani

rast turistickog prometa, kvalitetu rada ne samo
zupanijske, ve¢ i gradskih/opcinskih turisti¢kih
zajednica, izuzetno dobro koristenje sredstava iz
EU fondova kao i ¢injenicu da ¢e ovom zupanijom
uskoro prolaziti i Savska biciklisticka ruta kao jedna
od nekoliko EuroVelo ruta koje vode kroz Hrvatsku.

S druge strane, najizrazenija slabost danasnjeg
turisti¢kog proizvoda Brodsko-posavske Zupanije,
svakako je nedostatak zaokruzene destinacijske
ponude, pri ¢emu se ne misli samo na smjestajne
objekte, ve¢ i na relativno siromasnu ponudu
objekata hrane i pi¢a, skromnu trgovacku ponudu
namijenjenu turistima, manjak turisti¢kih agencija
te manjkavu cjelokupnu turisticku infrastrukturu.
Uz nedovoljan broj, za trziste spremnih turistickih
dozivljaja,® to je i glavni razlog zasto danas jos$ uvijek
nije moguce govoriti 0 postojanju medunarodno
prepoznatljivog turistickog identiteta cijelog ovog
podrucja. Direktne posljedice takvog stanja
turistiCke ponude/turistickog proizvoda Brodsko-
posavske zupanije ogledaju se, kako u izuzetno
kratkoj prosjecnoj duljini turistickog boravka, tako
i u niskom stupnju koristenja (ionako malog broja)
smjestajnih objekata.

Osim prethodno navedenih slabosti, a koje valja,
velikim dijelom, povezivati i s premalenim brojem
0soba osposobljenih za razumijevanje kompleksne
problematike destinacijskog managementa, veliki
izazov u izgradnji medunarodne prepoznatljivosti
integralnog turistickog proizvoda Brodsko-
posavske Zupanije svakako predstavlja i mali broj
(obrazovanih) turisti¢kih poduzetnika, a $to ima

za posliedicu posvemasniji nedostatak razvojno
poticajnih investicijskih projekata privatnog
karaktera.

Svemu tome valja dodati i nedovoljan promidzbeni
budzet, nerazvijenu kulturu suradnje, kako na
privatno-privatnoj, tako i na javno-privatnoj osnovi,
ali i nerazvijen sustav poticanja tzv. ‘start-up’
projekata koji dodatno otezava realizaciju velikog
broja, s turizmom povezanih, razvojno-investicijskih
projekata cijelog niza potencijalnih malih/srednjih
poduzetnika.

3 Na nagin da zadovoljavaju zahtjeve sve izbirljivieg medunarodnog
trzista.
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Tablica 5.1. Snage i slabosti turistiCkog proizvoda Brodsko-posavske zupanije

SNAGE NEDOSTACI

* Ocuvanost i ljepota krajolika
* Zastiéena priroda (PP Lonjsko polje)
* Rijeka Sava
* Brodsko vinogorje
* Bogato kulturno-povijesno nasljede
* Tvrdava u Slavonskom Brodu
Spomen galerija |. Mestrovi¢a u Vrpolju
Spomen dom D. Tadijanovi¢a u SI. Brodu
Galerija Ruzi¢
Kuca Brli¢evih
* Sakralna bastina i svetista
* Ocuvana kultura zivota i rada
* Njegovanje obi¢aja — muzej tambure
* Gostoljubivost lokalnog stanovnistva
* Projekt uspostave nove EuroVelo
Savske biciklisticke rute
* Kvaliteta menadzmenta u javhom sektoru
* Dobro koristenje EU fondova
* Kvaliteta rada TZ-a
* Kontinuirani rast turistickog prometa
* Dobra prometna povezanost i dostupnost

lzvor: Instituta za turizam, Zagreb

Prilike i prijetnje o kojima valja voditi
racuna prilikom profiliranja Brodsko-
posavske zupanije

Kad je rije¢ o prilikama na kojima bi Brodsko-
posavska zupanija, kao turistika destinacija,
trebala kapitalizirati u viemenu koje dolazi, svakako
valja istaknuti dugoro€no izuzetno povoljne prilike
na medunarodnom turistiCkom trzistu, pri ¢emu
osobito valja apostrofirati, ne samo sve vecu
segmentiranost turistiCke potraznje, ve¢ i sve vedi
rast potraznje u sferi turizma posebnih interesa.

Osim toga, u prilike koje nikako ne bi trebalo
propustiti, valja ubroijiti i sve vecu/bolju dostupnost
EU fondova kao i sve bolju osposobljenost vecine
jedinica lokalne samouprave u povlacenju istih.
Tome valja dodati i sve vedi interes Vlade RH

za razvoj kontinentalnog turizma/gospodarsku
revitalizaciju Slavonije te, s tim povezanu, jacu
promociju, kako kontinentalnog turizma u cjelini,
tako i Brodsko-posavske Zupanije kao turisti¢ke
destinacije. U tom kontekstu posebnu priliku
predstavlja i trziSno i marketinsko povezivanje
slavonskih Zupanija u jedinstvenu turisti¢ku
destinaciju.
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Nedostatak prepoznatljivog turistickog
identiteta

Nedostatak zaokruzene destinacijske
ponude

* Smijestaj

Hrana i pice

Trgovina

TuristiCke agencije

Turisti¢ka infrastruktura

Nedovoljan broj, za trziSte spremnih ,
turistickih dozivljaja

Kratka prosje¢na duzina boravka
Niska iskoriStenost smjestajnih kapaciteta
Mali broj poduzetnika u turizmu/
ugostiteljstvu

Nedovoljan broj osposobljenih kadrova za
destinacijski menadzment

Nerazvijen sustav poticanja start-up
projekata

Niska/nerazvijena kultura suradnje
Skroman promocijski budzet

Konacno, u prilike koje bi valjalo iskoristiti u
buducénosti treba uvrstiti i mogué¢nost razlicitin
oblika suradnje/razmjene iskustava kako s drugim
kontinentalnim destinacijama u i/ili izvan RH, tako
i podizanje opce razine svijesti, osobito nositelja
javne vlasti, o gospodarskom potencijalu turizma i
mogucénostima koje pojacano turistiCko profiliranje
nekog podruc¢ja moze donijeti lokalnoj zajednici.

Za razliku od prilika na koje bi se valjalo
koncentrirati, budu¢i razvoj Brodsko-posavske
zupanije, kao medunarodno prepoznatljive
turistiCke destinacije, podrazumijeva hvatanje

u kostac s nekoliko krupnih prijetnji koje mogu
bitno usporiti Zeljeni razvoj. Rijec je ponajprije o
nepovoljnim demografskim kretanjima, bilo da je
rije€ o negativnom prirodnom prirastaju, bilo da je
rije¢ o nepovoljinim ucincima migracija stanovnika,
a Sto se, povratno, moze odraziti, kako na daljnje
opadanije razine ukupne gospodarske aktivnosti,
tako i na odumiranje sela.
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Isto tako, svojevrsnu prijetnju turistickom razvoju
cijelog ovog podrucja, usprkos dugorocno
ocCekivanom stabilnom rastu medunarodnih
turisti¢kih putovanja na globalnoj razini, moze
predstavljati i Cinjenica da se neke druge turisticke
destinacije u relevantnom konkurentskom okruzju
razvijaju brze i bolje, odnosno da je njihova
medunarodna prepoznatljivost veca/jaca od
turisti¢ke prepoznatljivosti Brodsko-posavske
Zupanije.

Konacgno, prijetnju buduc¢em turistickom profiliranju
Brodsko-posavske zupanije, osobito u uvjetima
nedostatka Skolovanih lokalnih turistickih
poduzetnika predstavlja i mogucénost ulaganja u
financijski dubiozne i/ili krajobrazno devastiraju¢e
projekte koji bi, svojim negativnim u¢incima/
odjekom, mogli bitno smanijiti kreativni entuzijazam
kod drugih poduzetnika koji su razmisljali o ulaganju
u turistiCko-ugostiteljiske razvojno- investicijske
projekte na ovom podrucju.

Tablica 5.2: Prilike i prijetnje razvoju turizma na podrucju Brodsko-posavske zupanije

PRILIKE PRIJETNJE

* Sve veéa segmentiranost turisticke potraznje

* Rast potraznje za turizmom posebnih
interesa

* Dostupnost EU fondova/financiranja

* |Interes Vlade za razvoj kontinentalnog
turizma

* Povezivanje slavonskih Zupanija u
jedinstvenu turisticku destinaciju Slavonija

* Suradnja s drugim kontinentalnim
destinacijama u RH

* Prekograni¢na suradnja

* Snaznije povezivanje turizma s drugim
gospodarskim sektorima

lzvor: Instituta za turizam, Zagreb

Nastavak negativnih demografskih kretanja
Odumiranje sela (de-agrarizacija)

Brz razvoj konkurentskih destinacija
Ulaganija u financijski neisplative turisticke
projekte

Pad ukupne gospodarske aktivnosti
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6. Ciljevi destinacijskog
marketinga i menadzmenta

Marketingki ciljevi turizma Brodsko-posavske
zupanije nadovezuju se na marketinske ciljeve
Slavonije kao jedinstvene turisti¢ke regije. U tom
kontekstu, mogu se izdvaijiti sliedeci ciljevi:

PROIZVODI

PROMOCIJA

POTRAZNJA

32

stvaranje brenda Brodsko-posavske zupanije kao dijela krovnog brenda Slavonije
te objedinjavanje marketinskih aktivnosti na cijelom prostoru

podizanje prepoznatljivosti Brodsko-posavske Zupanije kao turisticke destinacije u
okviru jedinstvenog imidza Slavonije kao turistiCke regije

jaCanje turisticke ponude kroz stvaranje turistickin proizvoda s cjelokupnim
lancem vrijednosti (slozeni turisticki proizvod)

povezivanje ponude zupanija u Slavoniji kroz stvaranje turistiCkin proizvoda koje
povezuju prostor Slavonije — stvaranje tematskih dozivijaja i itinerera

provedba zajednickin promocijskih aktivnosti na razini Slavonije i zajednicka
komunikacija prema trzistu
provedba ciljiane promocije prema cilinim trziSnim segmentima

povecanje broja dolazaka i no¢enja u Brodsko-posavskoj zupaniji, duljine boravka
i prosjeCne dnevne potrosnje
monitoring napretka — mjerenje zadovoljstva i potroSnje gostiju
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7.1. Polaziste — koncept brenda Slavonije

PolaziSte za promiSljanje marketinske strategije
za Brodsko-posavsku zupaniju Cine glavni atributi
jedinstvenosti Slavonije i identitet Slavonije te
identitet Brodsko-posavske Zupanije kao dijela
ukupnog brenda koncepta Slavonije.

Identitet Slavonije izveden je iz glavnih atributa
jedinstvenosti, percepcije o Slavoniji, koja je
dobivena kroz primarna istraZivanja te stavljanja u
kontekst trzisnih trendova. Cista i oduvana priroda,
kontinuitet zivota i znanja, njegovanje tradicije i
obi¢aja, srednjoeuropska gradanska/plemicka
tradicija, tradicionalna slavonska gostoljubivost,
slavonska ruralna arhitektura, bogata gastronomija
i tradicija vinarstva, glavni su atributi jedinstvenosti
Slavonije.

Prema trziSnim istrazivanjima Slavonija je razmjerno
slabo prepoznata u zemljama u okruzenju u kojima
su provedena istrazivanja o percepciji Slavonije,
odnosno, isto¢ne kontinentalne Hrvatske. Naime,
asocijacije na isto¢ni dio Hrvatske vezane su uz
planine i gore, male gradove, ruralna naselja,
brezuljkasta podrucja i slikovite rijeke kroz pitom
krajolik, $to ukazuje na slike koje se opcenito mogu
vezati uz kontinentalne krajolike. Za razliku od ovih
percepcija, stanovnici Hrvatske Slavoniju ponajvise
vezu uz ravnicu, hranu, zito i pSenicu. Takoder

se najvise slazu s tvrdnjama da je Slavonija regija
dobre hrane, oCuvanih obi¢aja i prirodnih liepota.
Ravno, tradicionalno, prijatelisko, mirno i lijepo
pojmovi su koje domace stanovnistvo najviSe vezu
uz ovU regiju.

Stavljajuci sve to u kontekst suvremenih trendova i
izraZzenu potrebu suvremenih turista za boravkom
u zelenom, mirnom i pitomom okruzenju, koje

im moze pomoci da se nose sa svakodnevicom
uzurbanog zivota, vidljivo je kako Slavonija, kao i
Brodsko-posavska Zzupanija, ima potencijale koji
se izvrsno uklapaju u potrebe suvremenih turista te
moze razvijati konkurentne turisti¢ke proizvode.

Brodsko-posavska zupanija svojim obiljezjima
uklapa se u brend Slavonije i stvara njenu
jedinstvenu sliku. Brend koncept Slavonije polazi od
identiteta ‘Sirine prostora/ vizura’ i ‘Sirokogrudnosti
ljudi/ gostoljubivosti’. Sirina prostora u sebe uklapa
Siroke horizonte, velike i viekovne Sume, kontinuitet
civilizacije i specificnu arhitekturu. Vezuci se na

to, ljude krasi Sirokogrudnost i gostoljubivost koje
se na ovim prostorima ne gube i ne nestaju, ve¢

su trajno utkane u kulturu Zivota. Zbog toga se,
racionalne i emotivne koristi za goste medusobno
isprepli¢u, ¢ineci boravak u Slavoniji ugodan i ‘po
mjeri’. Sirina ljudi i prostora te ‘Siroka slavonska
du$a’ pruzaju osjecaj ispunjenosti i gosti se s ovog
prostora vracaju ‘pune duse’. Tako koncipiran
brend u skladu je s potrebama koje suvremeni
Covjek trazi na putovanju, a istovremeno odgovara
istini o Slavoniji kao prostoru/ mediju u kojem se
stvara dozivljgj i o ljudima, koji stvaraju mirno, toplo i
prijateljsko okruzenje.
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Slika 7.1. Brend koncept Slavonije
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7.2. Strategija pozicioniranja i brenda

Brend strategija polazi od atributa jedinstvenosti
koji najbolje opisuju Brodsko-posavsku zupaniju i
njenu posebnost u odnosu na okruzenje. Rije¢ je

Rijeka Sava

Tvrdava u Slavonskom Brodu s
muzejom tambura i galerijom Ruzi¢

lvana Brli¢ Mazurani¢

Spomen galerija lvana Mestrovi¢a u
Vrpolju

Rezervat Sumske vegetacije Prasnik s
primjerkom hrasta

Eko-etno selo Stara Kapela
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Brend koncept i klju¢ni pojmovi stvaraju polaziste za
provedbu marketinskih aktivnosti. Razvoj proizvoda
podiva na ovim obilieZjima Zupanije, s ciliem
formiranja jedinstvenih turisti¢kih iskustva, na kojima
se dugoro¢no gradi njena prepoznatljivost.

Klju&ni pojmovi koji opisuju ovu Zupaniju su ‘susret
kultura’ i ‘susret svjetova'. Brodsko-posavska
ZUpanija je Zupanija na Savi, Zupanija na granici
susreta kultura. Na njenim prostorima su veliki
umjetnici stvarali djela za ‘velike’ i ‘male’, ovdje su
nastajale price i legende. Njegovanje tradicije kroz
pri¢u o tamburi, Cuvanje prirode, zivot uz Savu
upucuije na vrijednosti koje su ovdje utkane. One
odrazavaju burnu povijest, a grani¢arsko podrucje
utjecalo je na mijeSanje i spajanje razli¢itih kultura
na malom prostoru.

‘Svevremenost’, kao jedna od tema regije Slavonija,
upravo se u Brodsko-posavskoj zupaniji moze
dozivjeti kroz susrete svjetova i kultura koje nadilaze
vrijeme i ostavljaju trajne vrijednosti zajednistva i
raznolikosti.
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o jedinstvenim obiljezjima koja su trziStu relevantna
i na kojima ova Zupanija moze graditi svoju poziciju
na Sirem turistickom trzistu i kao dio regije Slavonija.

oézsa?]smn ZUPANIJA SUSRETA
prostor KULTURA
pitoreskni
krajolik, Sava
LJUDI SUSRET SVJETOVA

susret kultura,

poznati il;rgjetnici, GRANICE KOJE
P POVEZUJU

Boravak u Brodsko-posavskoj zupaniji ‘ispunjava
dusu’ kroz razli¢it spektar dozivljaja. To su,
primjerice:

e otkrivanje prica lvane Brli¢ Mazurani¢

e druzenje s ljudima koji Cuvaju tamburicu koja
‘okuplja’ i ‘spaja’,

e 0Osjecaj veliCanstvenog stvaranja Ivana
Mestrovi¢a i uzivanje u njegovom stvaralastvu,

e uzivanje u vizurama eko-etno sela gdje slike
‘kao iz bajke’ ispunjavaju dusu i podsjecaju na
neka stara vremena,

e uzivanje u prirodi prostornih Suma i slikovitin
putova,

e UuZivanje u povijesnim pri¢ama i tragovima koje
su ostali utkani u stilove Zivota.
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7.3. Cilina trzista i potrosacki segmenti

Brodsko-posavska Zupanija u skladu sa
znacCajkama svoje turistiCke atrakcijske osnove
usmjerava se na vise cilinih geografskih trzista i
razli¢itih interesnih skupina.

Cilina geografska trziSta za Brodsko-posavsku
zupaniju su sliedeca:

DOMACE TRZISTE Grad Zagreb, susjedne Zupanije

ZEMLJE U OKRUZENJU/BLIZA TRZISTA | Slovenija, Italija, Austrija, Njemadka

SUSJEDNE ZEMLJE Srbija, Bosna i Hercegovina

'NOVA' TRZISTA Ostali dio Europe, dijaspora

DALEKA TRZISTA gosti na tematskim turama (eno-gastro, lov, ekoturizam,

Brodsko-posavska Zupanija svojom paletom
turisti¢kih proizvoda priviacit ¢e razliCite interesne
ciline segmente. Vezano uz primarne turisti¢ke
proizvode, kao posebni cilini segment vazan za
Brodsko-posavsku Zupaniju, mogu se izdvojiti
sliedece psihografske grupe gostiju:

Gosti motivirani kulturnom bastinom: Kulturna
bastina neizostavni je dio turistickih dozivljaja.
Danas je na turistickom trziStu sve veci broj turista
koji putuju, prvenstveno motivirani kulturnim
dozivljajima. Brodsko-posavska zupanija svojom
bogatom atrakcijskom osnovom privlaci goste koje
zanima povijest i arheologija i bogata kultura zivota
i rada. Ovi turisti cijene inovativnu i interaktivnu
prezentaciju proizvoda kulturnog turizma,
mogucnost sudjelovanja i u¢enja. Najcesce putuju
tijekom proljetnih i jesenskih mjeseci, ostvaruju
viSu potroSnju na putovanju i cijene oCuvanost
destinacija.

Sportski rekreativci: Za Brodsko-posavsku
Zzupaniju to su prvenstveno cikloturisti. Opcéenito,
radi se 0 gostima koji prilikom boravka u destinaciji
preferiraju ‘soft’ fiziCke aktivnosti, koje ¢e im
omoguciti odmak od svakodnevice i stresa. Vazna
im je oCuvana priroda, uredene staze, lijepe
vizure, zeleno okruzenje, mir, oCuvanost lokalne
arhitekture, bogata gastronomska ponuda i
gostoljubivost lokalnog stanovnistva.
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Ekoturisti: S obzirom na potencijal Lonjskog

polja, ekoturisti su cilini potroSacki segment koji
moze biti posebno interesantan za Brodsko-
posavsku zupaniju. Rijec je o turistima koji su
ekoloski maksimalno osvijesteni, pri ¢emu vole
posjecivati osobito zasti¢ena i/ili ruralna podrucja
te se baviti (zabavnim, edukativnim i/ili rekreativnim)
aktivnostima koje ne ugrozavaju prirodu. To su
primjerice, promatranje ptica, hodanje u prirodi,
ucenje o zasti¢enim podrucjima i sli¢no.

Lovci: RijeC je o specificnom potroSackom
segmentu koji je tradicionalno prisutan u cijeloj
Slavoniji, pri ¢emu, znac¢ajno i na podrudju Brodsko-
posavske zupanije. PonajviSe se radi o muskarcima
srednje i starije dobi i viSih plateznih moguénosti.
Primarni kriterij za odabir destinacije su lovista i
odredene vrste divljadi u njima.

Eno-gastro turisti: Gastronomska i vinska
ponuda integralni je dio cjelokupnog turistickog
iskustva, a danas sve viSe raste segment gostiju
koje ta ponuda i primarno motivira. Cijela Slavonija,
a to ukljucuje i prostor Brodsko-posavske zupanije,
uziva na domacem trzistu imidz destinacije bogate

i kvalitetne gastronomske ponude, $to predstavlja
veliki potencijal u privlaCenju ovog segmenta gostiju.
Eno-gastro turiste karakterizira zanimanje za lokalnu
kuhinju, Zelja za uranjanjem u kulturu zivota i rada
kroz hranu i vino. Vole obilaziti restorane, uzivati u
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hrani i vinima, ali i posjecivati trznice, sudjelovati na
teCajevima kuhanja lokalnih jela, gastronomskim i
vinskim manifestacijama. Znanja o hrani i vinima za
njih predstavlja vazan aspekt kulture Zivota.

Putnici u tranzitu: S obzirom na &injenicu da
cijelim juznim rubom Brodsko-posavske Zupanije
prolazi autocesta A3, kojom se tijekom cijele
godine odvija, ne samo velik dio cestovnog robnog

prometa na relaciji od zapada prema istoku Europe,
vec¢ i znacajan dio tjednih/ mjesecnih migratornih
kretanja, koja ostvaruju ponajvise osobe iz Bosne

i Hercegovine i Srbije na privremenom radu u
inozemstvu, osobe u tranzitu predstavljaju izuzetno
vazan trzisni segment za Brodsko-posavsku
zupaniju. Rije¢ je o gostima koji su uglavhom na
proputovanju te im je potrebna, ponajvise, usluga
smjestaja i/ili hrane i pica.

7.4, Strategija turistiCkin proizvoda

Brodsko-posavska zupanija, kao i Slavonija,
ponajprije se usmjerava na domace trziste, potom
na zemlje u okruZenju i daleka trzista. Posebno
vazna trziSta za Brodsko-posavsku Zupaniju su
tranzitni turisti, turisti posebnih interesa, turisti koje
zanimaju kulturni turizam i arheologija, ekoturizam,
memorijalni turizam te kruzing gosti.

PROIZVODNA

GRUPA

Turisti¢ki proizvodi predstavljaju cjelokupno
iskustvo boravka u destinaciji i za njegovu kvalitetu
odgovorni su razli¢iti dionici iz privatnog i javnog
sektora, koji, svaki u svojem segmentu, pridonose
stvaranju cjelovitog dozivljaja.

PROIZVODI

KULTURNI
TURIZAM

Gradski
turizam

Turizam
bastine

ENO |
GASTRONOMSKI
TURIZAM

REKREACIJA |
BORAVAK U
PRIRODI

Gastronomski
turizam

POSLOVNI
TURIZAM

POSEBNI
PROIZVODI

- Primarni

Sportske
pripreme i
natjecanja

B sekundani

Manifestacije
i dogadanja

Vjerski
turizam

Seoski
turizam

Tercijarni
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KULTURNI TURIZAM

Gradski turizam

Gl trakii * Slavonski Brod s povijesnom jezgrom
avne atraxcije * Nova Gradi$ka s povijesnom jezgrom

Prema aktivnosti/motivaciji:
® turisti u tranzitu/touring
* stacionarni turisti u gradu koji zele upoznati okolicu
* turisti u ruralnom podrucju koji obilaze grad

Socio-demografski:

* Turisti starije dobi (‘empty nesters’, seniori) privu¢eni obilaskom kulturno-
povijesnih znamenitosti, muzeja i galerija, te koncertima i izloZbama

* Miladi turisti privuéeni uglavnhom gradskom atmosferom, kulturnim i
sportskim dogadanjima

Ciljni potrosacki
segmenti

* Uredene gradske jezgre i prilazi gradovima
* Imidz grada koji je ugodan i u kojem se Zivot odvija sporo
* Restorani s naglaskom na kreativnu interpretaciju tradicionalnih proizvoda
Faktori uspjeha * Mogucnosti za kupnju lokalnih i s lokalnom tradicijom inspiriranih proizvoda
obrtnika i primijenjenih umjetnika
® Osigurati povezanost s okolicom, jer turisti, privu¢eni boravkom i
aktivnostima u prirodi, Zele upoznati i gradove

® Nastaviti s revitalizacijom kulturne bastine, uredenjem parkova i pjesackih
zona
* Osigurati odgovarajuéu turisticku i prometnu signalizaciju
* Definirati promotivni slogan za dva grada — koji naglasavaju specifi¢nosti i
Aktivnosti na koji ¢e se koristiti u svim promotivnim materijalima i kompleksnim turistickim
razvoju proizvoda proizvodima (npr. tura) i kratki opis svakog grada s glavnim atrakcijama
(razlogom posjete)
® Za svaki grad pripremiti vodi¢ za samostalni obilazak (tiskani materijali, e-
vodici)
* Osigurati dostupnost info-materijala u destinaciji
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Turizam bastine

Glavne atrakcije

Muzeiji i galerije: Galerija Ruzi¢ i Muzej brodskog posavlja u Slavonskom
Brodu, Spomen galerija Ivana Mestrovi¢a u Vrpolju, Gradski muzej Nova
Gradiska

Dvorci: dvorac Markovi¢-Kulmer u Cerniku

Tvrdave: Tvrdava u Slavonskom Brodu, kula Grac¢anica kod Baéin dola
Crkve i samostani: Franjevacki samostan sa crkvom Sv. Petra u Cerniku,
Franjevacki samostan sa crkvom Sv. Trojstva u Slavonskom Brodu, crkva
Bezgresnog zac¢eca bl. Djevice Marije u crkva sv. Terezije Avilske u Novoj
Gradiskoj, crkva sv. lvana Krstitelja u Slavonskom Kobasu, crkva Rodenja
bl. Djevice Marije u Novoj Kapeli, crkvica sv. Martina u Lov¢iéu, crkva sv.
Marije Magdalene u Bebrini, crkva sv. Mihovila Arhandela u Duboécu,
kapela sv. Stijepana u Glogovici, crkva Rodenja sv. Ivana Krstitelja u Vrpolju
Ostalo: o¢uvana ruralna sredina Stara Kapela, arheolo$ka nalazista anticke
Marsonie u Slavonskom Brodu i na lokalitetu Zapolje, ku¢a Brli¢evih i
Spomen dom D. Tadijanovi¢a u Slavonskom Brodu, rodna kuca D.
Tadijanovi¢a u Rastusju

Prema aktivnosti/motivaciji:

Ciljni potrosacki
segmenti .

touring/transit

generalist — oni koji su zainteresirani za posjet kulturno-povijesnim
znamenitostima, muzejima, galerijama i crkvama u sklopu upoznavanja
Slavonije opéenito, kombiniraju nekoliko aktivnosti (obilazak gradova,
aktivnosti u prirodi i sl.)

'znalci' koji su u znatno manjem broju i koji putuju ciljano

Socio-demografski:

stariji parovi (55-65)
* treca dob (66+)
* djeca skolske dobi

Faktori uspjeha

Kvalitetno prezentirana kulturna bastina - restaurirana, revitalizirana i
dostupna (fizi¢ki, promotivno)

Komercijalno orijentirane kulturno-turisticke atrakcije postaju sve
popularnije, jer omogucuju trziSnu odrzivost, dok istovremeno zadovoljavaju
sve veci segment 'generalistiCke' potraznje

Autenti¢nost (nezavisno od razine komercijalizacije)

Suvremena interpretacija kulturne bastine (u muzejima, vodici, promotivni
materijali)

Tematsko uvezivanje tercijarnih atrakcija kroz klastere ili itinerere

Planiranje za turizam, u kojem ¢e se uravnoteziti principi zastite s principima
posijetiteljskog poslovanja

partnerstvo kljuénih dionika u razvoju i promociji kulturne bastine, uz
osigurane izvore financiranja

Aktivnosti na
razvoju proizvoda

ZaviCajne muzeje pozicionirati kao glavnu info toCku za razumijevanje
povijesnog i druStvenog konteksta Slavonije

Promovirati pojedinaé¢no samo kljuéne atrakcije — ostale atrakcije povezati s
gradovima bastine (vidi Turizam bastine) i ukljuciti u tematske obilaske s
obzirom na njihovu prostornu disperziju, heterogenost i razliCite stupnjeve
pripremljenosti za turisticki obilazak

Osigurati infrastrukturu (npr. objekti u centru grada, konverzijom objekata
kulturne bastine) za obrtnike ili umjetnike, Ciji se rad zasniva na lokalnim
specifi¢nostima ili tradiciji
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Manifestacije i dogadanja

Glavne atrakcije u
Slavoniji

* U svijetu bajke Ivane Brli¢ Mazurani¢ u Slavonskom Brodu
* Brodsko glazbeno ljeto

* Brodsko kolo

* Katarinski sajam starih zanata u Slavonskom Brodu

* Slavonija Open (natjecanje u akrobatskom rock & rollu)
* CMC festival u brodskoj tvrdavi

* Novogradisko glazbeno ljeto

* Stupnicka berba grozda

* lzimac¢a u Beravcima

* Ribarske veceri u Davoru

* Orio vita

Ciljni potrosacki
segmenti

Prema aktivnosti/motivaciji:
* Posjetitelji dogadanja koji dolaze vidjeti program ili sudjelovati u
aktivnostima
* Sudionici dogadanja — motivirani sudjelovanjem, bilo kao izvodaci,
natjecatelji ili izlagaci
Socio-demografski:
* Mlada i srednja dob, prosje¢nog obrazovanja, privu¢ena uglavnom
zabavnim i sportski dogadanja
Stariji parovi i obitelji s djecom — za tradicionalna dogadanja koja slave
tradiciju kulture Zivota i rada

Faktori uspjeha

Pravovremena najava dogadanja i programa

Odgovarajuci prostor koji moze osigurati infrastrukturu za ugodan boravak
posijetitelja

Sigurnost posijetitelja i sudionika

Suradnja organizatora dogadanja s ostalim dionicima (turistiCkom
zajednicom, lokalnom upravom, privrednicima, udrugama)

Vremenski i prostorni raspored dogadanja, tako da se izbjegne preklapanje
dogadanja (nepotrebna konkurencija)

Dogadanja u funkciji izgradnje turisti¢kog imidza / kompatibilna brendu
Osmisljeni paketi usluge (ulaznice, smjestaj, gastronomija, atrakcije)

Aktivnosti na
razvoju proizvoda

Unaprijediti promociju

Prodavati paket aranzmane s fokusom na dogadanja (turistiCki posrednici)
Osuvremeniti portfelj suvremenim dogadanjima (sada prevladavaju
dogadanja temeljena na poljoprivrednim/ zetvenim sve¢anostima)

Osmisliti kulturno-umjetni¢ke festivale nacionalnog karaktera, kako bi se
osuvremenio imidz Slavonije
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Vjerski turizam

Glavne atrakcije

Franjevacki samostan sa crkvom sv. Petra u Cerniku
Franjevacki samostan sa crkvom sv. Trojstva u Slavonskom Brodu

Ciljni potrosacki
segmenti

Prema aktivnosti/motivaciji:

Hodocasnici - vjerom motivirana hodocasni¢ka putovanja u vjerska
svetista ili destinacije vazne za katoli¢ku vjeru, najveéi segment vjerskog
turizma

Vjerom inspirirani - vjerski motivi predstavljaju vaznu, ali ne i jedinu
inspiraciju za putovanje, pa traze odredista ili turisticke dozivljaje koji
kombiniraju vjerska iskustva s ostalim svjetovnim motivima

Kulturni turisti — privlace ih crkve i samostani, zajedno s umjetninama
koje posjeduju, zbog njihovih kulturnih, arhitektonskih, estetskih i
umjetnickih kvaliteta

Socio-demografski: n/a

Faktori uspjeha

Vjerski znacaj lokaliteta i/ili destinacije

Kapaciteti za prihvat posjetitelja (jednodnevnih i viSednevnih)

Dostupnost i uredenost destinacije

Kvalitetna prometna i turisti¢ka signalizacija

Integracija s atrakcijama u okolici za privlacenje vjerom inspiriranih
posijetitelja

Integracija s fizi€kim aktivnostima - sukladno motivaciji, fizicke aktivnosti
vazne su za fiziCku i duhovnu obnovu, te sastavni dio razvijanja drustvenih
veza; mogu biti u rasponu od laganih Setnji u prirodi do izrazito zahtjevnih
avanturisti¢kih sportova

Odgovarajuci smjestajni i ugostiteljski kapaciteti

Aktivnosti na
razvoju proizvoda

Istraziti moguénost obnove starih hodoc¢asnickih putova, kako bi se potakao
hodocasni¢ki turizam i izvan glavnih vjerskih praznika (npr. Marijanski
hodocasnicki putevi Slavonije)

Istraziti kapacitete za smjeStaj u samostanima i spremnost guardiana na
ukljucivanje u turisticki sustav kako bi se odgovorilo na rastuc¢u potrebu
vjernika za povlacenje u mir i tiinu

Potaknuti putovanja vjernika u Slavoniju (suradnja s vjerskim institucijama u
zemlji i inozemstvu)
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ENO | GASTRONOMSKI TURIZAM

Eno i gastronomski turizam

Gl trakeii * Stupnicko vinogorje
ol L * Priprema jela na otvorenoj vatri pe€enjem — okusi Grani€arskog Posavlja

*  Miadi

Obitelji s djecom
Srednja i starija dob
Foodiesi

Ciljni potrosacki
segmenti

Ponuda trziSno spremnih iskustava: ugostiteljska ponuda, manifestacije,
gastronomske ture i putovi, trznice, trgovine (cjelovit lanac vrijednosti na
razini destinacije)

* Razvijenost poljoprivrede i prerade hrane, ekoloski ili organski uzgoj
Razvijenost kratkih dobavnih lanaca

Uredenost destinacije i njenih drugih sadrzaja

Profesionalni ljudski resursi sa specijalistickim znanjima (chefovi, somelieri,
vodici i dr.)

Povezanost dionika, zajednicki projekti

Stvaranje imidza i ciljana provedba promocijskih aktivnosti

KoriStenje kvalitetnih i izvornih namirnica

Autenti¢nost jelovnika i mastovitost prezentacije

Kontinuirano ulaganje u ljudske resurse

Inovativne marketin§ke aktivnosti

* Pracenje i implementacija trendova

Razvijeni sustavi upravljanja vinskim cestama

Razvijena ponuda tura/ turistickih dozivljaja

Suradnja vinara s drugim dionicima u destinaciji

Kvalitetna interpretacija i promocija

Faktori uspjeha

Povezivanje dionika u destinaciji

Programi povezivanja vinara, edukacija i razmjena iskustva
Programi edukacije ugostitelja i lokalnih OPG-ova
Tematiziranje gastronomskih dozivljaja

Razvijanje kratkih dobavnih lanaca

Razvijanje destinacijskog koncepta ponude

Povezivanje s destinacijama u okruzenju

Aktivnosti na .
razvoju proizvoda .
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REKREACIJA | BORAVAK U PRIRODI

Glavne atrakcije

NajviSa slavonska gora Psunj te PozeSka gora i Dilj

Slikovita vinorodna podrucja Brodskog i Novogradi$kog vinogorja
Slikovita podrucja uz rijeku Savu, osobito u zasticenim podrucjima Prasnik,
Gajna i Pasnjak Iva

Ciljni potrosacki
segmenti

Sve generacije, ali u najvecoj mjeri zrela dob, zbog manje zahtjevnosti staza i
kombiniranja planinarskog turizma sa seoskim i vinskim turizmom

Domace trziste, osobito Slavonski Brod i okolica, a u manjoj mjeri i ostale
drzave Europske unije

Generalno populacija viSeg stupnja naobrazbe i vise ekoloSke svijesti

Faktori uspjeha

Kvalitetnije obiljezavanje i odrzavanje planinarskih staza i atrakcija uz njih,
posebno na najatraktivnijim rutama

Sirenje mreZe pouénih staza i izgradnja vidikovaca

Dodatno uredenje i obiljezavanje pjesackih putova u vinorodnim podrucjima,
najatraktivnijim dijelovima uz rijeku Savu te oko jezera Petnja i Ljeskove Vode
Osiguranje kvalitetnih smjestajnih i ugostiteljskin sadrzaja u prostorima uz
najatraktivnije planinarske i pjeSacke staze

Snaznija promocija na ciljanim trzistima

Aktivnosti na
razvoju proizvoda

Uredenje i atraktivno obiljezavanje glavnih planinarskih i pjeSackih putova,
ukljucujuéi i dodatnu signalizaciju uz postojec¢u planinarsku

Edukacija za djelatnike turistiCkih zajednica i poduzetnike iz oblasti
planinarenja i trekkinga (turisticke agencije, planinarski vodici)

Izrada kvalitetnih planinarskih karata i kartografskih materijala, ukljucujuéi i
aplikacije bazirane na GPS tehnologijama

Dodatno uredenje planinarskih domova, sklonista, a u skladu s mogucénostima,
i lovackih domova, uz osiguranje dulje otvorenosti postoje¢ih domova
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Glavne atrakcije

Drzavna glavna ruta br.2 i buduéa medunarodna (EuroVelo) ruta 'Sava'

Drzavna ruta br. 2 i buduéa EuroVelo ruta 'Sava' (granica Slovenije - Zagreb -
Sisak - Jasenovac - Slavonski Brod - Zupanja - Gunja - granica Bosne i
Hercegovine), u Zupaniji duga 180 kilometara

Drzavne rute br. 8 i 9 i lokalne biciklisticke rute

Drzavna ruta br. 8 Terezino Polje (granica Madarske) - Virovitica - Voéin -
PoZega - Nova Kapela - Stara Gradi$ka (granica BiH), u Zupaniji duga 84
kilometra

Drzavna ruta br. 9 Dubosevica (granica Madarske) - Batina - Osijek - Bakovo -
Slavonski Samac (granica BiH), u Zupaniji duga 40 kilometara

Ostale oznadene i neoznadene rute u Zupaniji, kako one namijenjene
cestovnim i trekking biciklima, tako i one namijenjene korisnicima brdskih
bicikala

Ciljni potrosacki
segmenti

Mladi - u svim oblicima cikloturizma, a osobito u segmentu brdskog biciklizma
i cestovnog (sportskog) biciklizma

Obitelji s (odraslom) djecom i zrela dob, osobito u segmentu rekreativnih
biciklista i biciklista na dulje staze

Generalno populacija viseg stupnja naobrazbe i visoke ekoloske svijesti

Faktori uspjeha

Uredenje atraktivnih biciklistiCkih ruta u skladu s kriterijima EuroVelo
(sigurnost, atraktivnost, povezanost, udobnost)

Opremljenost ruta smjestajnim, ugostiteljskim i servisnim sadrzajima
Postojanje veceg broja kvalitetno interpretiranih atrakcija na rutama

Snazna promocija na ciljanim trzistima

Aktivnosti na
razvoju proizvoda

Izgradnja posebnih biciklistickih staza ili traka uz glavne ceste na kriticnim
dionicama preoptere¢enim automobilskim prometom, osobito na relaciji Nova
Gradiska - Luzani te na vezi od Stare Gradiske prema Jasenovcu

Uredenije biciklistickih staza na nasipima uz rijeku Savu

Osmisljavanje dodatnih atraktivnih lokalnih ruta, posebice na vezama prema
PozeSko-slavonskoj zupaniji, te prekograni¢nih ruta u suradnji s Bosnom i
Hercegovinom

Edukacija za djelatnike turistiCkih zajednica i poduzetnike iz oblasti
cikloturizma (turisti¢ke agencije, bike vodici, pruzatelji servisnih usluga)

Izrada kvalitetnih kartografskih materijala i aplikacija, s naglaskom na
koristenju GPS tehnologija

Poticanje razvoja Bike&Bed turisticke ponude
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Seoski turizam

Glavne atrakcije

Stara Kapela
Oc¢&uvane ruralne sredine/ sela

Ciljni potrosacki
segmenti

Pretezito gosti srednje Zivotne dobi, koji cijene ambijentalnost, mir,
ocCuvanost i obi¢aje

Obitelji s djecom, motivirani edukacijom i odmorom u mirnom ambijentu
Miladi gosti, koji traze odmak od uzurbanosti i stresa

Faktori uspjeha

Autenti¢nost i izvornost ponude

Gostoljubivost domacina

Moguénost sudjelovanja u svakodnevnih aktivnostima
Dostupnost i kvaliteta sadrzaja u okruzenju

Aktivnosti na
razvoju proizvoda

Kontinuirano uredenje naselja u duhu tradicije (oblikovanje kuc¢a i okuénica,
materijali)

Poticanje OPG-ova na smijeStajnu i ugostiteljsku ponudu te prezentaciju
lokalne gastronomije

Naglasak na prirodnoj i zdravoj hrani

Razvoj novih tematskih manifestacija vezanih uz obicaje sela

Daljnje unapredenije turistiCke signalizacije

Glavne destinacije/
atrakcije

Glavna lovista su Radinje, Migalovci, obronci Psunja i Puavice (zeCevi,
lisice, divlje svinje i jeleni)

Rijeka Sava

Vode stajacice i tekuéice, koje omogucuiju rekreacijski i sportski ribolov, a
za sportski ribolov - ribnjaci

Saran, som, smud i amur

Ciljni potrosacki
segmenti

Ribolovci i lovci - specifi¢an potro$acki segment koji dolazi uglavnom na
'svoja lovista' i to izravnom komunikacijom ili posredstvom agencije uz
pomo¢ lovackih saveza

Faktori uspjeha

Sigurna i dobro promovirana lovista
Opremljenost destinacije (specijalizirane trgovine)
Specijalizirani smjestaj

Kvalitetna ugostiteljska ponuda

Dobro organizirana lovacka drustva
Specijalizirane agencije za lov i ribolov

Aktivnosti na razvoju
proizvoda

Uredenije lovista

Uredenije ribolovnih podrucja

Promocija i interpretacija

Opremljenost destinacije sa sadrzajima vaznim ciljnom segmentu
Unapredenje eno i gastronomske ponude

Marketingki plan turizma BRODSKO-POSAVSKE ZUPANIJE 2019. - 2025, 45



Glavne destinacije/
atrakcije

Rijeka Sava

Rezervat Sumske vegetacije PrasSnik s primjerkom hrasta
Psunj

Pozeska gora

Dilj gora

Rijeka Orljava

Park prirode Lonjsko polje kod Stare GradiSke
Znacajni krajobraz Gajna

Znacajni krajobraz i ornitoloski rezervat Jelas polje
Ornitoloski rezervat Bara Dvorina

Znacajni krajobraz Pasnjak Iva

Rezervat Sumske vegetacije Muski bunar
Eko-etno selo Stara Kapela

Arheoloska nalazista anticke Marsonie u Slavonskom Brodu
Arheoloski lokalitet Zapolje

Kula Grac¢anica kod Bacéin Dola

Savska biciklisti¢ka ruta

Poloj kod Slavonskog Broda

Ran¢ Ramarin u Garc&inu

Koniji¢ki turizam Poljanci

Strmac kod Nove Gradiske

Mreza biciklistikih ruta Slavonia Bike

Ciljni segmenti

Grupe s visokim interesom za ekologiju Suma (Sumari, agronomi, studenti,
ekolozi Sumskih stanista)
Promatraci faune/ ptica

Faktori uspjeha

Razvoj proizvoda temeljen na inovativnosti

Integracija postoje¢e ponude OPG-a i biciklistickih staza s tockama
interesa za ekoturiste

Oc¢uvanje i unapredenje statusa hrvatskih autohtonih pasmina: slavonsko-
srijemsko podolsko govedo, crna slavonska svinja, posavski konj i hrvatski
ovcar

Sporazumi o zajedni¢kom koriStenju i zastiti Save, kao turistickog resursa
Hrvatske i Bosne i Hercegovine

Aktivnosti na
razvoju proizvoda

Osmisljavanje i ponuda 'promatranja prirode pod zvijezdinim nebom' na
obroncima Dilj gore i Psunja, usmjerenog na edukativne programe za 'hard
ekoturiste'

Povezivanje svih zasti¢enih podru¢ja uz Savu (od Lonjskog polja prema
istoku) tematskim eko-biciklistickim stazama (postojece trasiranje Savske
biciklistike rute), s naglaskom na interpretaciju stanista

Promocija hrvatskih autohtonih pasmina kao jedinstvenog elementa
ekosustava, baziranog na stoljethom antropogenom utjecaju
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POSLOVNI TURIZAM

Glavne destinacije/ °
atrakcije .

Hoteli u Slavonskom Brodu
Hoteli u Novoj Gradiski

Ciljni potrosacki
segmenti

Organizacije, Vladine organizacije i, prije svega, domace institucije i
razli¢ite nevladine organizacije i udruge

Medunarodne institucije

Korisnici team building programa

Faktori uspjeha

Faktori destinacijske atraktivnosti (imidz, sigurnost i dostupnost destinacije)
Faktori tehnicke opremljenosti (raspolozivost kongresnih centara,
mogucnosti prilagodavanja drugih objekata, kao $to su muzeji)
Hotelsko-ugostiteljski faktori (raspolozivost hotelskog smijestaja, kvaliteta
usluga, 'vrijednost za novac').

Aktivnosti na razvoju
proizvoda

Podizanje prepoznatljivosti Slavonije i Brodsko-posavske zupanije

Razvoj konferencijskih kapaciteta (mogucée planiranje izgradnje
konferencijskih kapaciteta ili njihovu obnovu/ opremanje, vezano uz
postojece hotelske kapacitete, kao i inovacije ponude kroz koriStenje
alternativnih objekata i/ili lokaliteta za potrebe organizacije skupova)
Aktivnosti unapredenja prodaje i komunikacije

Sportske pripreme i natjecanja

Glavne destinacije

Veéa sredista
Atraktivna prirodna podrucja koja omogucuju sportove na otvorenom

Ciljni potrosacki
segmenti *

Sportski savezi i klubovi razli¢itih dvoranskih sportova, kao i sportova na
otvorenom
Udruzenja sportskih veterana u razli€itim sportovima, ali i profesionalna
udruzenja

Faktori uspjeha

Faktori destinacijske atraktivnosti (sigurnost i dostupnost destinacije)
Infrastrukturni faktori (raspolozivost i opremljenost sportskih dvorana,
stadiona, kao i opremljenost terena na otvorenom)

Hotelsko-ugostiteljski faktori (raspolozZivost hotelskog smijestaja, kvaliteta
usluga, 'vrijednost za novac')

Aktivnosti na
razvoju proizvoda

Unapredenje suradnje izmedu turistickog i sportskog sektora, koja je, zasad,
nedovoljna, kao i o specijalizaciji turistickih agencija za formiranje paketa
‘'sportskih priprema' i drugih dogadanja, sukladno potrebama pojedinih
sportova

Stvaranje alijansi sportskih i turistiCkih organizacija u cilju objedinjavanja
pojedinih elemenata ponude, u ¢emu bi vaznu ulogu mogla imati Zupanijska
sportska zajednica

Unapredenje prodaje, koje obuhvaca objedinjavanje ponude i poticanje
nacionalnih saveza na organizaciju medunarodnih natjecanja

Unapredenje komunikacije, koje ukljuCuje kreiranje online informacijsko-
prodajne platforme specijalizirane za ovaj proizvod, kao i organizaciju
inspekcijskih putovanja za predstavnike klubova i saveza
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POSEBNI PROIZVODI

Glavne atrakcije

Autocesta A-3 u cijelom potezu od Okucana preko Nove Gradiske,
Slavonskog Broda i Zupanje do granice sa Srbijom kod Bajakova

Autocesta A-5 'Slavonika' Osijek - Bakovo - Sredanci - granica Bosne i
Hercegovine kod Svilaja, ukljucujuci i spoj s Bosnom i Hercegovinom kod
Slavonskog Samca (D-7) te spoj s Bosnom i Hercegovinom kod Slavonskog
Broda (D-53)

Drzavna cesta D-5 Terezino Polje - Virovitica - Pakrac - Okucani - granica
Bosne i Hercegovine kod Gradiske

Posebno treba istaknuti:

Prostor na koridoru X kao jednom od najvaznijih europskih prometnih pravaca,
po kojem se odvija velik dio prometa izmedu Zapadne i Jugoisto¢ne Europe i
Bliskog Istoka - 'Vrata' Europske unije iz smjera istoka

Prostor na koridoru Vc kao kljuénoj vezi Bosne i Hercegovine s ostatkom
Europe, a potencijalno i vaznoj vezi Srednja Europa - Jadran na potezu
Budimpesta - Sarajevo - Ploc¢e

Prostor na medunarodnoj europskoj prometnici E-661, koja povezuje
Madarsku s Bosnom i Hercegovinom preko zapadne Slavonije te podrucje oko
Banja Luke u Bosni i Hercegovine, s drugim dijelovima Europe

Ciljni potrosacki
segmenti

Svi putnici u tranzitu, ukljucujuci i vozace teretnih vozila

Zbog specificnosti tranzitnih kretanja, radi se velikim dijelom o radno aktivnim
muskarcima iz Srbije i Bosne i Hercegovine, a u manjoj mjeri i ostalih zemalja
Jugoistoc¢ne Europe, ukljucujuéi Tursku

Faktori uspjeha

Uredenje atraktivnih pratecih usluznih objekata (PUQ), osobito uz autocestu
A3, koji bi kvalitetom i ciienom mogli privuci putnike na proputovanju
Prilagodba smijestajno-ugostiteljske ponude specificnim potrebama tranzitera
iz pojedinih zemalja, posebno onima iz drzava c¢iji stanovnici ne razumiju
hrvatski jezik (Turska, Bugarska, Gréka, Rumunjska)

Suradnja s drugim relevantnim subjektima, u prvom redu poduzeéem Hrvatske
autoceste (cijena cestarine) i Ministarstvom unutarnjih poslova (protocnost
grani¢nih prijelaza), radi privlatenja veée prometne potraznje, koja se,
trenutno, na relaciji Zapadna Europa - Jugoisto¢na Europa velikim dijelom
odvija preko Madarske, Srbije i Rumunjske, umjesto preko Hrvatske

Aktivnosti na
razvoju proizvoda

Izrada kvalitetnih informativnin materijala i sadrzaja, ukljucujuci i informacije o
turistickim atrakcijama i smjestajnim sadrzajima u okruzenju, uz pratece
usluzne objekte na cestama (PUO), a po uzoru na sli¢ne objekte u razvijenim
europskim zemljama - u prvom redu na autocesti A3
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7.5. Strategija komunikacije

Strategija komunikacije uklju€uje promocijske
aktivnosti usmjerene prema turistiCkoj potraznji te
aktivnosti internog marketinga, usmjerene prema
poslovnoj i opcoj javnosti, s ciliem prihvac¢anja i
implementacije brend koncepta Slavonije i Brodsko-
posavske zupanije.

Promociju Brodsko-posavske zupanije i Slavonije
provodi sustav turistickih zajednica, koji kroz
aktivnosti interpretira brend koncept i u nove
materijale ugraduje pri¢u o Slavoniji kao ‘regiji koja
puni dudu’ i Zupaniji ‘susreta kultura’ i ‘susreta
svjetova’, u kojoj je granicarska povijest ostavila
veliko bogatstvo naslieda u kulturi i obi¢ajima.

Promocijske konstante, ikone i simboli:
TuristiCka zajednica Brodsko-posavske Zupanije,

u skladu s novim brend konceptom Slavonije i
prijedlogom brenda Zupanije, treba izraditi nove
promocijske konstante, koje ¢e komunicirati
‘prostor susreta kultura’ koji ‘puni dusu’. Uz to, bilo
bi korisno izraditi i poruke kojima bi se prenosio
brend koncept i na kratak i jezgrovit nacin govorilo
o jedinstvenosti ove Zupanije. Uz vizualni identitet
TuristiCke zajednice Brodsko-posavske Zzupanije, u
buduc¢nosti ¢e se koristiti i vizualni identitet Slavonije
kao turistiCke regije.

Odabir ikona i simbola u skladu je s brend
konceptom te se izraduje baza fotografija i audio-
video zapisa koji se koriste u svim promocijskim
aktivnostima i materijalima. Ikone i simboli odnose
se na glavne atribute Zupanije, koji istiu njene
jedinstvenosti i uklapaju se u brend Slavonije. To su,
primjerice, ‘Zivot uz Savu’, ‘o€uvana priroda, mirna i
tiha, ‘stvaranje Mestrovi¢a’, ‘u mirnoj oazi sela’ i sl.

Aktivnosti odnosa s javnoscu i oglasavanje:
Rije¢ je o odnosima s medijima, studijskim
putovanjima novinara, publicitetu i nastupima na
sajmovima. Ove aktivnosti provodi sustav turistickih
zajednica u skladu sa svojim godisnjim planovima

i programima rada. Kroz sve ove aktivnosti ciljano
se komunicira brend pri¢a, unose se elementi
‘Sirine Slavonije’ i ‘zemlje i ljudi’ koji su stvarali
okruzenije ‘trajnih vrijednosti’, koje se Cuvaju i
njeguiu u ovoj Zupaniji. Za odnose s medijima

vazno je azurirati i Siriti listu medija i novinara koji

se bave specijaliziranim temama zanimljivima za
turizam Slavonije i Brodsko-posavske Zzupanije. Kod
organizacija studijskih putovanja novinara i nastupa
na sajmovima, vazno je pripremiti materijale i
plasirati informacije o brendu Slavonije i Brodsko-
posavske zupanije. Kod stvaranja publiciteta, vazno
je dogadanja i manifestacije, pokretanje ili realizaciju
novih projekata ugraditi pricu o brendu. OglaSavanje
se najve¢im dijelom odnosi na ciljiano oglasavanje
na drustvenim mrezama i u okviru udruzenog
oglasavanja. Naglasak je na oglaSavanju primarnih
turistikih proizvoda Zupanije.

Promocijski materijali: Novi promocijski materijali
redizajnirati ¢e se i koncipirati prema brend
konceptu Slavonije i Brodsko-posavske zupanije

te Ce iz perspektive cilinih segmenata prezentirati
turisticku ponudu. Naglasak je na osmisljavanju
materijala koji ¢e se moci koristiti dulje vrijeme, a
vezano uz njihov obuhvat slikovnih i tekstualnih
informacija. Informacije koje su podlozne Cestim
promjenama mogu biti dio koji se mijenja i ulaze.

B2B aktivnosti: RijecC je o aktivnostima koje imaju
za cilj informirati i poticati poslovni segment da
svojim aktivnostima podrze pric¢u o brendu Slavonije
i Brodsko-posavske Zupanije, kako kroz razvoj
proizvoda, tako i kroz svoje promocijske aktivnosti.
Poslovni segment ukljucuje dionike izravno
ukljucene u turizam ,poput turisti¢kih agencije,
ponudaca smjestaja, ugostitelje i sl.

INTERNI MARKETING

Prezentacije, radionice i studijska putovanja:
S ciliem upoznavanja interne javnosti s brend
konceptom Slavonije i Brodsko-posavske zupanije,
provode se tematske radionice i prezentacije na
kojima se prezentira koncept te se izmjenjuju

ideje i iskustva. Takoder se organiziraju studijska
putovanija, kako bi se svi dionici dobro upoznali

sa cjelokupnom ponudom Slavonije kao turistiCke
regije. Osim unutar Slavonije, organiziraju se i
studijska putovanja u zemlje u okruzenju s ciliem
upoznavanja primjera dobre prakse, posebice u
razvoju turisti¢kih proizvoda (gastronomija, turizam
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vina, ruralni turizam, eko turizam i dr.). Tematske
radionice organiziraju se vezeno uz iskazani interes
i potrebe dionika. Ove se aktivnosti planiraju
temeljem godisnjih programa i planova rada.

Partnerstva i zajednicki projekti: Poticu se
zajedniCke promocijske i prodajne aktivnosti s ciliem
unapredenja proizvoda te, opéenito, zajednicki
projekti. Partnerstva se razvijaju izmedu razlicitih
dionika koji sudjeluju u kreiranju turistickih dozivljaja.
Primjerice, turistiCke agencije, hotelijeri, ugostitelji,
turistiCke zajednice, dionici iz javnog i civilnog
sektora poput muzeja, udruga, komora i dr.

Materijali za interni marketing: Za interni
marketing moguce je izraditi ‘Info web B2B’

te provoditi suradnju s lokalnim medijima kroz
kontinuirana priopc¢enja za medije. Info web

B2B nalazi se na sluzbenim web stranicama za
promociju Slavonije, kao i na svakoj od zupanijskih
turisti¢kih zajednica.

E-MARKETING AKTIVNOSTI

Unapredenje web stranice: TuristiCka zajednica
Brodsko-posavske zupanije trenutno lansira

novu web stranicu. Na stranicama je vazno u
buduénosti, uz promocijske konstante Zupanije,
dodati i konstante Slavonije, odnosno, stranice
kontinuirano nadopunjavati. Na stranicama Zupanije
vazno je sadrzaj organizirati na nacin da ‘pokriva’
ciklus putovanja, a na naslovnoj stranici kroz

imidz fotografije i/ili kratke video prikaze prenose
se glavni atributi jedinstvenosti. Interaktivnost
stranica povecava se kroz integriranje karata,

na kojima se prikazuju glavne atrakcije, ture i
povezanost s okruzenjem Slavonije. Informacije
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se prezentiraju kroz priviacne fotografije, kratke
poruke i tekstove u manjim odlomcima. Posebna se
paznja pridaje organizaciji sadrzaja i usmjerenosti
na ciline segmente korisnika. Organiziraju se tzv.
‘mini’ portali ‘B2B’, ‘Info’ i ‘Mediji’, koji imaju svoju
strukturu sadrzaja prilagodenu njihovim specifi¢nim
potrebama (baze podataka, tematski tekstovi,
najave dogadanja i moguénosti prijava, informacije
o aktualnim projektima, edukativni sadrzaji, trendovi
idr).

Aktivnosti na drustvenim medijima: Mediji koji
se najviSe koriste su Facebook, Twitter, Instagram,
YouTube i Flick. TuristiCka zajednica Brodsko-
posavske Zupanije aktivna je na drustvenim
medijima na kojima se stalno objavljuju novi
sadrzaji. Daljnji rad na drustvenim medijima moguce
je jos viSe potaknuti kroz angaziranje blogera i
vlogera te influencera koji prate ciljane teme.

E-mail marketing: TuristiCka zajednica moze
kvartalno, ili nekom drugom dinamikom, organizirati
slanje e-biltena s nekoliko privliacnih fotografija i
kratkim tekstovima, u kojima najavljuje dogadanja i
daje informacije o aktualnoj ponudi.

Aplikacije za mobilne uredaje: TuristiCka
zajednica Brodsko-posavske Zupanije predstavlja
se kroz aplikacije za mobilne uredaje koji se izraduju
za Slavoniju, odnosno, pruza detaljnije informacije o
turisti¢koj ponudi u Zupaniji.
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Podizanje prepoznatljivosti Provedba zajednickih aktivnosti na razini klastera Slavonija

Promocijske poruke, ikone i simboli

Razvoj proizvoda * Tematske rute — povezivanje s okruzenjem

Interpretacija turistickih atrakcija

Informativno opremanje odmorista na autocestama i drugim
vaznijim cestama

Unapredenje prodaje putem DMK

Interni marketing

* Edukativne radionice

Komunikacija s trziStem Tiskani promocijski materijali
E-marketing aktivnosti

* Odnosi s javnoscu

Organizacija i upravljanje * Istrazivanja u funkciji unapredenja kvalitete
* Stvaranje partnerstva
* Intenziviranje B2B aktivnosti

Projekt: Provedba zajednickih aktivnosti na razini klastera Slavonija

Opis TuristiCka zajednica Brodsko-posavske zupanije provodi aktivnosti predvidene za
klaster Slavonija, koji su predvideni akcijskim planom u StrateSkom marketinskom
planu turizma Slavonije s planom brendiranja za razdoblie 2019. - 2025.
ZajedniCke aktivnosti na razini klastera provode se sa ciliem stvaranja
prepoznatljivog brenda Slavonija na domaéem i medunarodnom turistickom
trzistu te povecanja broja gostiju. Paralelno se provode aktivnosti koje
kontinuirano provodi zupanijska turistiCka zajednica prema godi$njim planovima i
programima rada. Aktivnosti su uskladene i TuristiCka zajednica Brodsko-
posavske Zupanije podrzava stvaranje zajedni¢kog brenda. Aktivnosti na razini
klastera odnose se na grupe projekata za podizanje prepoznatljivosti i stvaranje
imidza, razvoj i ponudu turistiCkih proizvoda, komunikaciju s trziStem te
organizaciju i upravljanje.

Aktivnosti * Uspostava organizacijskog modela za provedbu aktivnosti

* Sudjelovanje u izradi planova i programa rada za klaster Slavonija
Uskladivanje planova i programa rada za razini klastera Slavonija i TuristiCke
zajednice Brodsko-posavske zupanije
Provedba aktivnosti i kontinuirano unapredenje

Nositelj aktivnosti TuristiCka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
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Projekt: Promocijske poruke, ikone i simboli

Opis S ciliem stvaranja zajedniCkog brenda Slavonija kao i podbrenda Brodsko-

posavske zupanije predvida se izrada komunikacijskih konstanti, ikona i simbola.
Komunikacijske konstante, ikone i simboli koriste se kroz promocijske aktivnosti i
postepeno se uvode u nove promocijske materijale. Poruke odrazavaju
jedinstvenosti Brodsko-posavske zupanije te jasno i ciljano istiCu razloge posjeta.
Takoder se izraduje baza ikona i simbola koji na najbolji nacin predstavljaju
Brodsko-posavsku Zupaniju i prenose ugodaj i atmosferu boravka na njenom
prostoru.
Poruke, ikone i simboli, kao i promocijske konstante, nastavljaju se na poruke
Slavonije. Primjerice, 'Susret svjetova i kultura kroz povijest — bogatstvo
sadasnjosti', 'Mirna i tiha sela za odmor duse', 'Ispuni dusu kroz umjetnost’,
'Ispuni dusu velikim kiparskim djelima' sl.

Aktivnosti * lzrada projektnog zadatka
* Formiranje grupe stru¢njaka za kreiranje poruka, ikona i simbola
* Organizacija radionica (tzv. 'brainstorming')
* lIzbor poruka, ikona i simbola
* Objava natje¢aja
* lzrada fotografija, videa
¢ Distribucija materijala dionicima u destinaciji kroz aktivnosti i kanale internog
marketinga

Nositelj aktivnosti Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
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RAZVOJ PROIZVODA

Projekt: Tematske rute - povezivanje s okruzenjem

Opis Buduc¢i da vecina atrakcija na podrucju Brodsko-posavske Zupanije ne iziskuje
duzi boravak, a radi se i o atrakcijama rasprSenim u prostoru, javlja se potreba
formiranja viSe ruta koje bi obuhvatile nekoliko lokacija. Kako se, istovremeno,
radi i o razli€itim tipovima atrakcija koje privlate samo odredene segmente
potraznje, preporuc¢a se ponuda nekoliko razli¢itih tematskih ruta koje bi privukle
specifiéne segmente potraznje i pokrile sve dijelove Zupanije, a podrazumijeva se
i uklju€ivanje susjednih prostora u drugim Zupanijama. Kao primjeri takvih ruta
istiCu se:

* 'Gradovi izmedu Drave i Save' ili 'Urbani biseri Zapadne Slavonije' (Virovitica,
Daruvar, Lipik/ Pakrac, Pozega, Slavonski Brod);

* 'Velike slavonske rijeke', koja bi uklju¢ila obilazak najatraktivnijin lokacija uz
Savu (Slavonski Brod, Zupanja, Stara Gradiska/ PP 'Lonjsko polje');
Podrazumijeva se da bi taj obilazak ukljucio i voznju brodovima, gdje je to
mogude (Slavonski Brod, Zupanja), kao i organizaciju biciklistitkih izleta po
biciklistiCkoj ruti medunarodnog znacaja 'Sava’

* 'Sakralno blago Slavonije’, koja bi uz obilazak BDakovacke katedrale i katedrale
u Osijeku obuhvatila i najvaznije sakralne objekte u Brodsko-posavskoj
zupaniji, u prvom redu franjevacke samostane u Cerniku i Slavonskom Brodu

¢ 'Putevima Domovinskog rata', koja bi uz memorijalne lokalitete u Vukovaru
kao srediSnje tocke obuhvatila i Muzej vojne i ratne povijesti u Pakracu i
Spomen obiljezje vojno-redarstvenoj akciji 'Bljesak' u Oku¢anima

* 'Slavni Slavonci i Slavonke', koja bi posjetitelje vodila do spomen kuéa i
muzeja posvecenih Ivanu Mestrovicu u Vrpolju, Petru Preradoviéu u
Grabrovnici, Josipu Jurju Strossmayeru u Dakovu i Dragutinu Tadijanovi¢u u
Slavonskom Brodu, ali i do manijih ili trenutno nerealiziranih postava poput
postave vezane uz Ivanu Brli¢ Mazurani¢ u Slavonskom Brodu.

Aktivnosti * Formiranje tima strunjaka za kreiranje tematskih ruta, ukljucujuéi idejni
koncept pratecih informativno-promidzbenih materijala

Izrada informativno-promidzbenih materijala

Koordinacija s putni¢kim agencijama zainteresiranim za privlacenje turista u
Zupaniju

Evaluacija i unapredenje informativno-promidzbenih materijala i programa

Nositelj aktivnosti Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije u suradnji s putnickim
agencijama koje djeluju na privlacenju turista u Zupaniju
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Projekt: Promocijske poruke, ikone i simboli

Opis

S ciliem stvaranja zajedni¢kog brenda Slavonija kao i podbrenda Brodsko-
posavske zupanije, predvida se izrada promocijskih poruka, ikona i simbola uz
postojece promocijske konstante, koje su izradene i uklapaju se u brend
Slavonija. Poruke, ikone i simboli koriste se kroz promocijske aktivnosti i
postepeno se uvode u nove promocijske materijale. Poruke odrazavaju
jedinstvenosti Brodsko-posavske zupanije te jasno i ciljano istiCu razloge posjeta.
Takoder se izraduje baza ikona i simbola koji na najbolji nacin predstavljaju
Brodsko-posavsku Zupaniju i prenose ugodaj i atmosferu boravka na njenom
prostoru.

Poruke, ikone i simboli, kao i promocijske konstante, nastavljaju se na poruke
Slavonije. Primjerice, 'Susreti kultura i novi svijet', 'Bogatstvo i raznolikost susreta
kultura', 'Ispuni duSu mirom uz rijeku’, 'Ispuni dusu tiSinom sela' i sl.

Aktivnosti

* lzrada projektnog zadatka

* Formiranje grupe stru¢njaka za kreiranje poruka, ikona i simbola

* Organizacija radionica (tzv. 'brainstorming')

* Izbor poruka, ikona i simbola

* Objava natjeCaja

* lzrada fotografija, videa

* Distribucija materijala dionicima u destinaciji kroz aktivnosti i kanale internog
marketinga

Nositelj aktivnosti

TuristiCka zajednica Brodsko-posavske Zupanije

Projekt: Interpretacija turisti¢kih atrakcija - BPZ

Opis

U cilju upoznavanja gostiju u destinaciji o sadrzajima koji se u njoj pruzaju
potrebno je opremiti kljuéne atrakcije interpretacijskim plo¢ama, kartama podrucja
i drugim informacijama. Stoga se preporu¢a izrada nekoliko tipskih, vizualno
atraktivnih, interpretacijskih plo¢a uz klju¢ne atrakcije, s osnovnim podacima o
njima, u prvom redu uz Brodsku tvrdavu, franjevacke samostane u Slavonskom
Brodu i Cerniku, crkvu rodenja Sv. Ivana Krstitelja u Vrpolju, na ulazu u Sumu
'Prasnik' te uz spomen obiljezje vojno-redarstvene akcije 'Bljesak' u Okuc¢anima.
Uz sve lokalitete treba osigurati moguénost sigurnog parkiranja, a vaZznije
lokalitete opremiti i odmori$nim sadrzajima (klupe, WC).

Aktivnosti

Formiranje tima strunjaka za izradu koncepta interpretativnih ploc¢a, karata i
drugih informativnih sadrzaja

Izrada projektnog zadataka za uredenje pojedinih lokaliteta uz glavne atrakcije
NatjeCaj i odabir specijalizirane tvrtke za izradu informativno-interpretativnih
materijala i uredenje pojedinih lokacija

Evaluacija i unapredenje informativno-interpretativnin materijala i sadrzaja na
pojedinim lokalitetima

Nositelj aktivnosti

TuristiCka zajednica Brodsko-posavske Zupanije i lokalne turistiCke zajednice
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Projekt: Informativno opremanje odmori$ta na autocestama i drugim vaznijim cestama - BPZ

Opis

Kako bi se putnici u tranzitu potakli da posjete pojedine atraktivne lokacije i
promovirao turisti¢ki sadrzaj u okolnom prostoru, na kljuénim i najprimjerenije
uredenim odmoristima uz Posavsku autocestu te blizu grani¢nih prijelaza prema
Bosni i Hercegovini kod Stare Gradigke i Slavonskog Samca na cestama D-5 i
D-7, treba, po uzoru na sli¢ne sadrzaje u razvijenim zemljama Europe, postaviti
velike karte Slavonije s dodatkom karti Brodsko-posavske Zupanije i nazna¢enog
uzeg okruzenja, ukljucujuéi i krace opise glavnih atrakcija. Info punktovi trebaju
sadrzavati i popis otvorenih smjestajnih i ugostiteljskin objekata te jednostavne
promidzbene materijale (leafleti, male brosure). Sli¢ne karte s dodanim planovima
naselja treba postaviti i u srediStima gradova te pokraj zeljeznickih/ autobusnih
kolodvora u Slavonskom Brodu i Novoj Gradiski, a eventualno i u srediStu
Cernika, Vrpolja, Okucana, Davora i drugih opc¢inskih sredista.

Aktivnosti

Formiranje tima stru€njaka za izradu koncepta opremanja odmorista,
uklju€ujuéi izradu interpretativnih ploc¢a, karata i drugih informativnih sadrzaja
Izrada projektnog zadataka za uredenje pojedinih odmorista

NatjeCaj i odabir specijalizirane tvrtke za uredenje odmorista i izradu pratecih
materijala

Evaluacija i unapredenje sadrzaja na odmoristima

Nositelj aktivnosti

TuristiCka zajednica Brodsko-posavske Zupanije i koncesionari odmori$ta na
autocestama i cestama D-5 i D-7

Projekt: Unapredenje prodaje putem DMK

Opis

Povecanje konkurentnosti Slavonije jedan je od vaznih cilieva u sklopu stvaranja
partnerstva za razvoj proizvoda. SWOT analiza za Brodsko-posavsku zupaniju je
pokazala nedostatak zaokruzene destinacijske ponude, nedovoljan broj turisti¢kih
dozivljaja spremnih za trziSte, kao i kratku prosje¢nu duZinu boravka i nisku
iskoriStenost smjesStajnih kapaciteta. Uz to, analiza stanja pokazala je skromnu
ponudu turistiCkih paketa od strane turistiCkih agencija, tako da se moze zakljuciti
kako postojece turisticke/putniCke agencije nisu u potpunosti preuzele funkciju
destinacijskih menadzment kompanija. Stoga je na razini Brodsko-posavske
Zzupanije potrebno ispitati interes agencija za kreiranje sloZenih proizvoda,
formiranje paketa usluga i lansiranje takvih proizvoda na ciljna trzista i to ona, koja
su najsklonija posjeti ovoj Zupaniji.

Aktivnosti

* Formiranje tima dionika za definiranje pojedinih faza projekta

* Ispitivanje interesa lokalnih dionika i poticanje kulture suradnje dionika

* Kreiranje poticaja za lansiranje kreiranih paketa dozivljaja na trziSte (DMK
poticaji) i osiguranje potrebnih sredstava

* Kontinuirana evaluacija ostvarenja

Nositelj aktivnosti

TuristiCka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
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Projekt: Interni marketing

Opis Kako bi se marketing plan turizma Zupanije uspje$no implementirao na terenu,
izuzetno je vazno da svi dionici razvoja turizma, a osobito lokalno stanovnistvo,
budu pravovremeno informirani o svim bitnim elementima plana, a osobito o viziji,
cilievima i smjernicama za brendiranje Slavonije kao regije te, potom, Zupanije,
kao i o glavnim projektima koji su definirani akcijskim planom. Lokalno
stanovnistvo treba razumijeti sustinu brenda kojega destinacija planira razvijati,
kako bi se aktivno mogli ukljuciti u sam procesu brendiranja i kako bi mogli
postati ambasadori brenda svoje destinacije. To je najlakSe postici kroz aktivnosti
internog marketinga, koji ukljuCuje povremenu organizaciju prezentacija,
radionica, javnih tribina i sliénih dogadanja, na kojima bi se raspravljalo o
dosadasnjem tijeku provedbe plana te o eventualnim 'ad-hoc' izmjenama. Kako bi
se potaknuo interes lokalnog stanovniStva, aktivnosti je potrebno vremenski
prilagoditi ocekivanoj dinamici turistiCke potraznje, kao i uskladiti s ostalim
aktivnostima kojima se bave destinacijski dionici turistickog razvoja. Kvalitetu
aktivnosti internog marketinga moguce je povecati i kroz publiciranje kratkih
pisanih materijala, koji bi bili javno dostupni i kroz koje bi se, na jednostavan i
svima razumljiv nacin, komunicirali glavni ciljevi dokumenta.

Aktivnosti * Pripremiti materijale/sazetak za javnost ovog plana

* Osigurati da se plan prezentira svim relevantnim dionicima iz javnog i
privatnog sektora
Pripremiti objave za novinare
Identificirati sva dogadanja na kojima bi se mogli prezentirati projekti i
aktivnosti predvideni Strategijom

Nositelj aktivnosti Turisti¢ka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
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Projekt: Edukativne radionice za poduzetnike

Opis S obzirom na to da je Zupanija jo$ uvijek u fazi uvodenja vecine svojih proizvoda
na trziSte, ve¢ina poduzetnika koji su ve¢ ukljuceni u turisticko poslovanje, a
osobito onih koji to tek namjeravaju uciniti, trebaju usvojiti razli€ita specifiCna
znanja i vjestine u rasponu od oblikovanja proizvoda, preko osiguravanja njegove
kvalitete do interaktivne komunikacije s trziStem, u cilju uspjeSnog trziSnog
plasmana. Istodobno, postojeéi i potencijalni poduzetnici najéesc¢e nemaju ni
dovoljnih financijskih moguénosti da se samostalno educiraju kako bi udovoljili
standardima suvremenog turistickog privredivanja u svim fazama proizvodno-
prodajnog procesa. Stoga je glavni cilj ovoga projekta, povremena organizacija
cilino orijentiranih edukativnih radionica kako za veé postojece, tako i za buduce
lokalne turisticke poduzetnike. Radionice bi trebale biti posveéene temama kao
Sto su:

zakonodavni okvir poslovanja i njegove ocekivane promjene,

izrada poslovnih planova,

izvori financiranja / poticaji / potpore za poduzetnike,

* globalni kvalitativni trendovi u turisti¢koj potraznji,

novi i inovativni turisti¢ki proizvodi,

* promocijske i prodajne vjestine s naglaskom na E-marketing,

kljuéni €initelji uspjeha poslovanja u obiteljskom smjestaju,

* ljubaznost i gostoprimstvo — kako biti dobar domacin,

uredenje unutarnjih i vanjskih povrsina smjestajnog objekta i sl.

Edukacije bi, u sadrzajpom smislu i po svojem formatu i tempu provodenja,
trebale biti prilagodene obrazovnim potrebama i navikama odraslih osoba (tzv.
'bite sized learning'). Radi efikasnijeg rada i veéeg odaziva, radionice je moguce
organizirati i na razini Slavonije kao regije, buduéi da se sa sli¢cnim problemima,
povezanim s turistickim poslovanje, suoCavaju sve slavonske Zupanije. Konacno,

jedan dio edukacijskih aktivnosti bilo bi moguce provoditi i preko platformi za e-
ucenje, kao $to je npr. Rooms to VET platforma (www.roomstovet.eu).

Aktivnosti * Istraziti konkretne obrazovne potrebe poduzetnika u turizmu
* Definirati kljuéna podrucja dodatnog obrazovanja
Identificirati potencijalne nositelje obrazovnih aktivnosti, koji e definirati
modularne kurikulume sukladno Zeljenim ishodima ucenja
Definirati optimalni model i dinamiku edukacija
Identificirati i mobilizirati potencijalne polaznike
Provoditi edukacije i evaluirati ih

Nositelj aktivnosti Turisti¢ka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
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KOMUNIKACIJA S TRZISTEM

Projekt: Tiskani promocijski materijali

Opis

Novi promocijski materijali redizajniraju se i koncipiraju sukladno novom brendu
Slavonije, uklapanja Zupanije u zajedni¢ku priéu, ali i isticanjem njenih
jedinstvenosti. Naglasak je na izradi materijala koji ¢e se moéi dulje vrijeme
koristiti, njihovom povezivanju kao i moguénosti koristenja na razli¢itim medijima
(tiskane i elektronske verzije). Koncept materijali izraduju se iz 'perspektive
korisnika', §to znaci da je dovoljno informativan, ali i da na dovoljno privla¢an
nadin prenosi imidZ Zupanije | komponente turistikog doZivljaja.

Svi tiskani materijali za Zupaniju vizualno se medusobno uskladuju, kao i s
materijalima koji ¢e se koristiti za promociju Slavonije. Za Brodsko-posavsku
zupaniju naglasak je na prenoSenju atmosfere 'susreta kultura' i bogatstvu
raznolikosti koja je ona donijela u prostor. Takoder se naglaSavaju aspekti koji
'pune dusu' boravkom u Brodsko-posavskoj Zupaniji (osjecaji, trenuci, druzenja,
spoznaje, pogledi, vrijednost razli¢itosti).

Aktivnosti

Formiranje tima stru¢njaka za izradu koncepta materijala
Izrada projektnog zadataka

NatjeCaj i odabir specijalizirane tvrtke za izradu materijala
Evaluacija i unapredenje promocijskih materijala

Nositelj aktivnosti

TuristiCka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
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Projekt: E-marketing aktivnosti

Opis

E-marketing aktivnosti uklju€uje inoviranje web stranice TuristiCke zajednice
Brodsko-posavske zupanije, aktivnosti na drustvenim medijima, izradu mobilnih
aplikacija, e-mail marketing. U sve ove aktivnosti postepeno se ugraduje brend
Slavonije. Razvojem i definiranjem promocijskih poruka, ikona i simbola, isti se
intenzivno objavljuju kroz drustvene medije. Za pojedine ciljane aktivnosti
angaziraju se infulenceri, koji dodatno poja¢avaju vidljivost Brodsko-posavske
zupanije na online platformama.

E-marketing aktivnosti uskladene su s aktivnostima koje se provode na razini
klastera Slavonija, kako vizualno, u smislu uskladivanja grafickog dizajna i
koncepta, tako i u smislu nadopune sadrzaja i objava. Web stranice inoviraju se
na nacin da se formira sadrzaj koji 'zaokruzuje' ciklus putovanja — sanjarenje,
planiranje, kupnja/ rezerviranje, dozivljaj, dijeljenje iskustva. Osim toga, treba biti
jednostavan za pretrazivanje, kako bi se u $to manje klikova do$lo do informacija.
Takoder je vazno da informacije budu usmijerene na preferencije i interese ciljnih
segmenata gostiju. Osim sadrzaja i informacija, dizajn i vizualni efekti bitan su
element web stranica, kao i drugih elemenata E-marketinga. Preporuka je da se u
tom smislu koriste imidz fotografije i video prikazi te da se u $to vecoj mijeri
promoviraju vrijednosti Zupanije — 'susret kultura', 'bogatstvo burne granicarske
povijesti', 'raznolikost' i dr.

Aktivnosti

Izrada inovirane web arhitekture

* Inoviranje baza podataka

Objava natjeCaja i izbor specijalizirane agencije
Izrada inovirane web stranice

Evaluacija aktivnosti — vidljivost u online medijima

Nositelj aktivnosti

TuristiCka zajednica Brodsko-posavske zupanije
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Projekt: Intenziviranje odnosa s javno$c¢u

Opis

Odnosi s javnoséu predstavljaju jedan od glavnih alata promocije TuristiCke
zajednice Brodsko-posavske Zupanije. Ove se aktivnosti inoviraju i uskladuju s
novim brend konceptom Slavonije i Brodsko-posavske zupanije. Uz to,
unapreduje se nacin formiranja posebnog dijela na web portalu namijenjenog
medijima, kroz koji se pruzaju informacije, baza fotografija, tekstovi i press
materijali. Dodatno se organiziraju aktivnosti na razini Slavonije (studijska
putovanja, intervjui, nastupi na sajmovima, intenziviranje na drustvenim medijima i
dr.), kroz koje se prezentira ponuda i brend Brodsko-posavske Zupanije. Svi
materijali i aktivnosti za odnose s javnoscu polaze od novog brend koncepta
Slavonije i Brodsko-posavske Zupanije te se $alju nove poruke na drugaciji nacin,
odnosno, dodatno se istiCu atributi jedinstvenosti i usmjeravaju na ciljne
segmente.

Za posebna dogadanja izraduje se plan odnosa s javno$éu. Takoder, uvodenje
novog brend koncepta Slavonije kao i brenda Brodsko-posavske Zupanije
zahtijeva intenzivnije odnose s javno$éu, dodatno prema internoj javnosti, kako bi
se upoznala s brendom.

Aktivnosti

Kontinuirano azuriranje baza novinara i medija
Inoviranje i izrada baza materijala za odnose s javno$éu
Izrada dijela portala '‘Mediji'

Provedba i evaluacija aktivnosti

Nositelj aktivnosti

TuristiCka zajednica Brodsko-posavske zupanije

ORGANIZACIJA | UPRAVLJANJE

Projekt: Istrazivanja u funkciji unapredenja kvalitete

Opis

Jedan od vaznih projekata na razini Slavonije odnosi se na istrazivanja obiljezja
putovanja, stavova i potroSnje gostiju u Slavoniji koja bi posluzila za razvoj
marketinskih aktivnosti. U projekt TOMAS Hrvatska, Brodsko-posavska zupanija
moze se ukljuciti s povecanim uzorkom, kako bi se postigla odgovarajuca
reprezentativnost za pojedine zemlje porijekla. Za Zupaniju je izrazito vazno
predvidjeti i razvoj metodologije procjene broja jednodnevnih posijetitelja, kako bi
se mogla pokazati vaznost turizma za gospodarstvo Zupanije. S obzirom na
potrebu unapredenja kvalitete pojedinih usluga u turizmu, pozeljno je razviti
sustav praéenja kvalitete na razini glavnih destinacija u Zupaniji, kao i praéenje
konkurentnosti najvaznijih Zupanijskih proizvoda.

Aktivnosti

* Formiranje tima stru¢njaka za praéenje provedbe istrazivanja i potrebnih
analiza i preporuka nakon provedenih istraZivanja.

* Stvaranje baze podataka provedenih istrazivanja i analiziranje trendova i
pozicije Brodsko-posavske Zupanije

Nositelj aktivnosti

Turisticka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
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Projekt: Stvaranje partnerstva

Opis lako se internim marketingom skre¢e paznja svih razvojnih dionika na spektar
aktivnosti, usluga i proizvoda koji mogu biti u funkciji turizma te se daje legitimitet
svim ostalim razvojnim inicijativama, to je tek prvi korak u mobiliziranju lokalnih
dionika na konkretnu akciju. U cilju dinamiziranja poduzetni¢ke aktivnosti i
naglasavanja kulture izvrsnosti, na podruc¢ju Brodsko-posavske zupanije potrebno
je, stoga, poticati stvaranje poduzetnickih klastera na proizvodno-tematskoj
osnovi kao i medusobno umrezavanije institucija javnog sektora s privatnim, u cilju
stvaranja prijeko potrebnih javno-privatnih partnerstva na razli¢itim podrucjima
aktivnosti/ interesa (npr. kultura, kreativnost, zabava, rekreacija, transport).

Svrha poduzetni¢kog, klasterskog i/ili tematskog udruzivanja je suradnja,
razmjena iskustava, unapredivanje kvalitete proizvoda i/ili usluge kroz
standardizaciju i/ili certifikaciju, laks$i trziSni nastup, povecanje trziSne
prepoznatljivosti i sl. Formirani klasteri na prostoru Zupanije trebali bi se povezivati
s istovrsnim klasterima na podrucju cijele Slavonije, ali i Sire.

Aktivnosti * Identificirati dionike prema aktivnostima/ proizvodima/ ponudi turistickih

dozivljaja predloZenih marketing planom

* Identificirati plan/ program aktivnosti po proizvodima — po potrebi, istaknuti
prioritete

* Sudjelovati u osmisljavanju projekata i proizvoda (izrada planske
dokumentacije, pomo¢ u pronalaZenju donora/ sponzora, pomo¢ u
marketingu/ promociji)

* Osigurati inicijalna financijska sredstva za poticanje klasterskih programa i
proizvoda

* Promoviranje proizvoda/ usluga klastera

Nositelj aktivnosti Turisti¢ka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
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Projekt: Intenziviranje B2B aktivnosti

Opis

Poslovna javnost traZzi azurne i strukturirane informacije koje su jednostavne za
koristenje i mogu se brzo pronaéi. Stoga je unutar E-marketing aktivnosti
potrebno definirati i formirati skup informacija i aktivnosti koje bi bile vazne za
poslovnu javnost Brodsko-posavske zupanije, kojoj je nedostatak prepoznatljivog
turistickog identiteta jedna od osnovnih slabosti. Skup informacija, uobi¢ajeno,
ukljuuje vazna dogadanja u turizmu, najavu poslovnih dogadanja, nastupe na
sajmovima i PR aktivnosti, kao i edukacije i radionice na teme relevantne za
turizam Brodsko-posavske zZupanije. U cilju unapredenja turizma i podizanja
kvalitete usluga, potrebno je povremeno planiranje studijskih putovanja shodno
prethodnoj analizi konkurencije ili '‘benchmarking' analizi proizvoda vaznih za
Zupaniju, a moguéi su i posjeti kolegama unutar Slavonije s ciliem zajedni¢kog
razvoja odredenog proizvoda.

Aktivnosti

* Kreiranje web portala i njegove strukture s najvaznijim B2B informacijama

* lzrada godi$njeg plana edukacijskih aktivnosti/ radionica

* Izbor relevantnih tema i odabir destinacija za studijska putovanja

*  Prijedlog aktivnosti unapredenja proizvoda Zupanije po ugledu na primjere
dobre prakse nakon provedenog studijskog putovanja

Nositelj aktivnosti

TuristiCka zajednica Brodsko-posavske Zupanije
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